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A, Ko'ésep Bisnis
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é Q(z_’-) ~Bake Addict merupakan bisnis online yang menyediakan cookies dengan berbagai
o= W

gar%kai asa. Bake Addict dapat dipesan melalui media sosial (instagram). Selanjutnya
g = @

gkcﬁas @ en juga dapat memilih apakah cookies Bake Addict mau diantar atau dipick-up di
.
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isi.dan Misi Perusahaan
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Visi Bake Addict, yaitu : “Menjadikan Bake Addict sebagai usaha cookies yang

meémuaskan konsumen dengan kualitas unggul”.
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Misi dari Bake Addict adalah:
1) Mengutamakan kualitas produk makanan.
. 2) Mengembangkan inovasi produk.

3) Berorientasi pada kepuasaan konsumen.

18 3mpsul

:Jaquins ueyingaAuaw uep ueywniueduaw edue) 1ul sijn) eAley ynan

O
e
uju2ps
c

""Produk yang dijual Bake Addict adalah cookies dengan berbagai aneka rasa. Menu

J0

yang asediakan oleh Bake Addict adalah Chocolate Chip Cookies, Walnut Cookies, Double
=

Dark§hocolate Cookies, Matcha White Chocolate Cookies.
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D. Persaingan

@esaing utama dari Bake Addict adalah bakewithharu dan tomsbomcookies. Dari

210 L

shasil anallsa CPM, Bake Addict memiliki poin 2,7 yang lebih tinggi bila dibandingkan dari
“Spesalngnya yaitu 2,6 dan 2,4.
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ZEcTarget dan Ukuran Pasar
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. 2 STarget pasar dari Bake Addict adalah masyarakat Indonesia yang memiliki kelas
gm“éneg'izh ke bawah. Bake Addict sendiri mensegmenkan konsumen yang berada di seluruh
g2 @

Q%art@ Dalam data yang disajikan dalam Bab | menjelaskan bahwa masih terbuka peluang
5¢& 2

Suntuk Pembuka usaha cookies melalui Instagram.
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GF. Strategi Pemasaran
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S §trategi pemasaran yang akan dilakukan adalah mempromosikan Bake Addict
3

%dengaricara endorse selebgram dan promo diskon setiap pembelian paket 3pcs dengan
gvarlanyang sama akan diberikan potongan seharga Rp.5000. Evaluasi terhadap metode
gpemasaran akan dilakukan secara berkala untuk mengetahui sejauh mana efektivitas dari
3

media&promosi yang digunakan.
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TiE Manajeman
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:Jaqums ueé%nquu

§Bake Addict merupakan bisnis start-up dengan struktur organisasi sederhana,
dlmarg_ pemilik sekaligus sebagai manajer dan langsung membawahi 2 divisi yaitu staff
pastrﬂdan administrasi. Pada divisi staff pastry terdapat 1 orang dan administrasi 1 orang.
Tuga:manajer sendiri adalah mengawasi dan bertanggung jawab jalannya operasional

bisnisydan sebagai pemberi keputusan akhir dalam setiap keputusan keberlangsungan bisnis.
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T W a Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1. U_H_u.ﬁm:@ mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@m@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF BUSINESS b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



