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ABSTRAK 

 

 

Bryan Yuhindra/73130337/RencanaBisnis “Chopin Music Course” di Kelapa Gading, Jakarta 

Utara/Pembimbing: Drs. Brastoro, MM. 

 

Chopin Music Course didirikan untuk memenuhi kebutuhanakan kursus music di tengah 

pasar kursus music yang saat ini sedang berkembang, investasi awalnya sebesar 739.621.000 

rupiah 

Chopin Music Course mengajarkan 5 jenis alat music yaitu Cello, Biola, gitar, drum & piano, 

Chopin Music Course terletak di kelapa gading, Jakarta utara  

Rata-rata pertumbuhan kursus music di kelapa gading cukup pesat yaitu hamper setiap 1 atau 

2 tahun adanya perkembangan terhadap munculnya tempat kursus baru sehingga ini bias 

diasumsikan sebagai bisnis yang baik dan sedang berkembang  

Chopin Music Course memiliki serangkain perencanaan alur jasa mulai dari tahap awal yaitu 

pendaftaran murid hingga sampai tahap terakhir yaitu pembuatan hasil laporan hasil kursus 

murid selama sebulan. Berikut ini adalah alur jasa dari Chopin Music Course: Alur jasa 

pertama kali dimulai dengan datangnya konsumen ke Chopin Music Course, Kemudian 

konsumen menghampiri meja administrasi untuk sekedar bertanya-tanya tentang kelas-kelas 

dan tingkatannya, biaya untuk kursus yang diinginkan, lama waktu kursus, dan sebagainya 

atau langsung ingin mendaftar untuk kursus di Chopin Music Course, Kemudian konsumen 

ingin mendaftarkan diri / anaknya sebagai murid di Chopin Music Course, Setelah itu, 

karyawan administrasi Chopin Music Course memberikan blangko formulir pendaftaran 

untuk diisi oleh konsumen / anaknya yang ingin mendaftar sebagai murid di Chopin Music 

Course, Setelah konsumen selesai mengisi formulir pendaftaran, maka karyawan adminstrasi 

akan membagikan kartu pembayaran selama setahun. Kartu ini sebagai tanda bukti bahwa 

konsumen telah melakukan pembayaran untuk uang kursus pada bulan tersebut atau tidak, 

Setelah konsumen mendapatkan kartu pembayaran, konsumen dapat melakukan pembayaran 

untuk bulan tersebut sehingga dapat langsung diaturkan jadwal sesi kursus sesuai dengan 

kesepakatan yang telah dirundingkan antara karyawan administrasi Chopin Music Course 

dengan konsumen, Kemudian karyawan administrasi membuat pengaturan jadwal kursus 

untuk konsumen tersebut, Setelah selesai, konsumen dapat kembali pulang kerumahnya dan 

datang kembali sesuai dengan jadwal kursus yang telah ditetapkan. 

Segmentasi utama dari Chopin Music Course adalah orang-orang berdomisili di kelapa 

gading dengan usia 5 hingga 19 tahun yang memang memiliki hobby dan bakat di bidang 

music maupun para orang tua yang menginginkan agar anaknya dapat mempelajari music 

untuk membantu mencerdaskan pemikirannya 

Chopin Music Course memiliki 15 karyawan yaitu, 1 manajer, 1 admin, 1 security, 4 office 

boy dan 8 Guru Musik, jam kerja dimulai dari pukul 13:00 hingga 22:00 

Analisis kelayakan pada Chopin Music Course menunjukan angka yang dapat dikatakan 

layak yaitu diatas dari nilai Break Event Point. Net Present Value sebesar 1.384.475.733 

lebih besar daripada 0, Internal Rate of Return sebesar 43,93% lebih besar dari 12,03%, 

Payback Period selama 2 Tahun 7 Bulan 18 Hari lebih awal dari 5 tahun dan Profitability 

Index yaitu 2,87 lebih besar daripada 1. Maka bias disimpulkan bisnis ini layak untuk 

dijalankan 



Chopin Music Course memiliki 4 resiko yaitu, resiko gedung, apabila gedung terjadi 

kebakaran, resiko Sumber Daya Manusia apabila ada tenaga kerja yang keluar-masuk maka 

di batasi dengan perjanjian, resiko peralatan apabila peralatan alat music tidak awet dan 

mudah rusak, lalu resiko pelanggan apabila ada costumer yang sengaja ingin mencoba saja 

demo belajar music 
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ABSTRACT 

 

Bryan Yuhindra / 73130337 / Business Plan "Chopin Music Course" in Kelapa Gading, North Jakarta / 

Advisor: Drs. Brastoro, MM. 

 

Chopin Music Course was established to meet the needs of music courses in the market of music 

courses that are currently developing, the initial investment of 739,621,000 rupiah 

Chopin Music Course teaches 5 types of musical instruments namely Cello, Violin, guitar, drums & 

piano, Chopin Music Course is located in kelapa gading, north Jakarta 

The average growth of music courses in coconut ivory is quite rapid ie almost every 1 or 2 years of 

the development of the emergence of a new course place so that this can be assumed as a good and 

growing business 

Chopin Music Course has a series of service planning starts from the initial stage of student 

enrollment up to the last stage of making the results of the student's course results for a month. The 

following is the flow of services from Chopin Music Course: The first service line begins with the 

arrival of the consumer to Chopin Music Course, Then the consumer approaches the administration 

desk to simply wonder about the classes and levels, the cost for the desired course, the duration of 

the course, and so on or directly want to register for the course at Chopin Music Course, Then the 

consumer wants to enroll / his son as a student at Chopin Music Course, Afterwards, Chopin Music 

Course administrators give blank registration form to be filled by consumers / children who want to 

enroll as a student at Chopin Music Course, Once the consumer completes the registration form, the 

administration staff will distribute the payment card for a year. This card as a proof that consumers 

have made payments for the course money during the month or not, Once consumers get payment 

cards, consumers can make payments for the month so that the schedule of course sessions directly 

adjusted according to negotiated agreements between Chopin Music administration officials Course 

with the consumer, Then the administrative staff make the course schedule arrangement for the 

consumer, Once completed, the consumer can go back home and come back in accordance with the 

predefined course schedule. 

The main segmentation of Chopin Music Course are people domiciled in ivory coconut with ages 5 to 

19 years who do have hobby and talent in the field of music and parents who want their children to 

learn music to help educate his thinking 

Chopin Music Course has 15 employees, 1 manager, 1 admin, 1 security, 4 office boy and 8 music 

teachers, working hours from 13:00 until 22:00 

Feasibility analysis on Chopin Music Course shows the numbers that can be said to be worth the 

above of the Break Event Point value. Net Present Value of 1,384,475,733 is greater than 0, Internal 

Rate of Return of 43.93% is greater than 12.03%, Payback Period for 2 Years 7 Months 18 Day earlier 

than 5 years and Profitability Index is 2.87 greater than 1. So the bias concluded the business is 

feasible to run 



Chopin Music Course has 4 risks that is, risk of building, if the building happened fire, Human 

Resource risk if there is labor in and out then in limit with agreement, equipment risk if equipment 

of instrument of music not durable and easily damaged, there are costumer who deliberately want 

to try just demo learning music 



KATA PENGANTAR 
 
 
 
 

Puji syukur penulis haturkan kepada Tuhan Yang Maha Esa atas berkat dan 

rahmat yang diberikan sehingga penulisan Business Plan ini dapat diselesaikan. 

Adapun tujuan dari penulisan laporan ini adalah sebagai salah satu syarat untuk 

mendapatkan gelar sarjana S1 di Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie 

yang mewajibkan untuk membuat sebuah Business Plan. 

 
Dalam Penulisan ini penulis menyadari bahwa Business Plan dapat 

diselesaikan berkat bantuan dari berbagai pihak. Maka pada kesempatan ini Penulis 

ingin menyampaikan ucapan terima kasih kepada semua pihak yang telah 

mengarahkan dan membantu dalam menyelesaikan Business Plan ini, terutama 

untuk: 

 
1. Bapak Brastoro, Drs.,MM. selaku dosen pembimbing yang telah 

membantu mengarahkan dan membimbing proses penulisan 

Business Plan ini sampai dapat diselesaikan. 

 
2. Saudara Sepupu dari penulis yang memiliki pengetahuan yang 

banyak tentang bidang Business Plan ini. 

 
3. Teman-teman yang berasal dari Institut Bisnis dan Informatika 

Kwik Kian Gie, yaitu Joseph Ricardi dan Carissa Evangelista, dan 

juga yang berasal dari luar kampus yaitu Keith lam. 

 

Business Plan ini terbuka untuk masukan yang konstruktif dari siapa pun 

yang membacanya. 

Jakarta, 20 April 2018 
 
 
 
 
 

Bryan Yuhindra 
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