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ABSTRAK 

 

Aldi Pratama Darkasih / 74160097 / 2019 / Rencana Pendirian Usaha Makanan Ringan 

Crunchy, Jakarta Barat / Ibu Martha Ayerza Esra S.E., M.M. 

 

Penulis membuat rencana bisnis makanan ringan berupa gorengan karena melihat adanya 

peluang dan kesempatan yang dapat diambil ditengah perkembangan finance technology dan 

juga perkembangan jasa transportasi online. Melihat perkembangan ini, maka perilaku dan 

pola pembelian konsumen menjadi berubah drastis. Konsumen menjadi semakin konsumtif 

dengan adanya kemudahan-kemudahan yang ditawarkan. Kebiasaan konsumen yang 

menjadi konsumtif, berpengaruh terhadap keinginan konsumen untuk mengkonsumsi 

makanan ringan.  

Melalui rencana ini, penulis dapat menjabarkan mengenai beberapa kekuatan dan kelemahan 

produk terhadap pesaing-pesaingnya. Kekuatan-kekuatan tersebut tidak lepas dari pemilihan 

pemasok yang memiliki kualitas yang baik dan didukung dengan rencana organisasi yang 

sesuai dengan kebutuhan. 

Bisnis Crunchy menawarkan produk dengan harga satu buah gorengan sebesar Rp. 2.500,-. 

Nilai investasi awal yang dibutuhkan untuk bisnis Crunchy sebesar Rp. 175.670.900,- . 

Berdasarkan dari studi kelayakan, didapatkan perhitungan payback period dapat dicapai 

dalam kurun waktu 3 tahun 24 hari, NPV tahun pertama bernilai positif. 

Kata Kunci: Rencana Pendirian Usaha, Makanan Ringan. 
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ABSTRACT 

 

Aldi Pratama Darkasih / 74160097 / 2019 / Business Plan for the Establishment of Business 

Snack  Crunchy in West Jakarta / Martha Ayerza Esra, S.E., M.M. 

 

The author made snack business plan because of the opportunity dan chances that can be 

seized through the improvement in finance technology and the improvement in online 

transportation service. Because of this development, the behaviour and purchase pattern of 

consumer change drastically. Consumer became more consumptive because these changes. 

The consumptive consumer behaviour impacting the want of snack. 

In this business plan, the author explaining some of product strengths and weaknesses in 

front of it competitor. These strengths is being supported by best supplier selection and 

simple organization structure 

Business  Crunchy offer the price for one unit snack is Rp. 2.500,-. The initial investment for 

Crunchy is Rp. 175.670.900,-.  Based on feasibility study, the payback period for this 

business is about 3 years and 24 days, and the first year NPV is positive. 

Keywords: Business Plan, Snack.  
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