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ABSTRAK

Melinna Sastra / 75160106 / 2019 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Sabun Organik secara 
Online “Tickled Pink” / Pembimbing: Brastoro, M.M.

Bisnis Sabun Organik Tickled Pink adalah bisnis yang bergerak di bidang personal care 
yang menjual sabun batang organik dengan bahan dasar alami yaitu buah-buahan, sayur-
sayuran, dan lainnya dengan harga terjangkau yang penjualannya secara online pada media 
sosial Instagram, Line Add, dan WhatsApp, serta menggunakan marketplace Tokopedia dan 
Shopee.

Usaha Sabun Organik Tickled Pink direncanakan memiliki kantor berlokasi di Jl. Janur Asri 
5 Blok QK 10 No. 20, Kelapa Gading, Jakarta Utara. Usaha Sabun Organik Tickled Pink 
dapat dihubungi melalui alamat email yaitu tickledpinkorganicsoap@gmail.com dan melalui 
media sosial yaitu WhatsApp di 085811150868, Instagram yaitu tickledpink_organicsoap, 
dan Line Add yaitu @tickledpinksoap.

Visi Perusahaan Sabun Organik Tickled Pink adalah menjadikan Sabun Organik Tickled 
Pink sebagai sabun organik yang berkualitas, inovatif, dan dipercaya oleh masyarakat 
Indonesia.

Target pasar Sabun Organik Tickled Pink adalah masyarakat Indonesia kalangan menengah 
ke atas, khususnya wanita berumur 18-30 tahun yang memiliki kulit sensitif dan menyukai 
produk alami dan gaya hidup yang peduli terhadap lingkungan.

Strategi pemasaran Sabun Organik Tickled Pink yaitu aktif mempromosikan produk di 
media sosial dan marketplace, aktif berpartisipasi dalam bazar, dan melakukan kerja sama 
dengan selebgram.

Dalam menjalankan bisnis perlu memperhatikan kelayakan bisnis tersebut. Pada analisis 
payback period (PP) diperkirakan Sabun Organik Tickled Pink akan mencapai titik balik 
modal dalam waktu 1 tahun 20 hari, untuk net present value (NPV) nilainya lebih besar 
daripada 0 yaitu Rp 125.217.181, untuk profitability index (PI) nilainya lebih besar daripada 
1 yaitu 1,58, sedangkan untuk break-even point (BEP) nilai penjualan yang dilakukan oleh 
Sabun Organik Tickled Pink lebih tinggi dibandingkan nilai BEP setiap tahunnya. Dari 
analisis yang telah dilakukan tersebut menunjukkan bahwa usaha Sabun Organik Tickled 
Pink layak untuk dijalankan.

Kata Kunci: Sabun Organik, sabun batang, toko online
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ABSTRACT

Melinna Sastra / 75160106/2019 / Business Plan for "Tickled Pink" Online Organic Soap 
Business Establishment / Preceptor: Brastoro, M.M.

Tickled Pink Organic Soap Business is a personal care business that sells organic bar soap 
with natural ingredients, such as fruits, vegetables, and others at affordable prices, which 
are sold online on social media: Instagram, Line Add, and WhatsApp, and also on 
marketplace: Tokopedia and Shopee.

Tickled Pink Organic Soap Business is planned to have an office located at Jl. Janur Asri 5 
Blok QK 10 No. 20, Kelapa Gading, North Jakarta. Tickled Pink Organic Soap Business 
can be contacted via email address at tickledpinkorganicsoap@gmail.com and through 
social media on WhatsApp at 085811150868, Instagram at tickledpink_organicsoap, and 
Line Add at @tickledpinksoap.

The vision of Tickled Pink Organic Soap Company is to make Tickled Pink Organic Soap as 
quality, innovative and trusted organic soap by Indonesian society.

The target market for Tickled Pink Organic Soap is the Indonesian middle class and above, 
especially women aged 18-30 years who have sensitive skin and love natural products and 
lifestyles that care about the environment.

The marketing strategies for Tickled Pink Organic Soap are actively promoting products on 
social media and marketplaces, actively participating in bazaars, and collaborating with 
influencers.

In operating a business it is necessary to concern about its business feasibility. In the 
payback period (PP) analysis it is estimated that Tickled Pink Organic Soap will reach a 
turning point in 1 year 20 days, for net present value (NPV) the value is greater than 0, 
which is Rp 125.217.181, for profitability index (PI) the value is greater than 1 which is 
1.58, while for the break-even point (BEP) the value of sales made by Tickled Pink Organic 
Soap is higher than the BEP value each year. The analysis shows that the Tickled Pink 
Organic Soap business is feasible to run.

Keywords: Organic soap, bar soap, online shop
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