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ABSTRAK 

 

Natasha Valencia Suyandhi / 75160131 / 2020 / Rencana Pendirian Usaha Online Lilin 

Aromaterapi Karui / Dosen Pembimbing: Martha Ayerza Esra S. E., M.M. 

 

Penulis membuat rencana bisnis lilin aromaterapi karena keinginan yang dapat membantu 

orang-orang untuk mendapatkan relaksasi instan tanpa harus mengeluarkan biaya yang cukup 

besar dan adanya peluang tren pola hidup sehat yang sedang berkembang sekarang ini. 

Karui memiliki visi “menjadi salah satu produk yang dapat membantu seseorang dalam 

meringankan beban secara terapi dan dapat menjadi produk kualitas terbaik di Jakarta”. Karui 

juga memiliki misi untuk memberikan bahan baku lilin aromaterapi yang berkualitas untuk 

konsumen, membuat aromaterapi yang dapat menjadi alat bantu seseorang untuk meringankan 

beban pikiran, dan selalu konsisten dalam kualitas pelayanan dan produk serta dapat berinovasi 

dalam menghasilkan produk baru. 

Seperti halnya bisnis lain, strategi pemasaran sangat diperlukan untuk meningkatkan kesadaran 

masyarakat terhadap kehadiran Karui. Dalam hal ini perusahaan akan melakukan berbagi upaya 

dalam pemasaran untuk meningkatkan brand awareness. 

Sumber daya manusia sangat dibutuhkan untuk menunjang kegiatan operasional perusahaan. 

Saat ini direncanakan karyawan berjumlah tiga orang. 

Investasi awal yang dibutuhkan oleh perusahaan sebesar Rp. 213.002.460 yang digunakan untuk 

cadangan kas, biaya peralatan, biaya perlengkapan, biaya sewa bangunan, biaya renovasi, gaji 

karyawan selama satu tahun, serta biaya bahan baku. Investasi awal ini berasal dari tabungan 

pribadi penulis dan dari orang tua penulis. Berdasarkan dari studi kelayakan, didapatkan 

perhitungan payback period dapat dicapai dalam kurun waktu 2 taun 11 bulan 19 hari, NPV 

tahun pertama bernilai positif. 

Kata Kunci: Rencana Pendirian Usaha, Lilin Aromaterapi. 
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ABSTRACT 

 

Natasha Valencia Suyandhi / 75160131 / Business Plan for Online Business Aromatherapy 

Candle Karui  / Advisor: Martha Ayerza Esra, S.E., M.M. 

 

The author makes an aromatherapy candle business plan because of a desire that can help 

people to get instant relaxation without spend big cost and the opportunity for healthy lifestyle 

trends are developing now. 

Karui has a vision of “Becoming one of the products that can help someone in relieve stress in 

a therapeutic and can be the best quality product in Jakarta”. Karui also has a mission to 

provide quality aromatherapy candle raw materials for consumers, to make aromatherapy that 

can be a tool that helps people to relieve stress, and always be consistent in quality of services 

and products and can innovate in producing new products. 

Like other businesses, a marketing strategy is required to increase people’s awareness of Karui 

presence. In this case the company will share efforts in marketing to increase brand awareness. 

Human Resources are needed to support the company’s operational activities. From now have 

plan that will be three employees. 

The initial investment for Karui is Rp. 213.002.460, wich will be used for cash deposit, 

equipment cost, supplies cost, building rental fee, renovatuin cost, employee salary for one year, 

and raw materials. Initial onvesment comes from writer’s account and from writer’s parent. 

Based on the feasibility study, the calculation of the payback period can be achived within a 

period of 2 years 11 months 19 days, the first year NPV is positive. 

Keywords: Business Plan, Aromatherapy Candle. 
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