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ABSTRAK 

Bryan Ricardo / 76160129 / 2020 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Toko Sepatu “Hype 

Pairs” di ITC Mangga Dua Jakarta Utara / Pembimbing : Ir. Liaw Bun Fa, S.E., M.M. 

 

Toko Sepatu Hype Pairs adalah usaha dibidang fashion yang menjual sepatu sneakers impor 

dari China. Sepatu sneakers yang dijual Toko Sepatu Hype Pairs adalah sepatu replika 

dengan kualitas terbaik dan menggunakan retail material yang sama seperti sepatu aslinya. 

Visi Toko Sepatu Hype Pairs adalah untuk Menjadi toko sepatu sneakers impor dari China 

dengan kualitas terbaik, model ter-update dan terbesar di Jakarta. Toko Sepatu Hype Pairs 

direncanakan terletak di ITC Mangga Dua, Pademangan, Jakarta Utara. 

Produk yang ditawarkan Toko Sepatu Hype Pairs memiliki keunggulan dalam kualitas 

bahan, detail sepatu, harga, serta fasilitas pre order bila dibandingkan dengan beberapa 

pesaingnya. Target pasar Toko Sepatu Hype Pairs adalah masyarakat perkotaan khususnya 

DKI Jakarta dengan usia 15 tahun hingga 35tahun yang suka akan fashion dan dari golongan 

ekonomi menengah keatas. 

 Strategi pemasaran utama yang digunakan Toko Sepatu Hype Pairs adalah menggunakan 

media sosial instagram, platform e-commerce Tokopedia dan promo gratis ongkos kirim 

serta pemberian cashback kepada pelanggan. Saat ini direncanakan akan ada 6 tenaga kerja 

pada awal mula menjalankan bisnis ini yang terdiri dari 1 manajer, 1 admin online, dan 4 

orang staf toko. 

Dilihat dari hasil perhitungan kelayakan investasi, bisnis Toko Sepatu Hype Pairs layak 

untuk dijalankan dengan menghasilkan nilai NPV positif sebesar Rp 3.117.245.070,->0, 

dihitung dengan menggunakan tingkat suku bunga dasar kredit sebesar 10,47%. Bila dilihat 

dari hasil perhitungan profitability index, Toko Sepatu Hype Pairs memiliki PI positif 

sebesar 15,637> 1. Periode pengembalian investasi usaha ini diperkirakan selama 8 bulan 27 

hari dimana masih lebih cepat dari umur investasi yakni 5 tahun. 

Kata Kunci : Toko Sepatu, Hype Pairs, Sneakers, Nike, Adidas  
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ABSTRACT 

Bryan Ricardo / 76160129/2020 / Business Plan of Hype Pairs Shoe Store at ITC Mangga Dua North 

Jakarta / Advisor : Liaw Bun Fa, Ir., S.E., M.M. 

 

 

Hype Pairs Shoe Store is a fashion business that sells sneakers shoes from China. Sneakers shoes 

that are sold are high quality replica shoes and use the same retail material as the original shoes 

offered. The vision of Hype Pairs Shoe Store is to become the best sneakers shoe store from China 

with the best quality, the most updated and largest collection in Jakarta. Hype Pairs Shoe Store is 

located at ITC Mangga Dua, Pademangan, North Jakarta. 

The products offered by Hype pairs have superiority in material quality, shoe details, prices, and 

pre-order facilities compared to some of its competitors. The target market of the Hype Pairs Shoe 

Store is the urban community specifically in DKI Jakarta, aged 15 years to 35 years, who love fashion 

and came from the middle and upper social economic classes. 

The main marketing strategies used by Hype Pairs Shoe Store are using social media Instagram, the 

Tokopedia e-commerce platform and free shipping promos and cashback that are given to customers. 

At present it is agreed that there will be 6 workers at the beginning of running this business which 

consists of 1 manager, 1 online admin, and 4 store staff. 

From the results of the investment feasibility calculation, Hype Pairs Shoe Store business is feasible 

to run with a positive NPV value of Rp 3.117.245.070,->0, calculated using the interest rate on 

credit of 10.47%. When viewed from the results of the calculation of the profitability index, Hype 

Pairs Shoe Store has a positive PI of  15,637> 1. This investment is estimated to return capital 

within 8 months and 27 days which is faster than the project life of 5 years. 

Keywords : Sneakers Store, Hype Pairs, Sneakers, Nike, Adidas 
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