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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Ide Bisnis 

Kopi sudah menjadi kebutuhan primer bagi para pencinta kopi, sehingga 

menjadi sebuah peluang dalam membuka bisnis cafe karena permintaan masyarakat 

akan kopi semakin meningkat. Bisnis café saat ini sangat diminati oleh banyak orang 

karena selain kualitas kopi yang ditawarkan, juga fasilitas yang disediakan oleh café 

seperti wifi, tempat yang nyaman, suasana yang nyaman, sampai tempat yang cocok 

untuk berfoto akan menjadi daya tarik sendiri. Hal ini dipicu oleh gaya hidup 

masyarakat yang mengutamakan fasilitas dari café yang ditujunya. Menu utama yang 

disajikan di café adalah kopi yang menjadi andalan disetiap café hanya tinggal 

bagaimana café itu berinovasi dalam varians menu yang akan disajikan sehingga 

memiliki daya tarik tersendiri.  

Beberapa tahun ini, dunia K-pop sangat gencar di berbagai dunia karena salah 

satu boyband asal Korea Selatan yang dikenal sebagai BTS mampu memecahkan 

banyak rekor di dunia dan membawa nama baik negaranya sendiri. Karena hal ini, 

baik dari anak-anak, remaja, sampai orang dewasa pun mengikuti trend dalam dunia 

K-pop dari hal seperti mendengarkan lagunya, membeli merchandise, maupun pergi 

ke negaranya langsung.  

Ide pembuatan bisnis ini dilatar belakangi oleh trend masyarakat yang tertarik 

dengan kopi sekaligus dengan dunia K-POP. Sehingga usaha ini akan memiliki 

perpaduan café yang ada dengan hal-hal yang berbau Negara Korea khususnya 

bidang K-POP.  
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B. Gambaran Usaha 

Pedoman yang menjadi dasar dalam mencapai tujuan sangat penting untuk 

dimiliki oleh sebuah usaha. Pedoman tersebut adalah visi perusahaan yang 

merupakan cita-cita yang ingin dicapai. Selain itu, terdapat misi perusahaan yang 

merupakan tindakan dalam meraih visi tersebut.  

Secara umum, visi merupakan rangkaian kalimat yang menyatakan cita-cita 

atau impian sebuah organisasi atau perusahaan yang ingin dicapai di masa depan. 

Visi OMONA CAFÉ yaitu “menjadi K-POP café terkemuka yang memiliki kualitas 

produk dan pelayanan yang tinggi” 

Secara umum, misi adalah tindakan strategis untuk meraih visi organisasi. Di 

dalam misi produk dan jasa yang dihasilkan oleh perusahaan, pasar yang dilayani 

dan teknologi yang digunakan untuk memenuhi kebutuhan pelanggan dalam pasar 

tersebut. Misi OMONA CAFÉ adalah sebagai berikut : 

1. Memberikan pelayanan yang terbaik kepada customer dan supplier 

2. Menyediakan tempat yang nyaman untuk customer  

3. Menyediakan fasilitas yang diinginkan oleh customer 

4. Memberikan produk yang berkualitas  

Tujuan jangka panjang merupakan suatu keinginan yang ingin dicapai oleh 

suatu perusahaan dalam periode tertentu yang umumnya sepuluh sampai dua puluh 

tahun. Tujuan jangka panjang OMONA CAFÉ adalah sebagai berikut : 

1. Membuka cabang OMONA CAFÉ di berbagai kota  

2. Melakukan kerjasama dengan komunitas pecinta kopi dan K-POP dalam skala 

internasional 

3. Menjadi K-POP café yang memiliki konsep berbeda dengan lainnya 
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Tujuan jangka pendek yang merupakan turunan dari jangka panjang yang 

berupa sasaran-sasaran yang harus dicapai dalam kurun waktu yang lebih pendek, 

biasanya antara tiga hingga lima tahun. Tujuan jangka pendek OMONA CAFÉ adalah 

sebagai berikut : 

1. Menjaga kualitas produk yang ditawarkan 

2. Mencapai target penjualan  

3. Mendapatkan loyalitas customer 

C. Besarnya Peluang Bisnis 

Pusat Data dan Sistem Informasi Pertanian Kementerian Pertanian 

(Kementan) menyebutkan bahwa sampai 2016 konsumsi kopi nasional sekitar 

250.000 ton. Lebih tepatnya naik 10,54 persen secara tahunan. Dari data itu artinya 

konsumsi kopi di Indonesia ini terus meningkat. Diperkirakan konsumsi kopi 

sepanjang tahun 2016 – 2021 tumbuh rata-rata 8,22 persen per tahun.   

(sumber : https://manado.tribunnews.com) 

Gambar 1.1 

Konsumsi Kopi Nasional 2016-2021 

https://manado.tribunnews.com/2019/11/16/konsumsi-kopi-meningkat-ratusan-miliar-dana-investor-masuk-kekedai-kopi-kekinian
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       Sumber : https://databoks.katadata.co.id/datapublish 

Berdasarkan data di atas, konsumsi kopi nasional dari tahun 2016 sampai 

2019 selalu mengalami peningkatan. Dari tahun 2019 hingga 2021 diprediksi akan 

mengalami peningkatan konsumi kopi nasional hingga 160 ribu ton. Maka dari itu, 

peluang bisnis café sangat besar.  

D. Kebutuhan Dana 

Sumber pendanaan dari OMONA CAFÉ ini berasal dari dana pribadi dan 

orangtua. Hal ini dilakukan karena menyadari besarnya resiko pengembalian serta 

adanya beban bunga dan tanggung jawab pengelolaan keuangan. Total kebutuhan 

dana yang diperlukan OMONA CAFÉ sebesar Rp 282.547.000,-. Perincian 

kebutuhan dana sebagai berikut :  

Tabel 1.1 

Kebutuhan Dana café OMONA 

 Sumber : café OMONA 

 Dilihat dari Tabel 1.1 dapat disimpulkan bahwa modal awal yang diperlukan oleh 

café OMONA dalam memulai usahanya adalah sebesar Rp 282.547.000.   
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