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BAB IX 

RINGKASAN EKSEKUTIF / REKOMENDASI 

 

A. Ringkasan Kegiatan Usaha 

1. Konsep Bisnis  

  Toko Online Jual.Bag adalah bisnis fashion berbasis online yang menawarkan 

dan menyediakan berbagai produk tas fashion. Toko Online Jual.Bag diharapkan 

menjadi bisnis yang berkelanjutan karena fashion akan terus berkembang. Dengan 

pilihan yang semakin beragam bagi masyarakat, penulis menawarkan produk yang 

berkualitas dan terjamin, harga yang kompetitif dibandingkan dengan para pesaing, 

akses untuk mendapatkan produk yang mudah karena melalui website serta media 

sosial lainnya. Dengan ini, diharapkan produk-produk yang penulis tawarkan 

menjadi pilihan utama masyarakat terutama wanita. 

 

2. Visi dan Misi perusahaan 

a. Visi 

Visi dari Toko Online Jual.Bag yaitu menjadikan online shop Jual.Bag sebagai 

tas impor fashion wanita terbaik diseluruh Indonesia. 

b. Misi 

1. Menjaga kualitas tas sesuai dengan standar harga yang diberikan 

2. Menjaga kepercayaan konsumen dengan memberikan garansi produk 

3. Menjual produk berdasarkan tren fashion yang uptodate 
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3. Produk  

  Produk Tas Online Jual.Bag berupa tas fashion impor dengan berbagai macam 

bentuk, merk, model,warna dengan kualitas bahan terbaik.  

 

4. Persaingan 

  Persaingan dalam industri online tergolong ketat dikarenakan mudahnya pesaing 

lain untuk memasuki pasar. Ada 2 (dua) pesaing Toko Online Jual.Bag yang terlebih 

dahulu terjun dalam bisnis toko online tas yaitu Manwomanshop.id dan 

Lasogitas.import. Harga produk yang ditawarkan oleh pesaing berkisar Rp 150.000 

hingga 300.000. namun, kedua toko tersebut memiliki kualitas pelayanan yang 

rendah dan promosi yang tidak konsisten sehingga Toko Online Jual.Bag menilai 

bahwa kedua pesaing tersebut tidak mengutamakan kenyamanan pelanggan dalam 

berbelanja dan kurang memahami fungsi promosi produk. Hal ini dapat dijadikan 

sebagai peluang oleh Toko Online Jual.Bag dengan memberikan pelayanan terbaik 

bagi pelanggan dan mengutamakan kenyamanan pelanggan dalam berbelanja. 

 

5. Target dan Ukuran pasar 

  Toko Online Jual.Bag menargetkan masyarakat berumur 17 hingga 50 tahun 

dengan penghasilan minimum sebesar Rp 4.700.000 sebagai konsumen atau target 

pasar dengan berjenis kelamin diutamakan wanita. Piramida penduduk kota Jakarta 

menunjukkan bahwa penduduk dengan usia 17 hingga 50 tahun keatas berjumlah 

sangat banyak dalam beberapa tahun kedepan, sehingga ukuran pasar dari Toko 

Online Jual.Bag cukup besar. 
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6. Strategi Pemasaran 

  Strategi pemasaran yang diterapkan Toko Online Jual.Bag adalah pemasaran 

melaui media sosial dan marketplace. Hal ini dikarenakan media sosial pada saat ini 

sangat mudah untuk diakses oleh siapa saja dan kapan saja, selain itu media sosial 

mengeluarkan biaya yang lebih murah dan dapat memiliki jangkauan yang luas 

terhadap pasar atau calon pembeli. 

 

7. Tim Manajemen 

  Tim Toko Online Jual.Bag menggunakan struktur organisasi sederhana yang 

terdiri dari 2 (dua) bagian utama yaitu manajer dan bagian operasional. Untuk 

kegiatan manajemen akan dilakukan oleh seorang manajer yaitu pemilik dari usaha 

Toko Online Jual.Bag yang akan dibawahi 1 (satu) karyawan. Manajer memiliki 

tanggung jawab mengontrol proses bisnis dan melaksanakan fungsi keuangan, 

menentukan strategi pemasaran, manajemen persediaan, dan manajemen sumber 

daya manusia. 

8. Kelayakan Keuangan 

a. Kelayakan Investasi 

 Hasil analisis kelayakan investasi Toko Online Jual.Bag dengan 

menggunakan analisis Net Present Value (NPV), dapat dinyatakan bahawa bisnis 

Toko Online Jual.Bag layak untuk dijalankan karena nilai NPV lebih besar dari 

0 (nol) yaitu sebesar Rp 239.105.441. Nilai Profitability Index (PI) dari Toko 

Online Jual.Bag sebesar 8,472045045 atau 8,5 yang berarti nilai PI lebih besar 

dari 1 sehingga dapat dinyatakan layak. Dari perhitungan Payback Period (PP) 

Toko Online Jual.Bag yang berjalan selama 5 (lima) tahun, didapatkan hasil 
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payback period dari Toko Online Jual.Bag adalah 8 bulan yang masih dibawah 

5 (lima) tahun, sehingga menjadikan bisnis ini layak untuk dijalankan.  

 

B. Rekomendasi Visibilitas Usaha  

Tabel 9.1 

  Tabel BEP Rekomendasi Visibilitas Usaha Toko Online Jual.Bag 

 

 

 Sumber: Toko Online Jual.Bag  

Tabel 9.2 

Tabel Rekomendasi Visibilitas Usaha Toko Online Jual.Bag 

Analisis Hasil Analisis Syarat Kelayakan Keterangan 

NPV 239.105.441 >0 Layak 

PP 7 Bulan < 5 tahun Layak 

PI 8,472045045 >1 Layak 

 

 Sumber: Toko Online Jual.Bag  

Dari Tabel 9.1 dan Tabel 9.2 dapat disimpulkan bahwa Toko Online Jual.Bag layak 

untuk dijalankan. 

 

BEP 

Tahun BEP 

2021 173.976.492 

2022 189.926.221 

2023 207.487.553 

2024 228.023.761 

2025 250.613.396 


