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ABSTRAK 

Nathalia Maureen Omar / 78160312 / 2020 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Minuman 

Bubble Tea  “Do It Yourself” (DIY) di Kelapa Gading , Jakarta Utara / Dosen pembimbing 

: Liaw Bun Fa, Ir., S.E., M.M., 

 

Bisnis minuman “DIY” ini adalah sebuah usaha yang bergerak di bidang minuman yang 

memiliki konsep yang berbeda dengan bisnis minuman yang lainnya. “DIY” yang 

memiliki kepanjangan dari “Do It Yourself” dengan arti “membuat sendiri” ini ingin 

memberikan pengalaman yang berbeda untuk para pembelinya dimana para pembeli dapat 

memilih dan mengambil sendiri topping dan jenis minuman sesuai dengan selera mereka , 

sesuai dengan tagline kami yaitu “Make Your Own Drink”. 

Visi dari “DIY” adalah memberikan pengalaman yang berbeda kepada para pembeli, serta 

memberikan pelayanan yang terbaik dan berkesan sehingga pelanggan senantiasa mau 

datang kembali. 

Target pasar dari “DIY” adalah untuk masyarakat kalangan menengah kebawah tetapi 

tidak menutup kemungkina juga untuk kalangan atas, yang bertempat tinggal di daerah 

Kelapa Gading- Jakarta Utara dan sekitarnya yang memiliki gaya hidup dan kegemaran 

untuk meminum minuman manis dan dingin baik untuk dibawa pulang ke rumah maupun 

yang hendak berkumpul bersama teman-temannya di “DIY”. 

Beberapa strategi pemasaran yang akan dilaksanakan oleh “DIY” yaitu Media Sosial, 

Periklanan, dan Pemasaran langsung. 

Kelayakan keuangan merupakan hal yang utama dalam mendirikan sebuah bisnis, maka 

dari itu “DIY” menggunakan lima analisis untuk mengetahuinya . Analisis Payback Period 

(PP) diperkirakan “DIY” akan mencapai titik balik modal dalam waktu 3 Tahun 4 Bulan 

17 Hari, untuk Net Present Value (NPV) nilainya lebih besar daripada 0 yaitu Rp 

109.734.550, untuk Profitability Index (PI) nilainya lebih besar dari 1 yaitu 1.24, Internal 

Rate of Return (IRR) nilainya lebih dari rate of return (10.72 %) yaitu 19,355% , 

sedangkan untuk analisis Break-Even Point (BEP) nilai penjualan yang dihasilkan oleh 

“DIY” pert tahunnya lebih tinggi daripada nilai BEP nya, maka bisnis “DIY” bisa 

direkomendasikan dan layak untuk dijalankan. 

 

Kata Kunci : “DIY”, Minuman dingin dan manis, Popping boba, Strawberry Milkshake, 

Banana Milkshake,  
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ABSTRACT 

Nathalia Maureen Omar / 78160312 / 2020 / Business Plan of Bubble Tea Beverage  “Do 

It Yourself” (DIY)  in Kelapa Gading, North Jakarta / Mentor : Liaw Bun Fa, Ir., S.E., 

M.M., 

 

"DIY" is a beverage business which has a different concept from other beverage 

businesses. "DIY" which stands for "Do It Yourself” wants to provide a different 

experience for buyers when buyers can choose and pick their own toppings and types of 

drinks according to their tastes, according to our tagline, "Make Your Own Drink" 

The vision of "DIY" provides a different experience for buyers, as well as providing the 

best and memorable service so that customers will always come back. 

The target market of "DIY" is for the middle to lower class community but doesn’t close 

the possibility for the upper class, who live in Kelapa Gading - North Jakarta and around, 

who have a lifestyle and a passion for drinking sweet and cold drinks both to take home or 

who want to hang out with friends in "DIY". 

Some marketing strategies that will be implemented by "DIY" are Social Media, 

Advertising, and Direct Marketing. 

Financial feasibility is the main thing in arranging a business, therefore "DIY" uses five 

analyzes to find out. Payback Period Analysis (PP) is estimated that "DIY" will reach a 

turning point in capital within 3 Years 4 Years 17 Days, for Net Present Value (NPV) the 

value is greater than 0, that is Rp. 109,734,550, for Profitability Index (PI) its value 

greater than 1 that is 1.24, the Internal Return Rate (IRR) is valued more than the rate of 

return (10.72%) which is 19.355%, while for the Break-Even Point (BEP) analysis the 

sales value generated by "DIY" of the BEP value, then the "DIY" business can be 

recommended and feasible to run. 

 

Keywords: ”DIY”, Cold and sweet drinks, Popping boba, Strawberry Milkshakes, Banana 

Milkshakes 
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