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ABSTRAK

Alvinly”/ 76160093 / 2020 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Toko Kue Zilla Cafe di
C!(Iender Jakarta Timur / Dosen pembimbing : Dr.Drs Tony Sitinjak, M.M.,

buede)l

3B|sn|s kue Zilla Cafe ini adalah sebuah usaha yang bergerak di bidang dessert yang memiliki
ékqpsep yang berbeda dengan bisnis dessert yang lainnya. Zilla Cafe ingin memberikan
Spengalaman yang berbeda untuk para pembelinya dimana para pembeli dapat merasakan
?Dbgajsbagai jenis dessert dengan cita rasa dari Jepang.

o O
aVisi dari Zilla Cafe adalah memberikan pengalaman baru kepada para konsumen dengan cita
%raga cheesecake Jepang yang berbeda, serta memberikan kualitas produk cheesecake terbaik,

Q)

Hsehmgga para konsumen mau datang kembali.
c

Q
c

g“’ngfget,pasar dari Zilla Cafe adalah masyarakat yang bertempat tinggal di daerah Jakarta
STinur=dan sekitarnya, khususnya kalangan menengah ke atas yang memiliki kegemaran
“untuk memakan kue berbahan dasar coklat dan keju yang dapat dimakan ditempat maupun
Zdibawapulang ke rumah.

cBeberapa strategi pemasaran yang akan dilaksanakan oleh Zilla Cafe yaitu Media Sosial,
gPerikIa,nan, dan Pemasaran langsung.

vKelayakan keuangan merupakan hal yang utama dalam mendirikan sebuah bisnis, maka dari
Situ Zilla Cafe menggunakan lima analisis untuk mengetahuinya . Analisis Payback Period
3(PP) diperkirakan Zilla Cafe akan mencapai titik balik modal dalam waktu 1 tahun 3 bulan
212 hari, untuk Net Present Value (NPV) nilainya lebih besar daripada O yaitu Rp
E359 368.634,09, untuk Profitability Index (P1) nilainya lebih besar dari 1 yaitu 3.05888816,
Sinternal Rate of Return (IRR) nilainya lebih dari rate of return (10.29 %) yaitu 74.58 %,
gfsedangkan untuk analisis Break-Even Point (BEP) nilai penjualan yang dihasilkan oleh Zilla

oCafe per-tahunnya lebih tinggi daripada nilai BEP nya, maka bisnis Zilla Cafe bisa
direkomendasikan dan layak untuk dijalankan.

wu

ata Klnci : Zilla Cafe, Cheesecake Jepang, Coklat, Keju

:Jaquins uew*nqa/{ua
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ABSTRACT

_Alvinly776160093/2020 / Business Plan for Establishing Zilla Cafe Cake Shop Business in
C;(Iender East Jakarta / Mentor: Dr. Drs Tony Sitinjak, M.M.,

his Zi‘lla Cafe cake business is a business engaged in the dessert business which has a
different concept from other dessert businesses. Zilla Cafe wants to provide a different
exﬁerlence for its buyers where buyers can taste various types of desserts with flavors from

EFQJE

<198]

[

3s d|1n6u

eq
ﬁa

wéion of Zilla Cafe is to provide new experiences to consumers with a different taste of
anese cheesecake, and to provide the best quality cheesecake products, so that
sumers will come back.

neye l{gﬁ
un Guu

‘”Trgg taf rget market of Zilla Cafe is people who live in the area of East Jakarta and its

-]

Ssurroundings, especially the middle to upper class who have a penchant for eating chocolate
~arid chgese based cakes that can be eaten on-site or taken home.

nio

yn

Ale

“Same Uf the marketing strategies that will be implemented by Zilla Cafe are Social Media,
%Advertising and Direct Marketing.

ul s

ﬁFinan(ﬁ'aI feasibility is the main thing in establishing a business, therefore Zilla Cafe uses
five analyzes to find out. Payback Period (PP) analysis is estimated that Zilla Cafe will reach
ga turnaver point within 1 year 3 months 12 days, for Net Present Value (NPV) the value is
%greatefr than 0, namely IDR 359,368,634.09, for the Profitability Index (PI) the value greater
than 1awhich is 3.05888816, the Internal Rate of Return (IRR) is more than the rate of return
5(10.29%), which is 74.58%, while for the Break-Even Point (BEP) analysis, the sales value
ggenerated by Zilla Cafe per year is higher. rather than the BEP value, the Zilla Cafe business
scan be recommended and is worth running.

Q
5

“Keywaords: Zilla Cafe, Japanese Cheesecake, Chocolate, Cheese

e

:Jaquins uexingaAu
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