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ABSTRAK 

Fira Fadila / 75130232 / 2018 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Di Bidang Jasa Sedot Debu dan 

Tungau “Wet and Dry” Di Cakung, Jakarta Timur/ Pembimbing : Martha Ayerza Esra S.E., M.M. 

 

 Rencana awal bisnis pendirian usaha ini karena masyarakat terutama warga ibukota 

yang semakin tinggi memicu masyarakat untuk bekerja. Tidak sedikit para wanita yang telah 

berumah tangga juga memilih untuk bekerja dan berkarir. Menurut data dari Badan Pusat 

Statistik yang di akses pada tanggal 10 Juni 2016, selama bulan Agustus tahun 2014 hingga 

bulan Agustus 2015 jumlah penduduk bekerja wanita meningkat sebesar 1,93% untuk wilayah 

Daerah Khusus Ibukota Jakarta. Dan di zaman yang era globalisasi ini, semakin banyak pula 

warga Jakarta yang ingin mempermudah urusan rumah tangga khususnya bersih-berish rumah. 

Terkadang bagi mereka-mereka khususnya para wanita yang sering kali tidak ada di rumah 

karena bekerja, lupa akan dengan kebersihan dan kesehatan mereka di rumah. Walaupun di 

rumah mereka sudah ada asisten rumah tangga yang membereskan dan bersih-bersih rumah, 

tetapi terkadang mereka tidak membersihkan sampai ke sela-selanya. WET AND DRY akan 

dioperasikan dengan struktur sederhana yang terdiri dari seorang Manajer yang membawahi 

tiga karyawan. WET AND DRY akan beroperasi di Cakung, Jakarta Timur dengan dana awal 

sebesar Rp. 256.885.000,-. Analisis keuangan dari WET AND DRY menunjukkan hasil yang positif 

dimana penjualan setiap tahun berada di atas Break Even Point dan menghasilkan NPV sebesar 

Rp. 235.559.631,- > 0. Internal Rate of Return sebesar 51% > 11%. Payback Period selama 2 

tahun 3 bulan 4 hari dimana kurang dari 5 tahun. Berdasarkan berbagai analisis keuangan di 

atas dapat disimpulkan bahwa WET AND DRY layak untuk direalisasikan. 
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ABSTRACT 

 

Fira Fadila / 75130232/2018 / Business Establishment Plan In the Field of Dust and Wet 

Cleaning Services "Wet and Dry" In Cakung, East Jakarta / Advisor: Martha Ayerza Esra S.E., 

M.M. 

 

This business start-up plan is primarily because people, especially the capital's citizens, 

are increasingly prompting people to work. Not a few women who have married also choose to 

work and careers. According to data from the Central Bureau of Statistics accessed on 10 June 

2016, during August 2014 to August 2015 the number of female working population increased 

by 1.93% for the Special Capital Region of Jakarta. And in this era of globalization, more and 

more Jakarta residents who want to simplify the household affairs, especially clean-berish 

home. Sometimes for them-especially women who are often not at home for work, forget 

about their hygiene and health at home. Although at home they have housekeepers cleaning up 

the house, but sometimes they do not clean up to the sidelines. WET AND DRY will be operated 

with a simple structure consisting of a Manager who oversees three employees. WET AND DRY 

will operate in Cakung, East Jakarta with initial fund of Rp. 256.885.000, -. Financial analysis of 

WET AND DRY shows positive results where sales every year are above Break Even Point and 

generate NPV of Rp. 235.559.631, -> 0. Internal Rate of Return of 51%> 11%. Payback Period for 

2 years 3 months 4 days where less than 5 years. Based on various financial analysis above can 

be concluded that WET AND DRY feasible to be realized. 
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