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ABSTRAK 

Jesslyn Larissa / 78140372 / 2018 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Produk Parfum 

“Kiyonae Pocket Perfume” di Jakarta / Dosen Pembimbing: Liaw Bun Fa, Ir., S.E., M.M. 

Kiyonae adalah bisnis yang bergerak dalam bidang parfum. Kiyonae memasarkan 

produknya secara online melalui Instagram dan platform marketplace seperti Lazada dan 

Tokopedia. Kantor sekaligus gudang Kiyonae akan terletak di Jalan Jaksa nomor 21-23, 

Menteng, Jakarta Pusat. 

Kiyonae memiliki visi “menjadikan Kiyonae Pocket Perfume sebagai merek parfum 

pilihan utama bagi konsumen dalam meningkatkan kepercayaan diri”. 

Produk yang ditawarkan oleh Kiyonae adalah parfum berukuran saku dengan aroma 

vanila. 

Seperti halnya bisnis yang lain, strategi pemasaran sangat diperlukan untuk 

meningkatkan kesadaran masyarakat terhadap merek dan produk yang ditawarkan. Dalam 

hal ini Kiyonae melakukan endorsement, bekerjasama dengan para endorser, diskon bagi 

pelanggan maupun calon pelanggan. 

Sumber daya manusia sangat dibutuhkan untuk menunjang kegiatan bisnis. Saat ini 

direncanakan karyawan Kiyonae berjumlah dua orang yang terdiri dari satu orang manajer 

dan satu orang administrasi.  

Investasi awal yang dibutuhkan Kiyonae sebesar Rp 62.967.630,00 yang digunakan 

untuk biaya peralatan, biaya perlengkapan, biaya pembuatan parfum, biaya pemasaran, dan 

cadangan kas. Investasi awal ini merupakan hibah dari orang tua. 

Perkiraan performa laba rugi selama 5 tahun kedepan yaitu dari tahun 2018 hingga 

tahun 2022, Kiyonae menghasilkan laba yang meningkat setiap tahunnya. Dilihat dari 

performa laporan arus las, arus kas akhir pada tahun pertama bernilai positif dan diikuti 

kenaikan secara konstan ditahun berikutnya. Sedangkan hasil dari perhitungan dengan 

menggunakan penilaian kelayakan investasi adalah layak dengan menghasilkan NPV 

sebesar Rp 99.925.185,71 dengan menggunakan tingkat suku bunga kredit sebesar 12,24%. 

Nilai IRR yang didapat dari hasil perhitungan adalah sebesar 49,8665% dimana nilai tersebut 

lebih besar daripada Rate of Return yang diharapkan yaitu sebesar 12,24%. Selain itu, 

diketahui periode pengembalian investasi adalah selama 2 tahun 7 bulan 3 hari. Dari hasil 

perhitungan-perhitungan di atas maka dapat disimpulkan bahwa rencana bisnis pendirian 

usaha Kiyonae Pocket Perfume layak untuk dijalankan.  
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ABSTRACT 

Jesslyn Larissa / 78140372 / 2018 / Business Plan of Business Establishment Perfume 

Product “Kiyonae Pocket Perfume” in Jakarta / Supervisor:  Liaw Bun Fa, Ir., S.E., M.M. 

Kiyonae is a business that is engaged in pocket perfume. Kiyonae markets its product 

online through social media accounts such as Instagram and through marketplace platforms 

such as Lazada and Tokopedia. Kiyonae office and warehouse will be located on Jaksa Street 

number 21-23, Menteng, Central Jakarta. 

Kiyonae has a vision of “Become the main choice perfume brands for consumers in 

confidence improvement”. 

Product offered by Kiyonae are pocket perfume in vanilla scent. 

Like any other business, marketing strategies are needed to raise public awareness of 

the brands and products that a business offers. Kiyonae will do some endorsement efforts, 

partnership with some endorsers, and discount for loyal and prospective customers. 

Human resources are needed to support business activities. Kiyonae currently has 

two employee, one manager and one administrator. 

The initial investment required by Kiyonae is Rp 62.967.630,00 which is used for 

equipment cost, supply cost, production cost, marketing cost, and cash reserve. This initial 

investment comes from parent grants. 

The estimated performance of the income statement over the next 5 years from 2018 

to 2022, Kiyonae generates an increase in profits annually. Judging from the performance of 

the cash flow statement, the final cash flow in the first year is positive and followed by a 

constant increase in the following year. While the result of the calculation by appraising the 

feasibility of investment is feasible by generating NPV amounting to Rp 99.925.185,71 using 

the credit rate of 12.24%. IRR value obtained from the calculation is 49.8665% where the 

value is greater than the expected Rate of Return of 12.24%. In addition, the known return 

period of investment is for 2 years 7 months 3 days. From the above calculations, it can be 

concluded that Kiyonae business establishment plan is feasible to run. 
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KATA PENGANTAR 

Puji dan syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa atas berkat karunia-Nya, penulisan 

rencana bisnis yang berjudul “Rencana Bisnis Pendirian Usaha Produk Parfum Kiyonae 

Pocket Perfume” dapat diselesaikan dengan baik dan tepat waktu. Penyusunan rencana 

bisnis ini diajukan untuk memenuhi salah satu syarat kelulusan untuk memperoleh gelar 

Sarjana Strata Satu Administrasi Bisnis di Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie. 

Dalam penulisan perencanaan bisnis ini, banyak pihak yang telah membantu dalam 

memberikan pengarahan, dukungan, dan masukan. Oleh karena itu, pada kesempatan ini 

penulis mengucapkan terima kasih kepada pihak-pihak tersebut, khususnya ditujukan 

kepada: 

1.  Bapak Liaw Bun Fa, Ir., S.E., M.M., selaku dosen pembimbing yang telah 

meluangkan waktu untuk membimbing dan membantu dalam menyusun rencana 

bisnis ini.  

2. Segenap Dosen di Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie yang telah 

memberikan pengetahuan dan wawasan selama  menjalankan studi.  

3. Orang tua dan keluarga besar penulis yang telah memberikan dukungan, semangat, 

perhatian, serta doanya secara moril maupun materil  selama ini.  

4. Seluruh teman jurusan Administrasi Bisnis yang telah membantu dan memberikan 

dukungannya dalam menyelesaikan rencana bisnis ini. 

5. Seluruh staf perpustakaan Insititut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie yang 

telah membantu dalam mendapatkan sumber pengetahuan yang dijadikan acuan 

dalam penyusunan rencana bisnis. 
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6. Pihak-pihak lain yang tidak dapat disebutkan satu persatu yang telah membantu 

penulis sehingga rencana bisnis ini dapat diselesaikan tepat waktu. 

Dengan segala kerendahan hati, penulis menyadari bahwa penulisan perencanaaan 

bisnis ini masih jauh dari kata sempurna karena keterbatasan pengalaman dan pengetahuan 

yang dimiliki. Segala kritik dan saran yang membangun untuk perbaikan rencana bisnis ini 

sangat diharapkan. Akhir kata, semoga laporan perencanaan bisnis ini dapat bermanfaat bagi 

pihak-pihak yang memerlukan. 

Jakarta, Februari 2018 

Penulis 

 

 

Jesslyn Larissa 
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