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BAB I
& PENDAHULUAN
a.
2
&
Ble Bisnis
=
=]
= Parfum adalah campuran minyak esensial dan senyawa aroma, fiksatif, dan
A
(9]
gelarut yang digunakan untuk memberikan bau wangi untuk tubuh manusia, ruangan,
0

&au objek tertentu. Parfum berasal dari ekstrak tumbuh-tumbuhan, bunga-bungaan,

a1

@%ar-akaran, dan bahan-bahan lain yang dapat dijadikan bahan baku parfum dengan

ps

¢ara diekstrak sarinya melalui metode penyulingan.

Dewasa ini menggunakan parfum merupakan suatu kebiasaan dan sudah menjadi

lah satu gaya hidup masyarakat. Menggunakan parfum tidak hanya memberikan

M €§inewloul

1)

keharuman dan kesegaran bagi penggunanya, melainkan dapat menjadi ciri khas
2

gseorang dari aroma tubuhnya sehingga dapat menambah kepercayaan diri
9]
prPénggunanya karena menghilangkan bau badan. Atas dasar itulah, parfum sudah

menjadi bagian dari kebutuhan primer bagi sebagian masyarakat.

Mengamati fenomena yang terjadi di era globalisasi, perilaku generasi milenial

InIsu

nderung memiliki “addiction to technology” dimana setiap harinya bahkan setiap

Henitnya, tidak mampu lepas dari gawai. Bukan hanya semata-mata untuk bermain

Bames, melainkan untuk melakukan update status di media sosial. Seiring
=

Berkembangnya media sosial, generasi milenial memiliki kebiasaan yang cenderung
=y
o
§1emamerkan hal apa saja, bahkan segala sesuatu yang bersifat pribadi. Sehingga
Q
ganyak yang menyimpulkan bahwa generasi milenial adalah generasi yang narsis.

)
Pdereka yang paling sering “pamer”, cenderung bisa mempengaruhi (influencing)

B/rang lain, mengingat bahwa generasi milenial yang miskin identitas dan berusaha
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mencari panutan dalam hidupnya. Berikut adalah jenis konten internet yang diakses

@h masyarakat Indonesia.

Gambar 1.1

Perilaku Pengguna Internet Indonesia

HASIL SURVEY 2016
PERILAKU PENGGUNA INTERNET INDONESIA
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LAYANAN PUBLIK

Diterbitkan November 2016. Hasil survey terbitan sebelumnya mohon diabaikan. Untuk hasil survey lebih mendalam silakan email ke survei@apjii.or.id | Copyright © APJII 2016.

mber: nextdigitalmarketer.com
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Atas fenomena tersebut, muncul sebuah profesi baru yang belum pernah

-t=erpikirkan sebelumnya, yaitu Social Media Influencer. Banyak generasi milenial yang

\
ﬁerlomba-lomba ingin menjadi seorang “influencer” dan menjadi seseorang yang

%roductive”. Dewasa ini banyak remaja yang tinggal di Jakarta dan kota besar lainnya

§1emiliki tingkat produktivitas yang tinggi. Di tengah kemacetan yang sering terjadi,
g'lendorong mereka untuk memilih transportasi online berupa kendaraan bermotor
BJntuk berpindah dari suatu tempat ke tempat lainnya untuk keperluan “meeting”.
gengan kata lain, hampir semua kegiatan mereka ialah bertatap muka dengan orang

&
%in. Sehingga tuntutan untuk tampil dengan rapi dan indah bisa menjadi sebuah

()
Jeeharusan bagi setiap orang, terutama untuk wanita.
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Kiyonae Pocket Perfume mampu menjadi solusi akan kebutuhan tersebut,
@Jsusnya bagi wanita. Karena ukurannya yang kecil dengan volume 25mL dengan

T
t#juan agar mudah dibawa oleh konsumen kemana — mana, baik untuk kegiatan sehari

:;dp

ari ataupun untuk travelling. Dan penulis melihat media sosial sebagai peluang yang
'gus untuk memasarkan Kiyonae Pocket Perfume. Pemilihan media promosi ini atas
sar beberapa pertimbangan, yaitu biaya promosi yang murah dan tidak memerlukan

aya sewa tempat usaha.

g 1mns&) oygF 191 Fiiw €

Ide bisnis ini dipilih karena keluarga dari sahabat dekat penulis merupakan

Qyusi

stributor parfum di Indonesia dan Malaysia sehingga memudahkan penulis dalam

uep

Rfoses input produksi.

10}

‘gujuan dan Bidang Usaha

Penentuan tujuan sangat penting untuk keberhasilan suatu bisnis, dikarenakan

ngan penetapan tujuan yang tepat maka seorang pebisnis bisa mengevaluasi dan

D UEHI YIm) e

merencanakan strategi bisnis yang tepat dan efektif, serta sebagai alat motivasi dan

pengendalian.

=
@ Menurut David (2015:11) tujuan atau objectives dapat didefinisikan sebagai

-
ﬁasil spesifik yang berusaha dicapai oleh organisasi dalam mengejar misi dasarnya.
g'ujuan terdiri dari dua jenis yaitu tujuan jangka pendek (short-term objectives) dan

(7]

ddljuan jangka panjang (long-term objectives).

o)

Tujuan jangka pendek Kiyonae Pocket Perfume adalah sebagai berikut.
1. Menawarkan produk yang berkualitas bagi konsumen.

2. Memberikan pelayanan yang baik untuk kepuasan pelanggan.
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3. Menjaga hubungan dengan konsumen agar tetap terus loyal terhadap brand

@ Kiyonae.

&

; 4. Meningkatkan penjualan agar target penjualan yang ditetapkan tercapai.
©

&

; 5. Terus melakukan inovasi dari produk yang ada.

=

@

= Adapun tujuan jangka panjang Kiyonae Pocket Perfume adalah melakukan
A

(9]

ekspansi bisnis baik skala ukuran perusahaan dan target pasar.

0

Igesarnya Peluang Bisnis

Peluang bisnis parfum bisa dikatakan sangat menguntungkan. Bisa dilihat dari

rubahan perilaku masyarakat dan perubahan budaya, dimana masyarakat sekarang

§u.0jH| uep sius

nderung suka pamer akan apapun yang dimilikinya dan sangat peduli akan

n

nampilannya. Individu yang dituntut untuk bertatap muka dengan orang lain dan

DEIIMERY

raktivitas secara padat setiap harinya, cenderung memilih pocket perfume untuk

reka bawa sepanjang harinya. Kiyonae Pocket Perfume percaya diri mampu

@ue

ol

(

menjadi solusi akan masalah tersebut, karena sesuai dengan namanya yaitu “pocket

gerfu me” memiliki kemasan dengan ukuran yang kecil sehingga mudah untuk dibawa
7]
%mana—mana.

=
-

@  Walaupun sudah banyak pesaing yang menjual parfum, namun saat ini merek
@
=
@arfum yang beredar di Indonesia dengan branding sebagai “pocket perfume” masih
Q.
%mgatjarang ditemukan. Tak hanya itu, Kiyonae Pocket Perfume akan mengutamakan

oduk yang berkualitas tinggi, dengan kemasan yang lucu sehingga mampu menarik

aelanggan.

aogu|

3|9 uepj Yimy ey



"OyYIg| uizi eduey

undede ynjuaq wejep 1ul sijny eAsey ynan)as neje ueibegas yeAuequiadwaw uep ueywnwnbusw bueseyq 'z

‘OWMIg| Jelem Bueh uebunuadey ueyibniaw yepny uediinbuad 'q

SSINISNY 40 TOOHDS
HID NV M

"yejesew niens ueneful} uep Yy uesinuad

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerwl eAsey uesinuad ‘uenijauad ‘ueyipipuad uebuiyuaday yniun eAuey uedinbuad ‘e

&

D.

:1aquins uexingakusw uep uexuwniuedsuaw eduey 1ul siny eAJeY ynan)as neie uelbeqas diynbusw Buedeyq *|

Buepun-buepun 16unpunig exdiy yeH

Identitas Perusahaan

@ Dalam menyusun suatu rencana bisnis, pemilihan nama merupakan salah satu
X

1)
I’éngkah penting karena nama akan dikenal sebagai brand atau merek. Brand dapat
©

@enjadi suatu nilai tambah bagi suatu produk atau jasa dan dapat menjadi

1997

rtimbangan utama bagi konsumen dalam membeli sesuatu. Dengan merek yang

A

Ruat, positioning terhadap konsumen dapat dilakukan dengan mudah. Menurut

)

Igotler& Armstrong (2014:266), merek mewakili persepsi dan perasaan konsumen

=
@hadap suatu produk dan kinerjanya.

0

S,

:l,- Nama “Kiyonae” dipilih sebagai nama dari usaha produk parfum, dimana
=

‘g&iyonae” sendiri berasal dari bahasa Jepang yaitu “Kichona” dengan pelafalan
‘g(ichyona” yang memiliki arti “berharga”. Sedangkan “Kiyonae” dalam bahasa Korea
Ii;emiliki arti “peran serta saya”. Jadi, “Kiyonae Pocket Perfume” memiliki peran
l;_!:ltuk mendukung konsumennya dalam menyempurnakan penampilan karena penulis

rcaya bahwa setiap wanita diciptakan sangat berharga.

(5 ue

Berdasarkan analisis di atas, penulis menetapkan data perusahaan sebagai berikut:

1.  Nama Perusahaan : Kiyonae Pocket Perfume

2.  Bidang Usaha : Produk

w

Alamat Usaha : Jalan Jaksa nomor 21-23 Menteng Jakarta Pusat

&

Kepemilikan Usaha : Perseorangan

Pemilik usaha merupakan salah satu orang yang berperan penting dalam
menentukan kemajuan bisnisnya. Pendidikan, pengetahuan, dan pengalaman

merupakan salah satu faktor terpenting dalam mendirikan dan menjalankan

91D uenj JIM) ejlaewioju] uep siusig 3misuj
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usahanya agar usaha tersebut dapat terus mengalami pertumbuhan dan
@perkembangan.
Berikut adalah data diri pribadi pemilik usaha “Kiyonae Pocket Perfume”.
1.  Nama : Jesslyn Larissa
2. Jenis Kelamin : Perempuan
3. Tempat/Tanggal Lahir

: Lubuklinggau / 02 April 1996

4.  Alamat Rumah : Jalan Jaksa nomor 21-23 Menteng, Jakarta

Pusat
5. No HP : 081287453306

6. Email : jesslynjhon@yahoo.com

7. Pendidikan Terakhir : Sekolah Menengah Atas

butuhan Dana

(319 ueny Yimy eXIEWLIOJU] UBP SIUSIE INNISUI) DX [81 11w exdid e

Untuk merealisasikan sebuah rencana bisnis tentu pasti dibutuhkan dana atau

alodal sebagai investasi awal. Dana tersebut diklasifikasikan atas dasar aktiva tetap
(= )
Eerwujud seperti bangunan, peralatan, dan lain sebagainya, aktiva tetap tidak berwujud
)
%perti hak paten, lisensi, biaya pendirian, dan selain aktiva berwujud dan tidak

=
ﬁérwujud dana kebutuhan juga termasuk di dalamnya adalah modal kerja atau semua

ep

dnvestasi yang diperlukan untuk aktiva lancar seperti kas dan persediaan. Berikut

@Malah rincian dari kebutuhan dana yang dibutuhkan oleh Kiyonae Pocket Perfume.

91D uenj JIm) exiewt
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Tabel 1.1

Kebutuhan Dana

©)

Kiyonae Pocket Perfume

No Keterangan Kebutuhan Dana (Rupiah)
1 Kas Awal 6.024.330
2 Biaya Peralatan 28.894.000
3 Biaya Perlengkapan 2.149.300
4 Biaya Pembuatan Parfum 23.200.000
5 Biaya Pemasaran 3.000.000
Total 62.967.630

mber: Kiyonae Pocket Perfume

Penulis memutuskan untuk memilih sumber pendanaan dari orang tua

karenakan dari segi pertimbangan peminjaman dan pengembalian, pinjaman ini

uepSjusig 1n1s@) o (a1 ffw eado jeH

rgerupakan pilihan yang paling mudah dan murah. Mudah karena tidak diperlukan tata

10}

Gara rumit seperti perjanjian utang-piutang maupun adanya penjaminan aset serta
()

gistem cicilan yang dapat dinegosiasikan. Jenis pinjaman ini tergolong murah

My

dikarenakan tidak adanya beban biaya bunga yang akan menambah pengeluaran usaha.

)
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