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ABSTRAK

Cindy Caroline / 77140405 / 2018 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Toko Online “Pempek
Holiay” Di Jakarta / Pembimbing : Dr., M. Budi Widiyo Iryanto, ME

_Bisnis4ini bergerak di produksi makanan. Bernama Pempek Holiau yang memiliki produk
o oyang riferupakan inovasi dari Pempek yang telah ada sebelumnya. Pempek yang ditawarkan
badalah2produk pempek yang berasal dari bahan baku ikan dan cabai serta pempek yang
gberasa-gdari bahan baku udang. Bisnis ini dijalankan secara online.

e

QVEi cgyi usaha Pempek Holiau adalah menjadi toko pempek yang mampu memenuhi

35
«Q

2kebutdhan masyarakat dengan menawarkan pempek kualitas terbaik dengan cita rasa yang

—

ﬁlun?z;'r bﬁsa serta mampu menjadi leader dipasar kuliner pada tahun 2023. Misi dari Pempek
%—Igjiatﬁ

§1.§Me§ggunakan bahan yang terbaik untuk menghasilkan pempek dengan kualitas terbaik.
v2aMefhberikan harga yang terjangkau.

ré’S.gl\/Ieﬁjaga kebersihan saat produksi untuk memperthankan kepercayaan pelanggan.
E4.8Me§-1bangun brand image yang dapat membuat pelanggan dapat dengan bangga
2 Smeggkonsumsi Pempek Holiau.

STergs berinovasi mengikuti perkembangan zaman guna menjadi leader dipasar
perSaingan.
=

n

ek ewn
p

bue

E'_Pesairﬁ' dalam dunia bisnis sudah menjadi kewajaran yang dapat dihadapi sebagai
‘gtantangan. Pesaing dari Pempek Holiau dinilai cukup tinggi karena bergerak di industri
zmakarggn sedangkan Pempek Holiau hadir sebagai followers dari toko pempek sebelumnya.
sNamuf, tingkat persaingan yang tinggi itu dapat diatasi karena Pempek Holiau
gmeng uarkan produk inovasi yang sangat jarang ditemui bahkan belum ada.

o ~

§Pemp§ Holiau memilih target sesuai usia sekitar 10 tahun sampai 65 tahun karena adanya
=inovast produk yang melibatkan rasa pedas. Pada tahap awal, Pempek Holiau akan
;memagt-jki pasar yang berlokasi di Jakarta dan sekitarnya karena mempertimbangkan

Skedekatan tempat produksi.

o

SPemasaran akan dilakukan secara online dengan memberikan diskon pada grand opening
aserta memberikan promo-promo yang menarik lainnya. Penggunaan media sosial sangat
%berpeﬁn penting dalam bisnis ini seperti Facebook, Instagram, dan Whatsapp yang dapat
edigurf@kan untuk posting, regram dan broadcast. Tenaga kerja pada bisnis ini terdiri dari 6
%’?oran ang merupakan 1 orang manajer, 3 orang tim operasional, 1 bagian pemasaran, dan
ol ku%dan pengemasan.

%Dalarg menjalankan bisnis perlu memperhatikan kelayakan bisnis tersebut. Hasil analisa
“kelaygkan Pempek Holiau menunjukkan positif karena penjualan memiliki nilai lebih besar
daripaala Break Even Point, pembulatan Net Present Value lebih besar dari 0 (nol) yaitu
senilng359,060,584 (Tiga ratus lima puluh Sembilan juta enam puluh ribu lima ratus
delapana puluh empat rupiah), Internal Rate of Return adalah 44.85% dan Payback Period

kurarg.dari 5 tahun.

91D uenj JIm) exiewt
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ABSTRACT

Cindy Caroline / 77140405 / 2018 / Business Plan - Establishment of "Pempek Holiau™ Online
Store@Jakarta/ Mentor : Dr., M. Budi Widiyo Iryanto, ME

—This batsiness is engaged in food production. Named Pempek Holiau, it is an innovation from
Sthe reghlar Indonesian fishcake. The fishcakes offered are products derived from raw fish and
Schili, %d from raw shrimp. This business is run online.

Q
ThIe vigion of Pempek Holiau business is to be a fishcake store that is able to meet the needs of
the coeamunity by offering the best quality fishcake with extraordinary taste, and also able to
geomg a leader in the culinary market by 2023. The missions of Pempek Holiau are to:

Busw bue

&

sdi

.@Jse%he best materials to produce the best quality of fishcake.

«2.Prowde affordable price.

%S.Q\/Iaﬁtain cleanliness during production to maintain customer trust.

%4?33ui§d a brand image to help customers able to proudly consume Pempek Holiau.

c

m5.§orﬁnue to innovate regularly to become a leader in the market.
@D —

—
C:)g

él-@/in"competitors in the world of business is a situation that can be faced as a challenge. The
§n1§nb s of Pempek Holiau’s competitors are considered quite high because they are engaged
ﬁiqgthe?ood industry, while Pempek Holiau exists as followers of fishcake businesses that had
calread¥ been established. However, the high level of competition is not hard to overcome,
gbecau§ Pempek Holiau issued an innovation product that is very rare to be found.

=

e

° ()
Spempék Holiau chose the consumer target within the age range of 10 years to 65 years due to
Sthe prgduct innovation that involves a spicy and savory sense. In the early stages, Pempek
2Holiauzwill enter the market located in Jakarta and surrounding areas due to the consideration
cof the groximity of the production site.
-}

— =

SMarketing will be done online by giving a discount on the grand opening as well as providing
rg?other ifiteresting promotions. The use of social media has a very important role in this business,
osuch as Facebook, Instagram, and Whatsapp which can be used to broadcast messages and
;information. The workforce in this business consists of 6 people, which are 1 manager, 3
goperagenal officers, 1 marketing officer, and 1 courier and packing assistant.

<
%n rur'&ing a business, there is also a need to pay attention to the feasibility of the business. The
:Xfeasitﬁity analysis of Pempek Holiau shows positive results, such as the sale represents a bigger
wvaluetthan Break Even Point, the rounding of Net Present Value is greater than O (zero) which
Sis Rp@89,060,584 (Three hundred fifty nine million sixty thousand five hundred eighty four
arupia , Internal Rate of Return is 44.85%, and Payback Period is less than 5 years.

uepy YIMm) eXijeuLioju] uep siasig
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P@ dan syukur penulis ucapkan kepada Tuhan Yang Maha Esa karena atas berkatNya

(2]
ehinﬁga penulis dapat menyelesaikan penulisan rencana bisnis ini dengan baik dan tepat

bugtenqg 'y

3 3 . . .

gNéktu,Elt?enyusunan perencanaan bisnis ini bertujuan untuk memenuhi salah satu syarat guna
«a

=90

ﬁmgncaﬁai kelulusan dan mendapat gelar Sarjana Administrasi Bisnis di Institut Bisnis dan
S o 3

<lnformatika Kwik Kian Gie.

S<c @a

23 g

§ = Dalam penulisan perencanaan bisnis ini, banyak pihak yang telah membantu penulis
o & X

Eda?amﬁnemberikan pengarahan, dukungan, serta masukan. Oleh karena itu, penulis ingin
o C o

x 3 O

Emgnngapkan terima kasih yang kepada pihak-pihak tersebut, khususnya ditujukan kepada:
V o =

— )

c o

A
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be;gpa motivasi dan doa serta dukungan secara finansial.
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Dr; M. Budi Widiyo Iryanto, ME, selaku dosen pembimbing yang telah meluangkan

Ul SI
1n

N

Q
Wa%tu dan telah membantu penulis dalam berbagai hal sehubungan dengan pembuatan
=

~

perencanaan bisnis ini dengan penuh kesabaran.

w

Segenap Dosen Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie yang telah memberikan
=

|I2.1 dan wawasan serta seluruh Staf Institut Bisnis dan Infomatika Kwik Kian Gie yang

[ =
te@w membantu selama penulis menjalankan studinya.

:19quins uexIngakusw uep ueywniuedsuaw eduey

e

Fﬂne Julia, Annestia, Della, Silvia, Cathrine,Jania dan Mad Haris selaku sahabat-
7}

saﬁabat penulis yang telah memberikan ide dan masukan kepada penulis.
=
5. Pigak —pihak lain yang tidak bisa disebutkan satu persatu yang telah banyak memberikan
=y

bgtuan, dorongan serta motivasi sehingga rencana bisnis ini dapat terselesasikan.
(]

A
P*IUHS menyadari bahwa penulisan rencana bisnis ini masih banyak kekurangan karena

keterh@tasan pengetahuan dan kurang pengalaman dari penulis. Oleh karena itu, penulis
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