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BAB II 

GAMBARAN USAHA 

 Gambaran usaha perusahaan adalah deskripsi terperinci mengenai usaha yang akan 

didirikan dan dijalankan oleh penulis. Gambaran usaha harus dibuat dengan detail untuk 

mempersiapkan segala sesuatu yang diperlukan sebelum usaha tersebut dijalankan. Hal ini 

bermanfaat untuk melihat nilai aset dan nilai investasi bisnis yang akan dijalankan, serta 

dapat menarik kesimpulan bahwa bisnis ini merupakan bisnis yang dapat menghasilkan 

keuntungan atau tidak. Gambaran usaha juga mencakup visi, misi dan tujuan yang ditetapkan 

oleh pebisnis sebelum menjalankan usahanya.  

 

A. Visi, Misi dan Tujuan Perusahaan 

1. Visi 

Visi adalah serangkaian kata-kata yang menunjukkan impian, cita-cita atau 

nilai inti dari sebuah organisasi atau perusahaan. Selain itu, visi juga merupakan 

pandangan mengenai arah sebuah manajemen agar bisa membangun kesuksesan 

dengan menentukan arah yang jelas mengenai laju perusahaan. Sebuah visi yang 

jelas memberikan fondasi untuk mengembangkan pernyataan misi yang 

komprehensif. 

Ada beberapa kriteria mendasar untuk membuat visi menjadi sebuah 

gambaran yang jelas yang dapat dipahami oleh para anggota perusahaan dan 

stakeholder, yaitu: 
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1. Succint: Pernyataan visi harus singkat sehingga tidak lebih dari 3-4 

kalimat. 

2. Appealing: Visi harus jelas dan memberikan gambaran tentang masa 

depan yang akan memberikan semangat pada anggota organisasi. 

3. Feasible: Visi yang baik harus bisa dicapai dengan sumber daya, energi, 

dan waktu. Visi haruslah menyertakan tujuan dan objektif bagi anggota 

organisasi. 

4. Meaningful: Pernyataan visi harus bisa menggugah emosi positif anggota 

organisasi namun tidak boleh menggunakan kata-kata yang mewakili 

sebuah emosi. 

5. Measurable: Pernyataan visi harus bisa diukur sehingga memungkinkan 

untuk melakukan pengukuran kinerja. Hal ini dilakukan agar setiap 

anggota organisasi mengetahui apakah visi sudah bisa dicapai atau belum. 

Untuk itu, usaha Lucia Custom Lipstick juga memiliki sebuah visi yaitu 

“Menjadi pelopor pertama mixing lipstick ternama dan terbaik di Indonesia dengan 

mengutamakan kualitas dan kepuasan pelangan”. 

2. Misi 

King dan Cleland menyarankan agar organisasi-organisasi membuat 

pernyataan misi tertulis secara seksama dan teliti karena sejumlah alasan bahwa 

pernyatan misi diperlukan: 

a. Untuk memastikan tujuan dasar organisasi 

b. Untuk memberikan dasar atau standar alokasi sumber daya 

c. Untuk menciptakan kondisi / iklim organisasi yang umum 
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d. Untuk menjadi titik utama individu dalam mengidentifikasi tujuan dan 

arah organisasi serta mencegah yang tidak sejalan untuk berpartisipasi 

lebih jauh dalam aktivitas organisasi 

e. Untuk memfasilitasi penterjemahan tujuan menjadi struktur kerja yang 

melibatkan penugasan hingga tanggung jawab 

f. Untuk memberikan tujuan dasar dan menterjemahkan tujuan dasar yang 

terukur dalam parameter waktu, biaya, dan kinerja dapat diawasi dan 

dievaluasi. 

Misi yang dimiliki oleh Lucia Custom Lipstick adalah: 

1. Menjadi trendsetter mixing lipstick di Indonesia 

2. Memberikan pengalaman yang unik dalam membuat lipstick 

3. Mengutamakan kepuasan pelanggan dengan pelayanan yang profesional 

4. Menciptakan produk yang berkualitas 

5. Menjaga dan menjalin hubungan dengan para pelanggan maupun para 

rekan bisnis 

 

3. Tujuan 

Tujuan adalah suatu pernyataan mengenai apa yang hendak dicapai oleh 

sebuah organisasi atau perusahaan. Dengan adanya sebuah tujuan maka visi dan misi 

akan semakin terwujud. Tujuan juga berisikan tentang komitmen dan risiko dalam 

berorganisasi, serta menggambarkan arahan bagi perusahaan secara jelas dalam 

merumuskan tujuan yang lebih spesifik. 

Menurut Fred R. David (2013:41)  tujuan dapat didefinisikan sebagai hasil 

tertentu dimana suatu organisasi berupaya untuk mencapai dalam mengejar misi 
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dasarnya. Tujuan terdiri dari dua jenis, yaitu tujuan jangka panjang (Long-term 

objectives) dan tujuan jangka pendek (Short-term Objectives).  

a. Tujuan Jangka Panjang Lucia Custom Lipstick: 

1. Membuka banyak cabang tidak hanya di daerah Jakarta namun merata di 

seluruh wilayah Indonesia 

2. Menciptakan berbagai jenis kosmetik lainnya yang bisa memberikan 

pengalaman unik yang berbeda 

3. Menjadi salah satu brand yang selalu diingat dan dicari oleh masyarakat 

Indonesia 

4. Memperkenalkan keindahan kosmetik bagi kaum wanita 

b. Tujuan Jangka Pendek Lucia Labroratory: 

1. Memberikan pengalaman tak terlupakan kepada setiap pengunjung 

2. Mencapai target penjualan dan keuntungan setiap bulannya 

3. Menjadi brand terkenal di daerah sekitar Jakarta 

 

B. Logo 

Logo adalah sebuah desain yang mewakilkan sebuah perusahaan. Desain 

logo perusahaan adalah pembeda visual suatu perusahaan dengan perusahaan lain. 

Didalam desain logo yang bagus, akan terlihat filosofi dan misi dari perusahaan 

tersebut. 

Oleh karena itu, penulis menciptakan logo Lucia Custom Lipstick yang 

menjadi identitas diri dalam menjalankan aktivitas bisnis. Logo tersebut dapat dilihat 

pada Gambar 2.1 
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Gambar 2.1 

Logo Lucia Custom Lipstick 

 

Sumber: Lucia Custom Lipstick, Tahun 2018 

Gambar 2.1 merupakan logo dari Lucia Custom Lipstick yang terdiri dari 3 

unsur, yaitu nama perusahaan, logo, dan tagline usaha. Nama Lucia sendiri berasal 

dari Bahasa Latin yang berarti pembawa terang atau cahaya karena pada umumnya 

alasan para wanita menggunakan kosmetik agar terlihat lebih cantik dan menawan, 

maka dari itu usaha ini diberikan nama Lucia agar wajah para konsumen yang 

menggunakan produk dari kami akan terus bercahaya atau lebih akrab dengan 

sebutan wajah “glowing”. 
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Unsur kedua adalah logo Lucia Custom Lipstick terdiri dari 3 unsur, Pertama, 

penggunaan beberapa warna lipstick. Kedua, menggunakan persegi panjang 

disekeliling nama perusahaan. Ketiga, memiliki tagline Makeup Lab. dibawah nama 

perusahaan. 

Pada logo Lucia Custom Lipstick terlihat ada 4 warna lipstick yang masing-

masing memiliki unsur warna merah, pink dan ungu. Warna merah sendiri memiliki 

arti keberanian, semangat, kekuatan dan energi. Pink memiliki arti manis, 

kelembutan dan feminin. Sedangkan warna ungu memiliki arti keakraban dan rasa 

nyaman. Berdasarkan warna-warna tersebut menunjukkan bahwa Lucia Custom 

Lipstick merupakan tempat yang paling cocok untuk para wanita mengekspresikan 

diri sebagai seseorang yang memiliki semangat yang tinggi namun tetap lembut serta 

feminin, namun tidak melupakan untuk memberikan rasa nyaman kepada para 

konsumen. 

Persegi panjang menunjukkan kejujuran dan stabilitas. Persegi panjang 

adalah bentuk yang umum digunakan dan terpercaya, hal ini disebabkan karena pada 

umumnya tulisan yang kita baca disusun dalam bentuk persegi panjang. Maka bentuk 

tersebut menjadi lebih familiar, aman dan nyaman. Selain itu, persegi panjang adalah 

salah satu bangun datar yang sering kita temukan dan hampir kita temui dalam 

kehidupan sehari-hari, berarti persegi panjang sangat erat hubungannya dengan 

kehidupan masyarakat. Dengan bentuk persegi panjang diharapkan penulis terus 

tetap menjaga hubungan erat yang baik dengan kosumen dan rekan kerja. 

Tagline “Makeup Lab.” berada dibawah nama perusahaan yang berfungsi 

untuk mendeskripsikan jenis perusahaan ini yang memiliki spesialisasi dibidang 

kosmetik dan kecantikan. Dengan membuat tagline “Makeup Lab.” diharapkan 
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kedepannya Lucia Custom Lipstick bukan hanya memproduksi lipstick namun 

memproduksi berbagai macam lini produk kosmetik lainnya. 

 

C. Gambaran Sekilas Produk 

Lucia Custom Lipstick merupakan usaha dibidang kecantikan dengan 

menawarkan jasa untuk membuat lipstick yang dapat disesuaikan warna dan 

teksturnya sesuai dengan keinginan pelanggan. Produk yang kami tawarkan adalah 

sebuah lipstick dengan konsep memberikan pengalaman untuk membuat lipstick para 

konsumen menjadi lebih berharga karena para konsumen dapat ikut serta dalam 

pembuatan lipstick tersebut. Pelanggan bebas memilih berbagai warna pigmen 

sebagai warna dasar dan warna campuran, kemudian memilih hasil akhir dari 

formulasi lipstick tersebut dan menambahkan macam-macam aroma yang disukai. 

Kelebihan jasa lipstick laboratory dari Lucia Custom Lipstick: 

1. Pertama di Indonesia 

Lipstick laboratory sendiri belum ada di negara Indonesia. Sehingga Lucia 

Custom Lipstick berinisiatif untuk membuka jasa dengan memberikan 

pengalaman unik yang belum pernah dirasakan bagi para pencinta kosmetik di 

Indonesia dengan mengutamakan kepuasan pelanggan. 

 

2. Mendapatkan Pengalaman yang Unik 

Menawarkan pengalaman yang belum pernah dirasakan oleh masyarakat 

Indonesia dengan mengajak para konsumen untuk melihat pembuatan lipstick 

yang dibuat oleh para professional secara tatap muka dan memilih warna lipstick 

sesuai dengan keinginan konsumen. 
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3. Kualitas Terjamin 

Kualitas jasa dan produk di Lucia Custom Lipstick terjamin, pelayanan 

dilakukan oleh para karyawan yang terlatih dan direkrut berdasarkan keahilan 

dalam pembuatan produk maupun dalam menghadapi konsumen. Produk yang 

dihasilkan pastinya diproses secara higienis dan menggunakan kualitas terbaik 

serta aman untuk digunakan sehingga cocok untuk semua orang khususnya 

wanita di Indonesia. 

 

D. Jenis dan Ukuran Usaha 

1. Jenis Usaha 

Pengertian Perusahaan Menurut Undang-Undang Nomor 3 Tahun 1982 

mengenai Wajib Daftar Perusahaan, merupakan setiap bentuk usaha yang 

menjalankan setiap jenis usaha yang bersifat tetap, terus menerus dan yang 

didirikan, bekerja serta berkedudukan dalam wilayah negara Republik Indonesia 

yang bertujuan memperoleh keuntungan. Terdapat pembagian usaha menurut 

bentuk badan usaha. 

Badan usaha sendiri adalah  status perusahaan yang terdaftar secara resmi. 

Jenis badan usaha perusahaan yang Lucia Custom Lipstick pilih: 

Perusahaan Perseorangan 

 Perusahaan Perseorangan adalah perusahaan yang dikelola dan diawasi oleh 

satu orang. Pengelola perusahaan memperoleh semua keuntungan perusahaan, 

namun juga menanggung semua risiko yang timbul dalam kegiatan perusahaan. 

Individu dapat membuat badan usaha perseorangan tanpa izin dan tata cara 

tertentu. Semua orang bebas berkembang membuat bisnis personal tanpa ada 
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batasan untuk mendirikannya. Pada umumnya perusahaan perseorangan 

bermodal kecil.  

Kelebihan badan usaha perseorangan: 

a. Mudah mendirikan dan membubarkannya. Untuk mendirikan perusahaan 

perseorangan tidak perlu mengurus perijinan yang rumit, dan untuk 

membubarkan atau mengganti dengan jenis usaha yang lain dapat 

dilakukan dengan mudah sesuai keinginan pemilik. 

b. Kebanggan dan kepuasan atas kepemilikan serta dapat memimpin 

perusahaan sendiri. Kendali perusahaan ada di tangan sendiri karena 

dipimpin dan dikelola sendiri secara keseluruhan, sehingga maju 

mundurnya perusahaan sangat tergantung oleh satu orang pemimpin. 

c. Keuntungan yang diperoleh adalah milik sendiri. Jika mampu 

menghasilkan keuntungan yang besar maka keuntungan itu menjadi hak 

pemilik sepenuhnya tanpa perlu membagi-bagikan dengan pihak lain. 

Kekurangan badan usaha perseorangan: 

a. Tanggung jawab yang tidak terbatas atas risiko kerugian. Dalam badan 

usaha perseorangan, pemilik harus siap menanggung segala kemungkinan 

jika perusahaan mengalami kerugian. 

b. Keterbatasan sumber dana. Modal yang disediakan sangat terbatas karena 

jumlahnya tergantung dari kemampuan pemilik. Kesulitan dana ini 

merupakan salah satu faktor yang menyebabkan terbatasnya pertumbuhan 

badan usaha perseorangan. 

c. Kesulitan dalam pengelolaan. Pemilik harus mengelola seluruh aktivitas 

usaha yang meliputi pembelian, produksi, pemasaran, keuangan, 

administrasi, dan sebagainya. 
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Alasan penulis memilih jenis badan usaha perseorangan karena melihat 

tingkat risiko yang cukup rendah dan modal usaha yang tidak terlalu besar 

sehingga penulis tidak terlalu mengkuatirkan asset pribadinya jika dicampurkan 

dengan asset perusahaan. Penulis ingin membuat struktur usaha ini dengan 

sederhana sehingga keputusan dapat diambil sendiri oleh penulis dan demi untuk 

menjaga kerahasiaan dalam hal laporan keuangan dan informasi perusahaan 

karena sifatnya mudah ditiru oleh pesaing. 

 

2. Ukuran Usaha 

Sesuai dengan Undang-Undang Nomor 20 Tahun 2008 tentang Usaha Mikro, 

Kecil dan Menengah (UMKM), uraian usaha dapat dibagi sebagai berikut: 

a. Usaha Mikro  

Usaha Mikro adalah usaha produktif untuk orang perorangan dan atau 

badan usaha perorangan yang memenuhi kriteria Usaha Mikro sebagaimana 

diatur Undang-Undang ini. 

b. Usaha Kecil  

Usaha kecil adalah usaha ekonomi produktif yang berdiri sendiri, yang 

dilakukan oleh orang perorangan dan atau badan usaha yang bukan merupaka 

anak perusahaan atau bukan cabang perusahaan yang dimiliki, dikuasai, atau 

menjadi bagian baik langsung maupun tidak langsung dari Usaha Menengah 

atau Usaha Besar yang memenuhi kriteria Usaha Kecil sebagaimana yang 

dimaksud dalam Undang-Undang. 

c. Usaha Menengah  

Usaha Menengah adalah usaha ekonomi produktif yang berdiri sendiri, 

yang dilakukan oleh orang perorangan atau badan usaha yang bukan 
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merupakan anak perusahaan atau bukan cabang perusahaan yang dimiliki, 

dikuasai, atau menjadi bagian baik langsung maupun tidak langsung dengan 

usaha kecil atau besar dengan jumlah kekayaan bersih atau hasil penjualan 

tahunan sebagaimana diatur dalam Undang-Undang ini.  

Berdasarkan Undang-Undang No.20 tahun 2008 Tentang Usaha Mikro, 

Kecil, Menengah Bab IV pasal 6 menguraikan tentang kriteria: 

1. Kriteria Usaha Mikro adalah sebagai berikut: 

a. memiliki kekayaan bersih paling banyak Rp50.000.000,00 (lima puluh 

juta rupiah) tidak termasuk tanah dan bangunan tempat usaha 

b. memiliki hasil penjualan tahunan paling banyak Rp300.000.000,00 

(tiga ratus juta rupiah).  

2. Kriteria Usaha Kecil adalah sebagai berikut: 

a. memiliki kekayaan bersih lebih dari Rp50.000.000,00 (lima puluh juta 

rupiah) sampai dengan paling banyak Rp500.000.000,00 (lima ratus 

juta rupiah) tidak termasuk tanah dan bangunan tempat usaha  

b. memiliki hasil penjualan tahunan lebih dari Rp300.000.000,00 (tiga 

ratus juta rupiah) sampai dengan paling banyak Rp2.500.000.000,00 

(dua milyar lima ratus juta rupiah).  

3. Kriteria Usaha Menengah adalah sebagai berikut: 

a. memiliki kekayaan bersih lebih dari Rp500.000.000,00 (lima ratus juta 

rupiah) sampai dengan paling banyak Rp10.000.000.000,00 (sepuluh 

milyar rupiah) tidak termasuk tanah dan bangunan tempat usaha 

b. memiliki hasil penjualan tahunan lebih dari Rp2.500.000.000,00 (dua 

milyar lima ratus juta rupiah) sampai dengan paling banyak 

Rp50.000.000.000,00 (lima puluh milyar rupiah). 
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Lucia Custom Lipstick yang dimiliki penulis merupakan usaha kecil, karena 

memiliki aset Rp 323.550.000 dan perkiraan omzet yang didapat selama satu tahun 

berkisar antara Rp 250.000.000 hingga Rp 660.000.000 per tahun. 

 

E. Latar Belakang Pemilik, Alamat Perusahaan dan Data Pendiri Perusahaan 

1. Latar Belakang Pemilik 

Cindy Alodia Pratama merupakan penulis, pemilik serta pendiri dari Lucia 

Custom Lipstick. Cindy Alodia Pratama yang biasa akrab disapa Cindy ini 

berkediaman di Kota Bekasi Barat, tepatnya di Jl. Aster Indah 6 blok FC no.25, 

Perumahan Harapan Indah. Cindy adalah anak kedua dari dua bersaudara yang 

sudah terbiasa hidup mandiri dikarenakan orang tua bekerja untuk memenuhi 

kebutuhan hidup, sehingga hal tersebut mendorong penulis untuk membuka 

usaha mencari pendapatan tambahan karena melihat contoh dari orang tua yang 

giat bekerja. Saat sekolah menengah atas, Cindy, berjualan online berbagai 

produk karena melihat peluang bisnis online yang berkembang sangat cepat saat 

itu. Penulis merasa berjualan merupakan hal yang menyenangkan, maka dari itu 

penulis memutuskan untuk melanjutkan pendidikan jenjang S1 di Kwik Kian Gie 

School of Business selama 4 tahun dengan mengambil jurusan Ilmu Administrasi 

Bisnis. 

Cindy merupakan anak kandung dari seorang Sinshe di klinik Jian Kang Wai 

Mai, Bekasi Barat dan ibu rumah tangga yang sangat hebat dan bertanggung 

jawab. Penulis memiliki latar belakang dengan menjalankan bisnis keluarga, 

sehingga menambah semangat penulis untuk membuka bisnis baru sesuai dengan 

hobi penulis dalam kosmetik. Penulis menyalurkan semua minat dan bakatnya 

melalui perusahaan ini. 
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2. Alamat Perusahaan 

Dalam menjalankan usaha, penulis perlu memiliki lokasi dan tempat untuk 

mengoperasikan usahanya. Tentu pemilihan lokasi usaha harus tepat dan 

strategis untuk menciptakan faktor positif untuk meningkatkan kekuatan dan 

peluang usaha. Beberapa faktor dalam pemilihan lokasi usaha adalah melihat 

tingkat kepadatan penduduk sekitar lokasi, besar pendapatan penduduk sekitar 

lokasi, memperhatikan tingkat keramaian, dan banyaknya usaha yang 

mendukung usaha tersebut. 

Penulis memilih lokasi di Mall Kota Kasablanka, Jakarta Selatan. Dengan 

melihat banyaknya toko kosmetik yang buka di Mall Kota Kasablanka dapat 

dijadikan peluang untuk Lucia Custom Lipstick kedepannya. Pemilihan lokasi di 

Jakarta dipengaruhi oleh faktor kepadatan penduduk, daya beli masyarakat yang 

tinggal di Jakarta, jarak rumah penulis yang tidak terlalu jauh dan akses lokasi 

yang lebih mudah serta strategis. 

Untuk itu, alamat yang penulis tempati untuk dijadikan lokasi usaha berada 

di Jl. Casablanca Raya Kav.88, Menteng Dalam, Tebet, Jakarta Selatan. Berikut 

lokasi usaha Lucia Custom Lipstick yang dapat dilihat pada Gambar 2.2 yang 

ditandai dengan pointer berwarna merah. 

 

 

 

 

 

 

 



21 
 

Gambar 2.2 

Peta Lokasi Lucia Custom Lipstick 

 

Sumber: https://www.google.co.id/maps/place/KotaKasablanka 

3. Data Pendiri Perusahaan 

Nama    : Cindy Alodia Pratama 

Jabatan    : Pemilik (Owner) 

Tempat, Tanggal Lahir  : Jakarta, 10 Januari 1997 

Alamat    : Perumahan Harapan Indah 

Jl. Aster Indah 6 blok FC no.25, Bekasi Barat 

17131 

Telepon    : 0877 – 7770 – 2199  

Email    : cindyalodiapratama@yahoo.com 

Pendidikan Terakhir  : Calon S1 (Sarjana Administrasi Bisnis) 
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F. Daftar Peralatan Operasional dan Peralatan Kantor yang Dibutuhkan 

Dalam kegiatan mendirikan usaha ini, terdapat beberapa peralatan penting yang 

dibutuhkan untuk mendukung kegiatan operasional serta demi kemudahan dalam 

menjalankan usaha. Peralatan kantor adalah barang-barang yang digunakan untuk 

menghasilkan suatu pekerjaan yang diharapkan di kantor yang merupakan barang 

tidak habis pakai yaitu barang-barang kantor yang dapat dipakai berulang kali atau 

tahan lama. 

Berikut daftar peralatan yang akan dibutuhkan untuk kegiatan operasional dan 

kantor, dapat dilihat pada Tabel 2.1 

Tabel 2.1 

Peralatan Kantor Lucia Custom Lipstick (dalam Rupiah) 

No Peralatan Kantor Kuantitas 
Harga 

Satuan 

Harga 

Total 

1 Laptop 2 3,500,000 7,000,000 

2 Modem Wifi 1 300,000 300,000 

3 Mouse 2 50,000 100,000 

4 Printer 1 500,000 500,000 

5 Meja Kantor 2 375,000 750,000 

6 Meja Kasir 1 400,000 400,000 

7 Kursi Kantor 7 250,000 1,750,000 

8 Kaca Vanity 4 300,000 1,200,000 

9 Telepon 1 100,000 100,000 

10 Meja Tamu 1 300,000 300,000 

11 Sofa  1 2,000,000 2,000,000 

17 Dispenser 1 150,000 150,000 

19 Alat Cetak Lipstick 5 400,000 2,000,000 

20 Mixing Pallete dan Spatula 4 75,000 300,000 

21 Beaker Glass 250ml 5 40,000 200,000 

22 Freezer 1 3,000,000 3,000,000 

23 Microwave 2 1,300,000 2,600,000 

24 Timbangan Digital 3 50,000 150,000 

TOTAL 22,800,000 

Sumber: Lucia Custom Lipstick, Tahun 2018 
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G. Daftar Perlengkapan Operasional dan Perlengkapan Kantor yang Dibutuhkan 

Selain peralatan, tentunya perusahaan membutuhkan perlengkapan yang lengkap 

yang mampu membantu dan menopang kegiatan operasional. Perlengkapan kantor 

adalah barang-barang yang digunakan untuk menghasilkan suatu pekerjaan yang 

diharapkan di kantor yang merupakan barang habis pakai yaitu barang-barang kantor 

yang dapat dipakai satu kali atau tidak tahan lama. 

Perlengkapan yang dibutuhkan oleh Lucia Custom Lipstick dapat dilihat pada 

Tabel 2.2 dibawah ini. 

Tabel 2.2 

Perlengkapan Kantor Lucia Custom Lipstick (dalam Rupiah) 

No Perlengkapan Kantor Kuantitas 
Harga 

Satuan 

Harga 

Total 

1 Kertas Struk 79mm x 30mm 10 10,500 105,000 

2 Bolpoin Kenko Easy Gel 0.5 24 2,750 66,000 

3 Spidol Snowman  6 6,500 39,000 

4 Paper Bag uk. 15cm x 6cm x 18cm 1000 4,250 4,250,000 

5 Dus Lipstick uk. 2,5cm x 2,5cm x 8cm 1000 3,000 3,000,000 

6 Sarung Tangan Karet 300 420 126,000 

7 Cairan Pembersih Kaca 420ml 2 15,000 30,000 

8 Cairan Pembersih Lantai 800ml 5 8,000 40,000 

9 Biore Foaming Hand Soap  3 27,000 81,000 

10 Tempat Lipstick Kosong 200 9,500 1,900,000 

11 Pot Jar 100 1,700 170,000 

12 Sapu 2 33,500 67,000 

13 Kain Pel Microfiber 1 50,000 50,000 

14 Ember 2 15,000 30,000 

15 Kain Lap 2 5,000 10,000 

16 Pengki 2 12,500 25,000 

17 Tempat Sampah 3 37,000 111,000 

TOTAL 10,100,000 

Sumber: Lucia Custom Lipstick, Tahun 2018 
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H. Kebutuhan Bahan Baku  

Bahan baku adalah bahan mentah yang menjadi dasar pembuatan suatu produk 

yang mana bahan tersebut dapat diolah melalui proses tertentu untuk dijadikan wujud 

yang lain. Berikut adalah bahan baku untuk pembuatan produk lipstick di Lucia 

Custom Lipstick: 

Tabel 2.4 

Bahan Baku Lipstick Lucia Custom Lipstick 

(dalam Rupiah) 

No. Bahan Baku 
Berat 

(kg) 
Kuantitas 

Harga 

Satuan 
Harga Total 

1 Lilin Lebah Putih 1 5 100,000 500,000 

2 Mica Powder Red  1 1 1,750,000 1,750,000 

3 Mica Powder Pink 1 1 1,750,000 1,750,000 

4 Mica Powder Blue 1 1 1,750,000 1,750,000 

5 Mica Powder Yellow 1 1 1,750,000 1,750,000 

6 Mica Powder Green 1 1 1,750,000 1,750,000 

7 Mica Powder Orange 1 1 1,750,000 1,750,000 

8 Mica Powder Purple 1 1 1,750,000 1,750,000 

10 Mica Powder Black 1 1 1,750,000 1,750,000 

11 Mica Powder White 1 1 1,750,000 1,750,000 

12 Shea Butter 1 15 450,000 6,750,000 

No. Bahan Baku 
Berat 

(ltr) 
Kuantitas 

Harga 

Satuan 
Harga Total 

13 Castor Oil 1 4 150,000 600,000 

14 Vitamin E Oil 1 1 1,850,000 1,850,000 

15 
Fragrance Oil Cosmetic 

Grade - Cherry Blossom 1 1 1,000,000 1,000,000 

16 
Fragrance Oil Cosmetic 

Grade - Green Tea 1 1 1,000,000 1,000,000 

17 
Fragrance Oil Cosmetic 

Grade - Peppermint 1 1 1,000,000 1,000,000 

18 
Fragrance Oil Cosmetic 

Grade - Vanilla 1 1 1,000,000 1,000,000 

TOTAL 29,450,000 

Sumber: Lucia Custom Lipstick, Tahun 2018 

 


