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ABSTRAK 

 

Elvina So / 79130274 / 2018 / Pendirian Usaha Kafe Fatty Salted Egg di Kelapa Gading, 

Jakarta Utara / Dosen Pembimbing: Elizabeth Vita M., Dra., M.M. 

Fatty Salted Egg merupakan bidang usaha yang bergerak dibidang café yang menawarkan 

konsep penggabungan makanan dengan variasi telur asin sebagai menu utama. Fatty salted 

Egg direncanakan akan didirikan di Kelapa Gading, Jakarta Utara. Melihat peluang pasar 

yang ada, menjadikan Fatty Salted Egg memiliki daya saing yang tinggi di pasar. Usaha ini 

dapat dikatakan memiliki makanan khas Indonesia peluang bersaing yang cukup besar atas 

dasar masih kurangnya pesaing yang membuka bisnis ini.  Alasan utama dari bisnis ini 

adalah inovasi telur asin yang dikombinasikan dengan makanan Indonesia yang akan 

menarik perhatian bagi masyarakat Indonesia. 

Sebagai usaha yang profesional, dibutuhkan sumber daya manusia yang juga turut 

memberikan dampak positif bagi usaha. Saat ini Fatty Salted Egg direncanakan memiliki 

10 karyawan dimana pemilik kafe berperan sebagai manajer yang membawahi accounting, 

kasir, chef dan pelayan. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 

 

Elvina So / 79130274 / 2018 / Establishment of Fatty Salted Egg Café in Kelapa Gading, 

North Jakarta / Advisor : Elizabeth Vita M., Dra., M.M. 

Fatty Salted Egg is a café-based business that offer the concept of combination between 

food with variations of salted egg as the main menu. Fatty Salted Egg is planned to be 

established in Kelapa Gading, North Jakarta. By seeing the existing market opportunities, 

this makes Fatty Salted Egg have the highest competitiveness in the market. This firm can 

be said to have a typical Indonesian food that have a good enough opportunities to compete 

as there is still lack of competitors who opened this kind of business. The main reason of 

establishing this firm is the innovation of salted egg that is combined with Indonesian food 

which will attract Indonesian people’s attention. 

As a professional company, it needs human resources who give a positive impact to this 

business. Currently, Fatty Salted Egg is planned to have 10 employees where the owner of 

the cafe acts as the manager in charge of accounting, cashier, chef and waiter. 
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