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    ABSTRAK 

 

 

Alvin Citra / 77140096 / 2018 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Tas Trendy “ALBAGZ” di 

Kalideres, Jakarta Barat /Dosen Pembimbing : Rita Eka Setianingsih, S.E, M.M. 

ALBAGZ adalah sebuah usaha yang bergerak di bidang fesyen yang menawarkan tiga 

tipe tas yaitu tas selempang ( Season 1), tas backpack (Season 2), dan tas clutch. ALBAGZ 

lebih fokus berjualan secara online dengan menggunakan berbagai sosial media seperti 

Instagram dan berbagai e-commerce yaitu Tokopedia dan BukaLapak. ALBAGZ terletak di 

Jalan Puri Permata Mediterania, Kalideres, Pegadungan, Jakarta Barat. 

ALBAGZ  mempunyai visi “Menghasilkan tas berkualitas dengan reputasi nasional.” 

Misi dari ALBAGZ adalah sebagai berikut : 

1. Menjadi perusahaan yang menghasilkan merek tas terbesar di Jakarta 

2. Membuat website untuk memperkenalkan produk tas 

3. Menciptakan pelayanan prima untuk membangun loyalitas pelanggan 

4. Menjaga kualitas produk agar pelanggan tidak dirugikan 

 

Investasi awal ALBAGZ adalah sebesar Rp 378.122.500,-  yang digunakan untuk 

keperluan kas awal, biaya peralatan, perlengkapan, sewa, dan pembelian produk tas dari 

pemasok. Semua modal awal ini merupakan dana dari  tabungan penulis dan keluarga penulis. 

Ide bisnis pendirian usaha tas ALBAGZ dikarenakan  rata-rata orang membutuhkan tas 

dalam menjalankan aktifitasnya. Selain itu, di zaman serba teknologi ini penulis melihat 

adanya peluang besar dalam memasarkan produk tas di berbagai saluran distribusi yaitu e-

commerce  yang ada di Indonesia. Menurut survei Asosiasi E-Commerce Indonesia, 78% 

produk yang paling sering dibelanjakan di dunia online adalah produk fesyen. Hal ini 

merupakan salah satu pembuktian produk fesyen tetap diminati meski dijual secara online. 

Jumlah tenaga kerja yang dibutuhkan untuk mengoperasikan bisnis ALBAGZ  adalah 

3 orang yang terdiri dari 1 manajer, 1 staff penjualan, dan 1 staff pemasaran, yang akan 

bertambah seiiring meningkatnya penjualan ALBAGZ. 

Analisis keuangan dari ALBAGZ menunjukkan hasil yang positif dimana penjualan 

setiap tahun berada di atas titik impas (BEP) dan memiliki nilai Net Present Value sebesar Rp 

337.740.989,- dengan menggunakan tingkat suku bunga kredit sebesar 8,5%. Nilai Internal 

Rate of  Return yang diperoleh sebesar 34,6% > 8,5%. Analisis Payback Period yang 

menunjukkan pengembalian investasi yaitu selama 2 tahun 3 bulan, dimana kurang dari 5 

tahun. Berdasarkan berbagai analisis keuangan di atas dapat disimpulkan bahwa ALBAGZ 

layak untuk dijalankan. 
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ABSTRACT 

 

 

Alvin Citra / 77140096/2018 / Business Plan – Establishment of Trendy Bags "ALBAGZ" in 

Kalideres, West Jakarta / Mentor: Rita Eka Setianingsih, S.E, M.M. 

ALBAGZ is a fashion business that offers three types of bags: sash bag (Season 1), 

backpack bag (Season 2), and clutch bag. ALBAGZ focuses on online selling by using various 

social media platforms such as Instagram, and e-commerce platforms like Tokopedia and 

BukaLapak. ALBAGZ is located on Jalan Puri Permata Mediterania, Kalideres, Pegadungan, 

West Jakarta. 

ALBAGZ has a vision of "Producing good quality bags with national reputation." 

The mission of ALBAGZ is as follows: 

1. Be the biggest bag producing company in Jakarta with a strong brand.  

2. Create a website to introduce bag products. 

3. Deliver excellent service to strengthen customer loyalty. 

4. Maintain product quality for the sake of customers. 

Initial investment of ALBAGZ is Rp 378,122,500, - which is used for initial cash, 

equipment cost, equipment, leasing, and purchasing of bag products from supplier. All of the 

initial fund is from personal saving and loan from family. 

The business idea of establishing ALBAGZ handbag business is the typical need of 

bags in daily life activities. In addition, in this era of high-end technology, there is a great 

opportunity to market bag products in various distribution channels i.e. e-commerce platforms 

in Indonesia. According to a survey of the E-Commerce Association of Indonesia, 78% of the 

products most frequently bought online are fashion products. It proves that fashion products 

remain attractive despite being sold online. 

The amount of labor required to operate the ALBAGZ business is 3 people consisting 

of 1 manager, 1 sales staff, and 1 marketing staff, which will be increased as ALBAGZ sales 

increase. 

The feasibility analysis from ALBAGZ shows positive results where sales every year 

are bigger than the break even point (BEP) and have Net Present Value of Rp 337,740,989, - 

using the loan interest rate of 8.5%. Internal Rate of Return value is obtained by 34.6%> 8.5%. 

Payback Period analysis shows that the return of investment is 2 years 3 months, which is less 

than 5 years. Based on various feasibility analysis above, it can be concluded that ALBAGZ 

business is deemed feasible to be started. 
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     KATA PENGANTAR 

 

 

 

 

 Segala puji dan syukur kepada Tuhan yang Maha Esa atas karunia dan berkat-Nya 

yang selalu menyertai penulis sehingga penulis dapat menyelesaikan penulisan 

perencanaan bisnis ini dengan baik dan tepat waktu. Penyusunan perencanaan bisnis ini 

bertujuan untuk memenuhi salah satu syarat guna mencapai kelulusan dan mendapat gelar 

Sarjana Administrasi Bisnis di Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie. 

Dengan segala kerendahan hati, penulis mengucapkan terima kasih kepada semua 

pihak yang telah membantu dan mendukung dalam penulisan proposal bisnis ini,  

 Dalam proses menyelesaikan laporan ini penulis mendapat banyak bantuan baik 

berupa materiil maupun spiritual dari berbagai pihak. Oleh karena itu penulis 

mengucapkan banyak terima kasih kepada: 

1. Ibu Rita Eka Setianingsih, S.E, M.M sebagai dosen pembimbing yang telah 

meluangkan waktu untuk membimbing dan membantu penulis dalam berbagai hal 

sehubungan dengan pembuatan dan penyusunan perencanaan bisnis ini dengan 

penuh kesabaran. 

2. Seluruh dosen Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie yang telah 

memberikan pengetahuan dan wawasan selama penulis menjadi mahasiswa. 

3. Orang tua tercinta dan seluruh keluarga yang selalu memberikan dukungan, 

semangat, perhatian serta doanya baik secara moril maupun materil kepada penulis 

selama ini. 

4. Para pengurus Badan Administrasi dan Akademik Kemahasiswaan Institut Bisnis 

dan Informatika Kwik Kian Gie yang turut mendukung penulis dalam 

menyelesaikan pembuatan perencanaan bisnis ini dengan baik dan benar. 
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5. Seluruh teman seperjuangan jurusan Ilmu Administrasi Bisnis  yang telah 

memberikan dukungan doa dan semangat kalian selama proses perkuliahan dan 

pengerjaan perencanaan bisnis ini berlangsung. 

6. Pihak – pihak lain yang tidak bisa disebutkan satu persatu yang telah membantu 

dan berkontribusi dalam memperoleh data yang diperlukan untuk menyelesaikan 

laporan perencanaan bisnis ini. 

Penulis menyadari bahwa penulisan perencanaan bisnis ini masih jauh dari 

sempurna, oleh karena itu kritik dan saran yang membangun dari semua pihak 

penyempurnaan proposal bisnis ini, sangat penulis harapkan. Akhir kata, penulis 

berharap semoga perencanaan bisnis ini dapat bermanfaat bagi para pembaca. Atas 

perhatiannya, penulis mengucapkan terima kasih. 

 

 

 

          Jakarta, 31 Januari 2018 

  Penulis, 

 

Alvin Citra 
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