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ABSTRAK 

Aileen Giovani Sugiharto / 77140263 / 2018 / Rencana Bisnis Pendirian Produk “Sambel 

Geh” di Teluk Betung, Bandar Lampung / Dosen Pembimbing: Sugi Suhartono S.E., M.Ak. 

Sambel Geh adalah bisnis yang bergerak dalam bidang kuliner. Sambel Geh 

memasarkan produknya secara online melalui Instagram dan membuka toko yang 

bertempatkan di Jalan Ikan Bawal No 142, Teluk Betung, Bandar Lampung. 

Sambel Geh memiliki visi “menjadi distributor sambal terbesar di kota Bandar 

Lampung dan se-Jabodetabek”. 

Produk yang ditawarkan oleh Sambel Geh adalah sambal hijau yang dibuat tanpa 

bahan pengawet dengan berat 200g dan kemasan yang tidak terlalu sulit untuk dibawa. 

Seperti halnya bisnis yang lain, strategi pemasaran sangat diperlukan untuk 

meningkatkan kesadaran masyarakat terhadap merek dan produk yang ditawarkan. Dalam 

hal ini Sambel Geh membuat website dengan tujuan untuk memberikan informasi mengenai 

produk serta dapat memesan langsung melalui website tersebut, dan memberikan tester 

kepada konsumen yang datang ke toko serta mengunggah foto ke media sosial. 

Sumber daya manusia sangat dibutuhkan untuk menunjang kegiatan bisnis. Saat ini 

direncanakan karyawan Sambel Geh berjumlah tiga orang yang terdiri dari satu orang 

manajer, satu orang produksi dan satu orang administrasi.  

Investasi awal yang dibutuhkan Sambel Geh sebesar Rp 90.681.700 yang digunakan 

untuk biaya peralatan, biaya perlengkapan, biaya bahan baku, biaya sewa gedung, dan 

cadangan kas. Investasi awal ini merupakan hibah dari orang tua. 

Perkiraan performa laba rugi selama 5 tahun kedepan yaitu dari tahun 2018 hingga 

tahun 2022, Sambel Geh menghasilkan laba yang meningkat setiap tahunnya. Dilihat dari 

performa laporan arus kas, arus kas akhir pada tahun pertama bernilai positif dan diikuti 

kenaikan secara konstan ditahun berikutnya. Sedangkan hasil dari perhitungan dengan 

menggunakan penilaian kelayakan investasi adalah layak dengan menghasilkan NPV 

sebesar Rp 86.513.819 dengan menggunakan tingkat suku bunga kredit sebesar 11,36%. 

Nilai IRR yang didapat dari hasil perhitungan adalah sebesar 34,38% dimana nilai tersebut 

lebih besar daripada Rate of Return yang diharapkan yaitu sebesar 11,36%. Selain itu, 

diketahui periode pengembalian investasi adalah selama 2 tahun 9 bulan 27 hari. Dari hasil 

perhitungan-perhitungan di atas maka dapat disimpulkan bahwa rencana bisnis pendirian 

usaha Sambel Geh layak untuk dijalankan.  

 



ABSTRACT 

Aileen Giovani Sugiharto / 77140263/2018 / Business Establishment Plan "Sambel 

Geh" in Teluk Betung, Bandar Lampung / Supervisor: Sugi Suhartono S.E., M.Ak. 

Sambel Geh is a culinary business. Sambel Geh market their products online through 

Instagram and open a shop that is located at Jalan Ikan Bawal No 142, Teluk Betung, Bandar 

Lampung. 

Sambel Geh has a vision of "becoming the biggest chili distributor in Bandar 

Lampung and Jabodetabek". 

The products offered by Sambel Geh are green sauce made without preservatives 

weighing 200g and packaging that is not too difficult to carry. 

Like any other business, a marketing strategy is needed to raise public awareness of 

the brands and products offered. In this case Sambel Geh create a website with the aim to 

provide information about the product and can order directly through the website, and 

provide tester to consumers who come to the store and upload photos to social media. 

Human resources are needed to support business activities. At this time planned 

employees Sambel Geh amounted to three people consisting of one manager, one person 

production and one administration. 

The initial investment required by Sambel Geh is Rp 90,681,700 which is used for 

equipment cost, equipment cost, raw material cost, building rental cost, and cash reserve. 

This initial investment is a grant from parents. 

Estimated profit performance loss over the next 5 years ie from 2018 to 2022, Sambel 

Geh generate profits that increase each year. Judging from the performance of the cash flow 

statement, the final cash flows in the first year are positive and followed by a constant 

increase the following year. While the result of the calculation by appraising the feasibility of 

investment is feasible by producing NPV of Rp 86,513,819 by using the loan interest rate of 

11.36%. IRR value obtained from the calculation is 34.38% where the value is greater than 

the expected Rate of Return is 11.36%. In addition, the known return period of investment is 

for 2 years 9 months 27 days. From the results of the above calculations it can be concluded 

that the business plan for the establishment of Sambel Geh business is feasible to run. 
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ABSTRACT 

Aileen Giovani Sugiharto / 77140263/2018 / Business Establishment Plan "Sambel 

Geh" in Teluk Betung, Bandar Lampung / Supervisor: Sugi Suhartono S.E., M.Ak. 

Sambel Geh is a culinary business. Sambel Geh market their products online 

through Instagram and open a shop that is located at Jalan Ikan Bawal No 142, Teluk 

Betung, Bandar Lampung. 

Sambel Geh has a vision of "becoming the biggest chili distributor in Bandar 

Lampung and Jabodetabek". 

The products offered by Sambel Geh are green sauce made without preservatives 

weighing 200g and packaging that is not too difficult to carry. 

Like any other business, a marketing strategy is needed to raise public awareness of 

the brands and products offered. In this case Sambel Geh create a website with the aim to 

provide information about the product and can order directly through the website, and 

provide tester to consumers who come to the store and upload photos to social media. 

Human resources are needed to support business activities. At this time planned 

employees Sambel Geh amounted to three people consisting of one manager, one person 

production and one administration. 

The initial investment required by Sambel Geh is Rp 90,681,700 which is used for 

equipment cost, equipment cost, raw material cost, building rental cost, and cash reserve. 

This initial investment is a grant from parents. 

Estimated profit performance loss over the next 5 years ie from 2018 to 2022, 

Sambel Geh generate profits that increase each year. Judging from the performance of the 

cash flow statement, the final cash flows in the first year are positive and followed by a 

constant increase the following year. While the result of the calculation by appraising the 

feasibility of investment is feasible by producing NPV of Rp 86,513,819 by using the loan 

interest rate of 11.36%. IRR value obtained from the calculation is 34.38% where the value 

is greater than the expected Rate of Return is 11.36%. In addition, the known return period 

of investment is for 2 years 9 months 27 days. From the results of the above calculations it 

can be concluded that the business plan for the establishment of Sambel Geh business is 

feasible to run. 
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memasarkan produknya secara online melalui Instagram dan membuka toko yang 
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Produk yang ditawarkan oleh Sambel Geh adalah sambal hijau yang dibuat tanpa 

bahan pengawet dengan berat 200g dan kemasan yang tidak terlalu sulit untuk dibawa. 

Seperti halnya bisnis yang lain, strategi pemasaran sangat diperlukan untuk 

meningkatkan kesadaran masyarakat terhadap merek dan produk yang ditawarkan. Dalam 

hal ini Sambel Geh membuat website dengan tujuan untuk memberikan informasi mengenai 

produk serta dapat memesan langsung melalui website tersebut, dan memberikan tester 

kepada konsumen yang datang ke toko serta mengunggah foto ke media sosial. 

Sumber daya manusia sangat dibutuhkan untuk menunjang kegiatan bisnis. Saat ini 

direncanakan karyawan Sambel Geh berjumlah tiga orang yang terdiri dari satu orang 

manajer, satu orang produksi dan satu orang administrasi.  

Investasi awal yang dibutuhkan Sambel Geh sebesar Rp 90.681.700 yang digunakan 

untuk biaya peralatan, biaya perlengkapan, biaya bahan baku, biaya sewa gedung, dan 

cadangan kas. Investasi awal ini merupakan hibah dari orang tua. 

Perkiraan performa laba rugi selama 5 tahun kedepan yaitu dari tahun 2018 hingga 

tahun 2022, Sambel Geh menghasilkan laba yang meningkat setiap tahunnya. Dilihat dari 

performa laporan arus kas, arus kas akhir pada tahun pertama bernilai positif dan diikuti 

kenaikan secara konstan ditahun berikutnya. Sedangkan hasil dari perhitungan dengan 

menggunakan penilaian kelayakan investasi adalah layak dengan menghasilkan NPV 

sebesar Rp 86.513.819 dengan menggunakan tingkat suku bunga kredit sebesar 11,36%. 

Nilai IRR yang didapat dari hasil perhitungan adalah sebesar 34,38% dimana nilai tersebut 

lebih besar daripada Rate of Return yang diharapkan yaitu sebesar 11,36%. Selain itu, 

diketahui periode pengembalian investasi adalah selama 2 tahun 9 bulan 27 hari. Dari hasil 

perhitungan-perhitungan di atas maka dapat disimpulkan bahwa rencana bisnis pendirian 

usaha Sambel Geh layak untuk dijalankan.  
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