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ABSTRAK 

 

Ryan Pratama / 28140392 / 2018 / Pengaruh Gaya Hidup dan Motivasi Hedonis terhadap 

Pembelian Impulsif pada Starbucks Coffee / Agus Salim, S.E., MBA, M.M. 

 

Seiring berkembangnya zaman, minum kopi bukan sekadar untuk menghilangkan kantuk, 

tetapi bagian dari gaya hidup. Hal ini terjadi karena masyarakat perkotaan yang semakin 

sibuk sehingga membutuhkan tempat yang nyaman untuk melepaskan kepenatan. 

Disamping itu, terdapat motivasi hedonis yang membuat masyarakat mempunyai keinginan 

yang tinggi, eksistensi diri dan mencari konsep diri. Sehingga gaya hidup dan motivasi 

hedonis dapat terciptanya pembelian impulsif terhadap suatu produk atau jasa. 

 

Teori yang digunakan untuk mendukung penelitian ini adalah definisi, dimensi-dimensi 

dan indikator-indikator yang berhubungan dengan variabel gaya hidup, motivasi hedonis 

dan pembelian impulsif. 

 

Objek penelitian ini adalah Starbucks Coffee. Metode penelitian yang digunakan adalah 

metode deskriptif dengan pendekatan survei dan metode kausal-prediktif. Penelitian ini 

menggunakan kuesioner untuk pengumpulan data sebanyak 30 responden untuk uji 

validitas dan uji reliabilitas. Lalu, sebanyak 100 responden untuk uji rata-rata, rentang 

skala, analisis regresi linear berganda dan uji asumsi klasik dengan teknik non-probability 

sampling dengan pendekatan sampling purposive. Data ini diolah dengan menggunakan 

aplikasi SPSS 20.0. 

  

Output yang dihasilkan SPSS 20.0 pada penelitian ini menunjukkan bahwa gaya hidup 

memiliki pengaruh secara signifikan terhadap pembelian impulsif dan motivasi hedonis 

memiliki pengaruh secara signifikan terhadap pembelian impulsif. 

  

Kesimpulan dari penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat cukup bukti bahwa gaya 

hidup memiliki pengaruh secara signifikan terhadap pembelian impulsif dan terdapat 

cukup bukti bahwa motivasi hedonis memiliki pengaruh secara signifikan terhadap 

pembelian impulsif. 

 

Kata Kunci : Gaya Hidup, Motivasi Hedonis dan Pembelian Impulsif 
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ABSTRACT 

 

Ryan Pratama / 28140392 / 2018 / The Influence of lifestyle and hedonic motivation to 

impulsive buying on Starbucks Coffee / Agus Salim, S.E., MBA, M.M. 

 

In modern era, drinking coffee was not just to get rid of sleep, but also part of lifestyle. 

This happens because the increasingly busy urban communities so need a comfortable 

place to shed the fatigue. In addition, there is a hedonic motivation that makes people have 

high desire, self-existence and self-concept searching. So that lifestyle and hedonic 

motivation can create impulsive buying of a product or service. 

 

Theories used to support this research are definitions, dimensions and indicators related to 

lifestyle, hedonic motivations and impulsive buying. 

 

The object of this research is Starbucks Coffee. The research method used is descriptive 

method with survey method and causal-predictive method. This research used 

questionnaires to collect data of 30 respondents for validity and reliability test. Then, as 

many as 100 respondents for the average test, scale range, multiple linear regression 

analysis and assumptions test with non-probability sampling technique with purposive 

sampling approach. This data is processed using SPSS 20.0 application. 

  

The resulting output of SPSS 20.0 on this research showed that lifestyle had a significant 

influence to impulsive buying and hedonic motivation had a significant influence to 

impulsive buying. 

 

The conclusions of this research suggests that there is sufficient evidence that lifestyle has 

a significant influence on impulsive buying and there is sufficient evidence that hedonic 

motivations has a significant influence on impulsive buying. 

 

Keywords : Lifestyle, Hedonic Motivation and Impulsive Buying 
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