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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

A. Simpulan 

Simpulan yang dapat diambil oleh penulis berdasarkan analisis data yang telah 

diolah adalah sebagai berikut : 

1. Terdapat cukup bukti bahwa gaya hidup memiliki pengaruh secara signifikan 

terhadap pembelian impulsif. 

2. Terdapat cukup bukti bahwa motivasi hedonis memiliki pengaruh secara 

signifikan terhadap pembelian impulsif. 

B. Saran 

Berdasarkan simpulan serta pembahasan dan hasil penelitian pada bab 

sebelumnya. Dapat diberikan saran sebagai berikut : 

1. Jumlah responden pada penelitian ini masih terhitung sedikit sehingga agar dapat 

penelitian lebih akurat dengan mendapatkan tanggapan pelanggan yang berbeda 

dari berbagai kategori, maka diharapkan penelitian selanjutnya dapat 

memperbanyak jumlah responden. 

2. Dikarenakan kuesioner dalam penelitian ini tidak disebarkan lebih luas. Sehingga, 

mayoritas jawaban responden didominasi oleh pelajar / mahasiswa. Penelitian 

selanjutnya diharapkan dapat menyebarkan kuesioner lebih luas agar tanggapan 

responden tidak didominasi dari satu status atau kategori saja.  
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