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f,g § K@S OTISTA adalah sebuah usaha yang bergerak di bidang penyewaan kamar kos yang
grénéfmat%n konsep tempat tinggal sementara itu sendiri dimana orang yang tinggal bisa merasa
%néargan ::;gan aman seperti berada di rumah mereka sendiri dengan fasilitas-fasilitas memadai
c & O

%)%(aé se ;% ti kos-kosan yang biasa ditemui di lingkungan Ibu Kota khusnya Jakarta Timur. KOS
Tgoﬁlg)'%l'A%m akan didirikan di jalan Kebon Nanas Selatan 2 Otista 3 No 10 Kecamatan Jatinegara
‘%ﬁaf(aga T‘§mur KOS OTISTA dapat dihubungi via email di medina.adryanti24@gmail.com atau
%;%a ;j;ga%lkontak melalui nomor telepon 081389035000.

§ U% ) K§S OTISTA memiliki 3 karyawan dimana pemilik berperan sebagai manajer yang
1%Jgij':tangg@g jawab atas usaha dan 2 orang lainnya sebagai penjaga kos serta tukang cuci baju atau
Elgmdry. §

o 2 =

% % Vgi dari KOS OTISTA yaitu “Menjadi rumah kos dengan pelayanan terbaik di Jakarta
§T§nur yag:g mengutamakan rasa kenyamanan penghuni.”

% g Misi dari KOS OTISTA adalah sebagai berikut:

E fz} a. Menyediakan tempat kos yang nyaman dan aman.

% Qg b. Memberikan pelayanan dengan menekankan pada rasa kekeluargaan dalam
;ZT % rumah kos

c. Selalu berkomitmen untuk menjaga kepercayaan penghuni kos.
d. Memberikan harga dan pelayanan yang sesuai

Mengutamakan kepuasaan konsumen untuk meciptakan loyalitas
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Pesaing dari KOS OTISTA adalah kos Ibu Yani dan Ibu Ida yang berlokasi di Kebon Nanas

Selatan @Hal ini tentunya menjadi keunggulan kompetitif dari KOS OTISTA karena belum

—_

aa@nya k&s yang menggunakan konsep tempat tinggal sementara dengan fasilitas yang memadai.

KKDS OTISTA sendiri menargetkan konsumen pria dan wanita baik pekerja maupun
3

hasi Wa/l dengan kisaran usia 17 — 35 tahun baik pria maupun wanita.
m

S;ategi pemasaran dari KOS OTISTA yaitu dengan melakukan pembagian brosur di
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S ﬁaupun sekolah, pemasangan papan nama serta pemberian potongan uang sewa bagi

unl.’:'yang bisa mengajak teman untuk menjadi penghuni.
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Déri segi kelayakan keuangan, angka penjualan KOS OTISTA tahun 2019 hingga 2028

Q.

be?ada diatas titik impas (BEP). Perhitungan NPV dari KOS OTISTA pun menunjukkan
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| NP\g lebih besar dari 0 (nol) diikuti tingkat pengembalian investasi atau Interest Rate of
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( ;i?R ) pada posisi 14,91% dengan tingkat bunga 11%. Dari perhitungan payback period
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S OT§TA yang berjalan selama 10 tahun didapatkan bahwa periode payback bisnis ini adalah
A
hun 1°’bu|an 24 hari yang masih berada dibawah 10 tahun sehingga bisnis layak untuk
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