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ABSTRAK

mNg;ko Surya Widjaya/ 23120120 / 2016 / Pengaruh Green Marketing Mix Terhadap Minat
-Beli TV Samsung di Jakarta Utara / Pembimbing: Rita Eka Setianingsih, SE., M.M.

Kondisi bumi pada saat ini sedang mengalami permasalahan yang meng-khawatirkan
turmengenai terjadinya global warming. Dampak-dampak yang dihasilkan oleh global
Mrrﬁ;ng dapat dirasakan dan mempengaruhi lingkungan. Konsumsi produk ramah
é’llﬂg@ngan dan sikap konsumen terhadap produk-produk ini telah menyebabkan
go@ggmbangan bauran pemasaran baru yaitu Green Marketing. Seiring perkembangan
~“teknelogi-yang meningkat pesat, orang menginginkan produk yang ramah lingkungan dan
Eﬁ'ﬂ& sehingga produk yang dihasilkan lebih hemat energi dan konsumen dapat lebih
%r@n@wemat pengeluaran, yaitu dengan TV ramah lingkungan Samsung. Oleh karena itu
%@Lﬁs tertarik untuk meneliti TV Samsung untuk mengetahui apakah dengan green
Em%rlgtlng mix yang baik, konsumen akan membeli produk TV Samsung.

@lmﬁue
Bu bue

u

§ > 'C Teorl yang digunakan untuk mendukung penelitian ini adalah definisi beserta
gniéh@tor indikator dari green marketing mix dan minat beli.
‘§ g Obyek dari penelitian ini adalah green marketing mix dan minat beli TV Samsung.

Tgfgnelitiaﬂ ini menggunakan teknik komunikasi dengan kuesioner untuk pengumpulan data
adan untudk penarikan sampel menggunakan teknik judgement sampling. Prosedur yang
Eﬂ@unakan untuk pengujian model dan pengolahan data adalah dengan menggunakan aplikasi

Jo
(9]
wm
N
o

Output yang dihasilkan SPSS 20 menunjukan bahwa Green Marketing Mix terbukti
pengaruh terhadap minat beli.

w®ueous

Kesimpulan dari penelitian ini adalah semua hipotesis yang ada terbukti memiliki
garuh yang positif dan signifikan.

‘uedode) ueunsnAuad ‘yelwyphiey ugnnuad(‘ly
:1equins ueingaiusw up uey
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ABSTRACT

N|

(9]

ko Sﬂfya Widjaya/ 23120120 / 2016 / Effect of Green Marketing Mix on Purchase
entlon of Samsung TV in North Jakarta / Advisor: Rita Eka Setianingsih, SE., M.M.

dP
UBJEB (=}

b

Caendition of the earth is currently experiencing problems which worrisome finding.
acts generated by global warming can be felt and affect the environment. The
@ns%imptlon of environmentally friendly products and consumer attitudes toward these
@dscts has led to the development of new marketing mix of Green Marketing. Along with
gevelopment of technology is increasing rapidly, people want products that are
—environmentally friendly and efficient so that the resulting product is more energy efficient
~and €an save more consumer spending, which is the eco-friendly Samsung TV. Therefore, the

Wemmﬁue

n

q%

n

n

T@lggthars are interested in researching the Samsung TV to find out whether with good green
f:marl@tlngmlx consumers would buy a Samsung TV product.
50 9
§ S 3 The theories used to support research and its definition are indicators of green
gngrl@tmg mix and buying retention.
55 % The object of this study is green marketing mix and Samsung TV buying retention.
oThis study uses communication techniques with the questionnaire for data collection and for
rségmplmg_usmg judgment sampling techniques. The procedure used to test the model and data
@cessmg is by using SPSS 20.
=)
'O

Qutput produced by SPSS 20 shows that Green Marketing Mix proven effect on
ing retention.

m,ueau@u

The conclusion of this study is all hypothesis was proven to have a positive and
nlflcant influence.

GG
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