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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan 

Setelah melakukan penelitian terhadap data yang telah dikumpulkan maka 

penulis mendapat kesimpulan sebagai berikut: 

1. Green Marketing Mix di mata pelanggan baik 

2. Green Marketing Mix terbukti berpengaruh terhadap minat beli sebesar 

63,5 % 

B. Saran 

Berdasarkan kesimpulan, pembahasan, dan hasil penelitian yang telah 

dilakukan, dapat diberikan saran sebagai berikut: 

Bagi manajemen Samsung, dari hasil penelitian diketahui bahwa Samsung 

perlu meningkatkan promosinya lebih baik lagi dengan cara marketing tools, 

salah satunya dengan cara publisitas, dimana Samsung mempromosikan 

produk nya melalui TV atau radio sehingga banyak orang yang mengetahui 

produk tersebut. Samsung juga dapat meningkatkan promosinya dengan 

mengoptimalkan penggunaan media sosial seperti Youtube sehingga promosi 

Samsung dapat mengubah kebiasaan konsumen yang tadinya menggunakan 

TV yang tidak ramah lingkungan dan tidak hemat energi menjadi konsumen 

yang menggunakan TV ramah lingkungan dan hemat energi seperti TV 

Samsung. 

 

 

 

  

 


