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ABSTRAK 

 

Jeffredo Kesuma / 72140213 / 2018 / Rencana Bisnis Pendirian usaha tas Fashion “Vine 

clutch” di ciracas Jakarta Timur / Pembimbing : Liaw Bun Fa Ir., S.E., M.M  

 

Vine clutch merupakan merek lokal yang bergerak di bidang tas fesyen, produk utama dari 

bisnis ini yaitu tas clutch. Selain menjual clutch, Vine clutch juga menjual produk lainnya 

seperti cardholder, pouch, dompet dan produk kulit lainnya. Ide bisnis ini muncul 

dikarenakan besarnya peluang  pasar e-commerce di Indonesia, ditambah masih jarangnya 

merek lokal yang menjual clutch sebagai produknya.  

 

Visi utama dari Vine clutch yaitu menjadi salah satu merek lokal terbesar dalam 

industrinya dan menciptakan produk yang bersahabat bagi semua kalangan. Misi dari Vine 

clutch yaitu : 

1. Menyediakan produk yang baik dan berkualitas untuk customer.  

2. Memberikan harga yang terjangkau tanpa harus mengurangi kualitas produk. 

3. Selalu memberikan pelayanan terbaik kepada customer. 

4. Membangun citra merek yang bersahabat dengan customer. 

5. Mengutamakan kepuasan dari customer. 

 

Target pasar dari Vine clutch yaitu konsumen menengah ke bawah yang memiliki rentan 

umur sekitar 17 tahun – 40 tahun dan ditujukan untuk pria maupun wanita. Jadi bisa 

dibilang target konsumen vine clutch yaitu segmentasi anak muda dan profesional. 

Pemasaran dilakukan secara online dan offline.  Melalui online Vine clutch akan aktif di 

media sosial seperti facebook dan instagram, selain itu Vine clutch juga akan memakai fitur 

promosi Instagram untuk menjangkau potensi pasar disana, Vine cluth juga akan masuk ke 

tokopedia dan shopee, selain itu Vine clucth juga menggunakan website. Melalui offline 

Vine clutch memiliki store yang berada di ciracas Jakarta timur, selain itu Vine clutch juga 

menggunakan kartu nama dan promosi mulut ke mulut. 

 

Dari hasil analisis kelayakan keuangan usaha yang didapat yaitu nilai penjualan lebih besar 

dari Break Even Point, Nilai Pembulatan Net Present Value lebih besar daripada 0 (nol) 

yaitu senilai Rp258.324.459 (dua ratus lima puluh delapan juta tiga ratus dua puluh empat 

ribu empat ratus lima puluh sembilan rupiah), Nilai Internal Rate of Return yaitu 30,04% 

dan Payback Period selama 2 tahun 11 bulan 9 hari, tidak melebihi dari 5 tahun. 



ABSTRACT 

 

Jeffredo Kesuma / 72140213 / 2018 / Business Plan - Establishment of “Vine clutch” 

Fashion Handbags in Ciracas, East Jakarta / Mentor : Liaw Bun fa Ir., S.E., M.M 

 

Vine clutch is a local brand engaged in the field of fashion bags, the main product of this 

business is a clutch bag. In addition to selling clutch, Vine clutch also sells other products 

such as cardholder, pouch, wallet and other leather products. This business idea arises due 

to the large e-commerce market opportunity in Indonesia, plus the rare local brands that 

sell clutch as its main product. 

 

The main vision of Vine clutch is to become one of the largest local brands in the industry 

and create friendly products for customers. The mission of Vine clutch is: 

1. Providing good and quality products to customers. 

2. Provide an affordable price without having to reduce product quality. 

3. Always provide the best service to the customer. 

4. Build a friendly brand image with customers. 

5. Priority to customer satisfaction. 

 

The target market of  Vine clutch is lower middle consumers who have vulnerable age 

around 17 years - 40 years and intended for men and women. So you could say the target 

consumer vine clutch is the segmentation of young and professional. Marketing is done 

online and offline. Through online Vine clutch will be active in social media such as 

facebook and instagram, in addition Vine clutch will also use Instagram promotional 

features to reach the potential market there, Vine cluth will also present in tokopedia and 

shopee, in addition Vine clucth also use the website. Through offline Vine clutch has a 

store located in the ciracas of east Jakarta, in addition Vine clutch also use business cards 

and Personal communication. 

 

From the result of financial feasibility analysis obtained business that is bigger sale value 

from Break Even Point, Value of Rounding Net Present Value bigger than 0 (zero) that is 

equal to Rp258.324.459 (two hundred fifty eight million three hundred twenty four 

thousand four hundred fifty nine rupiah), Internal Rate of Return is 30.04% and Payback 

Period for 2 years 11 months 9 days, not exceeding 5 years. 
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