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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Ide Bisnis 

Era Globalisasi membawa banyak dampak besar pada perkembangan jaman, 

kemajuan demi kemajuan bisa kita rasakan setiap harinya bahkan hampir mempengaruhi 

ke semua sektor kehidupan yang ada. Dalam pengertiannya globalisasi merupakan suatu 

proses integrasi secara global karena adanya pertukaran informasi, pandangan dunia, 

produk, serta aspek-aspek kebudayaan lainnya. Dengan adanya globalisasi setiap 

pertukaran informasi dan inovasi dapat tersebar luas secara global bahkan dalam waktu 

yang relatif singkat. Hal ini juga tidak lepas dari dukungan perkembangan teknologi 

informasi yang terus berkembang setiap waktunya.  

Dampak dari globalisasi hampir dirasakan semua sektor-sektor global, salah 

satunya yaitu sektor ekonomi. Globalisasi banyak merubah segala sudut pandang 

perekonomian dunia.  dimana perekonomian dunia berkembang dari yang paling 

sederhana, kemudian perekonomian tumbuh semakin terbuka menjadi ekonomi lokal dan 

bahkan menjadi ekonomi global. Salah satu hasil dari dampak globalisasi terhadap 

perkenomian yaitu berkembangnya e-commerce. 

E-commerce adalah suatu adalah proses penyebaran, pemasaran dan jual beli 

barang atau jasa yang dilakukan secara elektronik yang menggunakan internet atau 

jaringan lainnya antara konsumen dan penjual ataupun dari perusahaan ke perusahaan. E-

commerce membuka banyak channel dan peluang bisnis yang ada di seluruh dunia. 

Melalui e-commerce setiap transaksi dan interaksi bisnis dapat berjalan tanpa di batasi 

ruang dan waktu. Seperti contoh ketika kita ingin membeli suatu barang, jika dulu kita 
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harus mencari lokasi dan mendatangi toko tertentu untuk membeli dan mendapatkan 

barang tersebut, namun sekarang dengan adanya e-commerce kita bisa dengan mudah 

mencari, membeli barang dan melakukan pembayaran secara online tanpa perlu bergegas 

dari tempat duduk kita. e-commerce mempermudah setiap kegiatan dan transaksi bisnis 

yang terjadi. 

Pertumbuhan pengguna e-commerce dunia berkembang pesat setiap waktunya,  

negara Indonesia menjadi salah satu negara yang di prediksi akan menjadi salah satu pasar 

e-commerce terbesar dunia, hal ini didukung dari jumlah penduduk Indonesia yang besar, 

pengguna internet di Indonesia yang terus bertambah, banyaknya gadget-gadget murah dari 

China yang membanjiri pasar Indonesia, serta sudah mulai banyak masyarakat Indonesia 

yang merasakan berjuta manfaat dari inovasi teknologi e-commerce yang sangat membantu 

kehidupan sehari-hari, seperti gojek, tokopedia, JD.id dan platform e-commerce lainnya. 

Maka dari itu dipastikan perkembangan e-commerce di indonesia akan memiliki prospek 

bagus ke depannya, dan berikut merupakan gambar grafik prediksi pertumbuhan pengguna 

e-commerce di Indonesia. 

       Gambar 1.1 

        Pertumbuhan Pengguna E-commerce di Indonesia 

 

Sumber : https://www.statista.com/outlook/243/120/e-commerce/indonesia#market-revenue 

Dari tabel di atas menunjukkan bahwa e-commerce memiliki prospek bisnis yang 

bagus ke depannya, pertumbuhan dari tahun ke tahun menandakan bahwa konsumen e-

http://www.statista.com/outlook/243/120/e-commerce/indonesia#market-revenue
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commerce di Indonesia akan terus meningkat setiap waktunya dan akan menjadi target 

pasar yang besar. Dengan metode promosi dan analisa pasar yang tepat, pasar online bisa 

menjadi pasar yang sangat menjanjikan. Bahkan di zaman sekarang pun, usaha-usaha lokal 

dan perusahaan-perusahaan mulai berlomba-lomba mengembangkan pasarnya di e-

commerce. Berkaitan dengan Ide bisnis, Perkembangan e-commerce menjadi salah satu 

semangat dan alasan kuat penulis untuk membuat ide bisnis ini. karena e-commerce 

memberi banyak harapan kepada setiap pengusaha-pengusaha untuk berkesempatan 

memperbesar setiap usahanya walaupun usaha tersebut terbilang masih baru. Melalui e-

commerce sebuah bisnis dapat dikenal dan berkembang secara cepat, karena dengan 

adanya e-commerce pengusaha tidak hanya berharap pada jangkauan toko fisik saja namun 

menjangkau lebih luas secara online, serta tidak dibatasi oleh ruang dan waktu. Maka dari 

itu penulis menciptakan sebuah ide bisnis yang akan menjangkau pasar indonesia secara 

online dan juga offline. Dengan menjangkau pasar online dan offline, diharapkan bisnis ini 

dapat berkembang secara pesat dan menjangkau lebih banyak konsumen. 

Ide bisnis ini memiliki merek yang bernama Vine clutch. Merek ini bergerak 

dibidang tas fesyen pria dan wanita. Vine clutch memiliki toko fisik yang akan berlokasi di 

daerah Ciracas, Jakarta Timur. Sebagian gedung toko juga akan berfungsi sebagai kantor 

yang mengurusi setiap kegiatan operasional bisnis secara online dan juga sebagai gudang 

penyimpanan produk. Target pasar dari bisnis ini yaitu untuk pria dan wanita yang 

berumur 16 – 45 tahun dan memiliki tingkat ekonomi menengah.  

Alasan penulis memilih bisnis di bidang tas fesyen karena menurut penulis di 

zaman modern seperti sekarang kebutuhan fesyen akan menjadi suatu kebutuhan pokok ke 

depannya yang akan dicari banyak orang. Pola pikir masyarakat mengenai penampilan 

sudah semakin berkembang dari anak-anak sampai orang tua sudah mulai memperhatikan 

apa yang mereka pakai setiap hari. Berbeda dengan dulu jika sekarang apa yang kita pakai 
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akan sangat menentukan respon orang di sekitar kita, bahkan terkadang orang lain menilai 

diri kita dari apa yang kita pakai. Maka itu mengapa penulis memilih suatu ide bisnis yang 

bergerak dibidang fesyen, selain itu penulis memang memiliki ketertarikan di bidang 

tersebut.  

Produk utama dari bisnis ini adalah produk fesyen modern yang terbuat dari kulit 

sintetis seperti clutch, pouch, cardholder dan lainnya. Produk-produk tersebut terbuat dari 

bahan kulit sintetis berkualitas. Penulis memilih produk-produk tersebut karena 

sebelumnya penulis sudah mengamati terlebih dahulu tentang eksistensi produk kulit 

sintetis lokal di pasar Indonesia, lalu didapati bahwa kebanyakan produk kulit sintetis yang 

menguasai pasar adalah produk impor dari China atau tas lokal yang dijual tanpa memiliki 

merek. Lalu biasanya jika ingin tas yang memiliki merek  pasti dijual dengan harga mahal 

dan tidak terjangkau untuk kantong anak muda. Dari hal ini, penulis melihat peluang  

dengan menciptakan suatu merek lokal yang bernama Vine clutch yang memiliki kualitas 

baik dengan harga yang dapat dijangkau kantong anak muda. Selain itu  produk tas fesyen 

seperti clutch memiliki bentuk yang elegan dan ekslusif. Di mata konsumen tas clutch itu 

identik dengan tas modern, konsumen yang memakai clutch biasanya pasti dinilai 

merupakan orang yang modern dan fashionable. Untuk itu merek ini hadir untuk 

memenuhi kebutuhan fesyen masyarakat terutama anak-anak muda yang selalu ingin 

tampil fesyen namun dengan harga yang terjangkau.  

 

B. Tujuan dan Bidang Usaha 

Tujuan dari bisnis ini yaitu, pertama pasti untuk mendapatkan profitable dari bisnis 

yang dijalankan dan keuntungan pribadi. kedua untuk menyelesaikan tugas karya akhir 

business plan agar bisa mendapatkan gelar sarjana administrasi bisnis dan mempraktekkan 

teori-teori perkuliahan yang sudah penulis dapat ke dalam dunia bisnis. ketiga untuk 
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mendapatkan banyak pengalaman dan peluang dibidang bisnis, karena bisa dibilang ide 

bisnis ini adalah ide bisnis pertama yang penulis jalankan dan diharapkan akan ada banyak 

pelajaran dan pengalaman yang akan penulis dapatkan untuk bisa lebih baik lagi ke depan 

saat bergelut di dunia bisnis, lalu yang terakhir yaitu melalui merek bisnis ini diharapkan 

dapat memberikan alternatif  merek fesyen untuk banyak orang bisa tampil gaya namun 

dengan harga yang terjangkau dan kualitas yang baik. Vine clutch ingin menghadirkan tas 

clutch yang berkualitas dengan desain yang mewah namun dengan harga yang terjangkau. 

 

C. Besarnya Peluang Bisnis 

Keberhasilan suatu ide bisnis dapat ditentukan dari seberapa besar peluang yang 

ada di dalamnya, semakin besar peluang semakin besar juga tingkat keberhasilannya. 

Maka dari itu pentingnya melihat sebuah peluang yang terbuka lebar dari setiap ide-de 

bisnis yang ada. Dari beberapa riset yang telah dilakukan penulis terhadap peluang usaha 

ini ke depan, salah satunya yaitu mengenai peluang bertambah besarnya konsumen e-

commerce di Indonesia dari waktu ke waktu, dan berikut disajikan beberapa data : 

Gambar 1.2 

Data Pengguna Internet di Indonesia pada Januari 2016 

 

 

 

 

 

 

 

Sumber : https://www.techinasia.com/indonesia-web-mobile-statistics-we-are-social 
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Gambar 1.3 

Data Pengguna Internet di Indonesia pada Januari 2017 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sumber : https://www.slideshare.net/wearesocialsg/digital-in-2017-southeast-asia 

 

Dari data kedua tabel di atas bisa kita bandingan pertumbuhan pengguna internet 

dari Januari 2016 sampai januari 2017, yaitu bertambah 44,6 juta orang di Indonesia. 

Pertumbuhan yang cukup pesat dalam 1 tahun belakangan dan tentunya masih akan terus 

bertambah ke depannya. Jika kita analisa lagi pada tahun 2017 penguna internet mencapai 

132,7 Juta orang Indonesia dari 262,2 Juta populasi di Indonesia, hal ini berarti masih ada 

129,5 Juta orang di Indonesia yang belum menggunakan internet, dan berpeluang akan 

menggunakan internet ke depannya. Bisa di bayangkan jika berandai-andai, misalnya dari 

132,7 Juta orang Indonesia yang memakai internet, 0,1% nya melihat iklan promosi produk 

Vine clutch dan berpeluang membeli, berapa keuntungan yang akan didapatkan.  

Hal lainnya yang mendukung yaitu, di zaman globalisasi seperti sekarang banyak 

fenomena-fenomena yang muncul dan banyak merubah pola pikir dan gaya hidup 

masyarakat terutama anak-anak muda. Dari sekian banyak fenomena yang ada salah 

satunya yaitu fenomena yang sedang trend di media sosial maupun situs online lainnya, 

yaitu fenomena #OOTD atau kepanjangannya Outfit of the day, fenomena ini memang 

berasal dari luar negeri, namun mulai menjamur juga di kalangan pengguna media sosial di 

Indonesia terutama anak-anak muda Indonesia. Dampak dari fenomena ini di Indonesia  

https://www.slideshare.net/wearesocialsg/digital-in-2017-southeast-asia
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dirasakan cukup besar, sejak adanya istilah #OOTD banyak orang-orang yang mulai 

memperhatikan gaya mereka berpakaian sehari-hari, dan ketika mereka sudah berpakaian 

fesyen biasanya mereka akan berfoto ria dan mengupload foto mereka di media sosial agar 

bisa dilihat banyak orang. Bahkan di media sosial juga ada beberapa profesi seperti fashion 

blogger atau influencer bagi orang-orang yang sering menjadi inspirasi atau brand 

ambasador fashion di media sosial, dari satu fenomena ini saja sudah sangat berdampak 

besar bagi peluang bisnis fesyen di Indonesia. 

Gambar 1.4 

 Foto Tren OOTD di Media Sosial 

 

 

 

 

 

Sumber : https://www.brilio.net/life/mengenal-tren-outfit-of-the-day-ootd-150409r.html# 

Peluang lainnya yaitu, sudah mulai banyaknya sarana iklan promosi online yang 

efektif, seperti facebook ads, instagram ads, paidpromote, endorse, website dan lainnya. 

Sarana-sarana promosi ini bisa dibilang sangat efektif dalam menjangkau pelanggan, biaya 

yang di keluarkan pun sangat terjangkau. Melalui sarana iklan tersebut, Vine clutch bisa 

menjangkau ribuan atau bahkan jutaan calon pelanggan melalui gadget di genggaman 

tangan. 

 

D. Identitas Perusahaan 

Nama Perusahaan   :  Vine Clutch 

Bidang Usaha  :  Tas Fesyen 

No Telpon     :  089661668603 

Email         :  Vineclutch@gmail.com 

https://www.brilio.net/life/mengenal-tren-outfit-of-the-day-ootd-150409r.html
mailto:Vineclutch@gmail.com
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Bentuk badan Hukum   :  Perseorangan 

 

E. Kebutuhan Dana 

Berikut disajikan tabel perkiraan rincian dana/modal yang di butuhkan untuk 

mengembangkan bisnis ini ke depan, yaitu : 

Tabel 1.1 

Rincian Modal Usaha Vine Clutch  

(dalam Rupiah) 

No Komponen Total 

1 Saldo Kas awal 57.431.446 

2 Biaya Produksi awal 14.560.000 

3 Peralatan 45.378.000 
4 Perlengkapan 376.458 

5 Biaya Sewa 300.000.000 

 

TOTAL MODAL 417.745.904 

        Sumber : Data diolah Vine clutch, 2017 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


