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ABSTRAK 

 

Gheo Olivero / 23120317 / 2017 / Pengaruh Citra Merek, Harga, dan Kualitas produk terhadap 

Keputusan pembelian Honda CB150R / Pembimbing : Ir. Dergibson Siagian, M.M. 

Kebutuhan akan sepeda motor sebagai alat transportasi sangatlah tinggi. Sepeda motor juga 

tepat untuk segala kondisi jalan yang ada di Jakarta, menjadikan sepeda motor sebagai sarana 

transportasi penting bagi konsumennya. 

Di masa seperti saat ini motor tidak hanya digunakan sebagai alat transportasi tetapi juga 

sebagai cerminan kelas sosial masyarakat. Salah satunya adalah model naked sport yang 

dirancang sebagai kendaraan yang cocok dalam segala kondisi jalan, design yang gagah, dan 

memiliki kenyamanan dalam penggunaannya. 

Pengambilan keputusan pembelian sepeda motor dapat dipengaruhi oleh beberapa faktor, 

diantaranya adalah citra merek, harga dan kualitas produk, keputusan pembelian adalah proses 

dimana konsumen benar benar memutuskan untuk membeli sebuah produk. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah citra merek, harga, dan kualitas produk 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada Honda CB150R. Tekhnik pengumpulan data 

menggunakan Kuestioner yang di bagikan kepada 100 responden yang menggunakan Honda 

CB150R. Tekhnik pengambilan sampel dengan cara non Probability sampling ini diolah dengan 

SPSS 20. 

Dari penelitian yang telah dilakukan, dapat disimpulkan citra merek tidak berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian Honda CB150R, harga tidak berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian Honda CB150R, dan kualitas Produk berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian Honda CB150R. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



iv 
 

ABSTRACT 

 

Gheo Olivero / 23120317 / The effect of Brand image, Price, and Quality Product on Honda 

CB150R Buying Decision / Advisor : Ir. Dergibson Siagian. M.M 

Demand for a motorcycle as a transportation is high. Motorcycle is suitable for any road 

circumstances, that the reason why motorcycle chosen as a the option vehicle in Jakarta. 

Nowadays, motorcycle not only used as transportation but also as reflection of a social 

class. One of which is naked sport bike, a motorcycle that compatible for any road condition, 

manly design, and comfortable in it use. 

Motorcycle buying decicions might be influenced by several factor, such as brand image, 

price, and product quality. Buying decision is a process where consument actually decides to buy 

a product 

The aim for the research is to describes that if brand image, price and product quality 

influenced the costumer into their buying decision for Honda CB150R. The technique to 

collecting data for this research is using questionnaires who distributed to 100 respondent which 

use Honda CB150r. sampling technique used in this research is non probability technique who 

tested using SPSS 20 

For the research that has been done, it can be concluded brand image has no significant 

effect toward buying decision for Honda CB150R, price has no significant effect toward buying 

decision for Honda CB150R, and product quality has a significant effect toward to Honda 

CB150R buying decision. 
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