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ABSTRAK 

Nama  : Catherine Assana 

NIM  : 22120112 

Judul  : Pendirian Usaha Online Toko Aneka Kue Mom’s Made 

 Karya ilmiah ini berbentuk rencana bisnis yang bergerak dalam bidang tata boga atau 

bakery. Perencanaan bisnis ini bertujuan untuk mengevaluasi mengenai layak atau tidaknya 

usaha bakery ini dijalankan, dan juga sebagai kerangka atau acuan dalam merealisasikan dan 

mengembangkan usaha online ini. Hal ini dapat ditinjau dari berbagai aspek yang digunakan 

yaitu pemasaran, operasioanal, sumber daya manusia, keuangan, serta kelayakan usaha yang 

dihitung menguunakan Interest Rate of  Return, Net Present Value, dan Payback Periode 

dengan hasil kelayakan yang positif. 

Kata Kunci: Rencana Bisnis, Online, Bakery 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

ABSTRACT 

Name: Catherine Assana 

NIM: 22120112 

Title: Online Business Incorporation Assorted Cake Shop Mom's Made 

Scientific work is shaped business plan which is engaged in culinary or bakery. This business 

plan aims to evaluate the business feasibility of this bakery is run, as well as a framework or 

reference in the realization and develop this online venture. It can be seen from various 

aspects used are marketing, Operational, human resources, finance, as well as the feasibility 

of the calculated menguunakan Interest Rate of Return, Net Present Value, and Payback 

Period with a positive feasibility results. 

Keywords: Business Plan, Online, Bakery 
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