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gé % Cheese Potatola adalah perusahaan yang bergerak di bidang kuliner , yang rencananya
%al%nzberdiri di Raya Sunter . Cheese Potatola direncanakan akan didirikan di Jakarta. Target
zﬁag:saéyang dituju adalah masyarakat yang memiliki gaya hidup yang praktis dan ditujukan
T%o%da?alangan kelas menengah atas .

§ % % Meénurut perkiraan dan analisis industri mengenai kekuatan, kelemahan, peluang dan
%rg:agﬁan dalam bisnis, jika menunjukkan ada prospek yang baik maka usaha ini dapat

vrm‘;makmmalkan penggunaan kekuatan dan penggunaan peluang untuk mengatasi kelemahan

%déjh ancafian, sehingga bisnis bisa berjalan dengan lancar.

glr%/estam awal yang dibutuhkan oleh Cheese Potatola adalah sebesar Rp 136.437.500,-.
f@\/zﬁdal ink yang akan diberikan oleh orang tua kepada pemilik Cheese Potatola.. Modal akan
gxdé_lokamkan untuk kebutuhan kas, tempat penyewaan, pembelian peralatan, perlengkapan
;3)@1 bahan baku.
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eese Potatola membutuhkan 4 karyawan dalam melaksanakan kegiatan operasional yang

erdiri dafi manajer, juru masak bahan baku,dan asisten juru masak atau pelayan.

ilaiain'kinerja Cheese Potatola telah dinilai secara finansial melalui laporan laba rugi

eJod%ueu
Je@ms

:performa,,»proyeksi arus kas dan laporan neraca. Selain itu, studi kelayakan Cheese Potatola
dilakukan dengan menggunakan beberapa metode penilaian investasi, seperti: Break Even
Point (BEP), Net Present Value (NPV), Payback Period (PP), Internal Rate of Return (IRR)
dan Profitability Index (PI). Dari hasil penelitian dan penilaian hasilnya adalah Cheese

Potatolaw memiliki NPV positif senilai Rp 861.337.618; Nilai BEP lebih kecil dari

pendapatan, Payback Period selama 2 tahun 179 hari, nilai Internal Rate of Return adalah
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62,70% dan rasio untuk Profitability Index sebesar 5,94. Oleh karena itu Cheese Potatola

adalah bisnis yang bagus.
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“AZ 2 REmusan Konsep /lde Bisnis
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EB%m?és* memang selalu menarik untuk dicermati. Selain perkembangannya yang cukup pesat,
%f&;nt@( kreatifitas dan terobosan yang dimunculkan oleh para pelakunya seringkali membuat
1%a@a?ercﬁecak kagum dibuatnya. Salah satu wujud kreatifitas dan terobosan para pengusaha
L@(éinjler yang saat ini sedang populer dan menjadi tren bisnis adalah food truck.

T O C -

g@blﬁuh&n akan makanan cemilan di jaman sekarang sangat terkenal di kalangan anak muda
%(éi(@susnyg masyarakat Indonesia di jaman modern sekarang tak jarang mencari makanan
go@ktis sé;perti cemilan yaitu seperti usaha Food Truck Cheese Potatola yang banyak digemari
53

“leh orang dari semua lapisan dan kalangan baik tua,muda,anak-anak, maupun dewasa. Rasa

eese Potatola yang unik dan belum banyak ditemui yaitu perpaduan antara rasa kentang

umnued

g lembut dengan berbagai campuran topping yang unik dan bergizi karena mengandung

Wi ghuey
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min dan juga protein. Banyak cemilan yang menawarkan pilihan menu tapi selama ini
a selagai penulis belum pernah menemui menu olahan kentang yang seunik Cheese

atola”
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Tajuan dan Bidang Usaha

'u&ﬁode

Cheese Potatola memiliki konsep kuliner yang unik dalam bentuk food Truck dan mejadikan
olahan kéntang yang diadopsi dari makanan western sebagai hidangan yang lezat berupa
snack. Watuk minuman yang kami sediakan adalah air mineral ,soft drink, dan teh kotak.

Konsep Penulis yang direncanakan adalah Food truck dimana merupakan cara pedagang Kaki

lima derigan konsep yang modern. Konsep tersebut menjual makanan dengan menggunakan
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rhobil sebagai sarana penjualan. Berbeda dengan pedagang kaki lima yang biasanya

menggunakan gerobak, booth atau tenda sebagai tempat berjualan.

Besarnya Peluang Bisnis

e

|a jasa pembuatan food truck bisa meraup omzet hingga ratusan juta rupiah per bulan

n Iaba bersih berkisar 20%-30%. Menjalankan sebuah usaha memang bisa dilakukan di

gasBinbuBw buereyiq -|
e%@ x@

n saja baik di tempat permanen seperti rumah kios, toko, hingga ruko. Tapi, bisnis juga

ﬂﬂ:ﬁunp@? 1Q

|Jalankan di tempat yang non permanen, semisal mobil toko atau food truck yang biasa

Pgé uel

™

i untuk usaha kuliner. Range waktu dari tahun 2013 sampai 2014 ini di beberapa pusat

g

a

-b

RIN

b anj}a’an di Jakarta, khususnya ketika ada sebuah acara besar diselenggarakan,

arakat kerap menikmati jajanan ala restoran berjalan atau food truck. Sensasi menikmati

eAJE) ynHgos n

bue

%”

1S

nan yang praktis sambil melihat uniknya desain truk yang sekaligus dipakai sebagai

d ‘dennaued ‘u
u%due%m Sl

8@&1 ue&mua
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ur, k|n| menjadi pengalaman menarik yang kian dicari.
Identitas Perusahaan

ha yang direcanakan Penulis bernama Cheese Potatola pemilihan nama tersebut yang

DU ue

iambil darl kentang yang berbahasa inggris dengan nama Potato sedangkan Cheese diambil
[ nam% Keju dalam bahasa inggris dan ada sedikit tambahan kata tola yang berasal dari

ju Ielehan mozarella. Penulis percaya bahwa Cheese Potatola akan mampu menjadi

e u;ynsnégad YRl
xﬁqa/{u
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Tgfte_??obosan» baru dalam dunia kuliner yang unik dan nikmat serta dapat menjadi menu

terfavorifydan cocok di lidah anak muda sampai usia lanjut.

Cheese Pptatola merupakan perusahaan perseorangan yang didirikan pada tahun awal 2018,

di Jalan#Raya Danau Sunter, Jakarta Utara. Cheese Potatola akan berlokasi di dekat

perkanto?an Sunter. Pemilihan lokasi ini dikarenakan dekat dengan tempat tinggal penulis.
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E. Kebutuhan Dana

dal awal pendirian suatu usaha sebenarnya relatif, tergantung pada ukuran bisnis yang

dljalankan atau dibangun. Pembangunan bisnis Cheese Potatola ini memebutuhkan

ran- dana sebesar Rp 146.187.500 (Seratus Lima Puluh Empat Juta Seratus Delapan

gﬁumgm Lo

SoeHD

g

U tUJUh Ribu Lima Ratus Rupiah) dengan 100% dana dari orang tua. Dana tersebut akan

e)di

U kan untuk membeli Mobil bekas sebagai tempat usaha sebesar Rp 80.000.000,

>1n1u:9_9/{u% uedgnbuag ‘e
%e;ﬁe@és diggbus

pwg

eli fiperalatan Rp.17.849.000, biaya membeli perlengkapan Rp 2.096.500, biaya bahan

[;5.442.000, biaya membeli peralatan elektronik laptop dan handphone Rp

182 ney
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Y ENun

000 kas Rp 15.000.000, biaya sewa tempat Rp 5.000.000, biaya lain-lain Rp

epu%

.060. 00’0 Proses alokasi dana dilakukan sesuai dengan kebutuhan Food Truck .

meie
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\/isi, Misi dan Tujuan Perusahaan

ILIE
jueodu

&

nurut.j David (2013:75), “ Vision statement should answer the basic question, “What do

I eAuey
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want to become ?”, karena itu visi merupakan pernyataan dari apa yang perusahaan kita
in capju Visi dari “Cheese Potatola”adalah menjadi cemilan yang terunik dan disukai di

rah jékarta khususnya Sunter, Jakarta utara.

eunsn&ad ‘
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Logo Usaha

“Logo mérupakan suatu gambar atau sekadar sketsa dengan arti tertentu, dan mewakili suatu
arti dari= perusahaan, daerah, organisasi, produk, negara, lembaga, dan hal lainnya
membutethkan sesuatu yang singkat dan mudah diingat sebagai pengganti dari nama
sebenami/a. Logo harus memiliki filosofi dan kerangka dasar berupa konsep dengan tujuan

melahirkén sifat yang berdiri sendiri atau mandiri.
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C. G:a:mbaran Sekilas Produk

|l

1'd

lam p&rencanaan bisnis, sebuah gambaran usaha yang baik sangat diperlukan. Gambaran

g °
e

1nb

h& inf dapat memberikan informasi bari para calon investor untuk mengetahui tentang

terjéebut lebih terperinci dan penganalisaan yang prospek dari bisnis tersebrt dapat

Id Egla A
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t jelas.

Jei]is dan Ukuran Bisnis

9S-Neje uel
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yBinany

asitlﬂmenganalisis yang dilakukan penulis usaha Food Truck Cheese Potatola termasuk
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a kafegori usaha Kecil karena memiliki kekayaan paling banyak 500.000.000 tidak

|

easmasul{itanah dan bangunan serta usaha Food Truck Cheese Potatola juga memiliki tenaga

19Ug ‘ue

gBue)

<erja den@an jumlah karyawan sebanyak 5 sampai 9 orang.

% |

Lhtar Belakang Pemilik Usaha

geywnijueduasw

eline Novianto lahir di Surabaya, 11 Mei 1993 merupakan pemilik tunggal dari Cheese

1l E/H_FX ues!ﬂﬂuad ‘u

Aua @ uep

tatola . Anak pertama dari tiga bersaudara ini memiliki kegemaran memasak makanan dan

gn%ncobairesep baru terhadap makanan. Ditambah lagi dengan menemukan peluang usaha

d'y

s
e

g diIi%at di bidang usaha rumah makan yang sedang buming dan merupakan bisnis yang

uey

ums%

{?T@njanjifén serta masih sedikit pesaing yang ditemukan maka semakin menambah peluang

e

“besar datam memulai usaha ini. Berbekal ilmu yang dimiliki selama mengenyam kurang
lebih 4 tahun pendidikan jurusan ilmu Administrasi Bisnis di Institut Bisnis dan Informatika
Indonesia (IBIl) yang sekarang telah berganti menjadi nama Kwik Kian Gie School of
Business4(KSB). Eveline Novianto sangat mengharapkan semua pembelajaran mengenai
bisnis daat diaplikasikan ke dalam bisnis ini. Ditambah dengan memliki orang tua yang

berprofesi: sebagai wirausahawan dalam bidang Lighting menjadikan Eveline Novianto
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éebagai sosok pribadi yang hidup dalam lingkungan bisnis sejak kecil, dan tentunya

dukungah:'\orang tua sangat pula yang menjadikan Eveline Novianto menjadi calon

usah&Wan yang akan membawa Cheese Potatola menuju keberhasilan dalam lingkup

&
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T
&ngalmn perlengkapan, dan bahan baku
c o ]
EREn@na mengenai peralatan dan perlengkapan yang akan digunakan dalam kegiatan
%:bp?gr‘gcsiohiél Cheese Potatola yang disajikan pada tabel yang dilengkapi dengan perkiraan
%@ggdari masing-masing unit peralatan. Perkiraan mengenai harga beli masing-masing unit
-5 &
?@ léﬁha@’baku yang diperoleh dari hasil survey yang dilakukan penulis.
g/%ﬁahSISMdUStI’I dan Pesaing
'E
ég Péntingnya melakukan sebuah analisis terlebih dahulu adalah untuk mengetahui
gp(%tensi-pdtensi besar yang kita miliki, memiliki pengetahuan akan tren pasar, dan mengenali
§<§1dala kendala yang akan dihadapi.
5 3 -
@Aé 'I:i nd dan Pertumbuhan Industri
§St§f Ah’Lr Kementerian Perindustrian Bidang Pemasaran dan Penggunaan Produk Dalam
%\Iggeri Eerry Yahya mengatakan, kehadiran food truck membantu perkembangan industri

kreatif sabsektor kuliner. Kendati belum ada catatan khusus seberapa besar kontribusi konsep

food tru€k di industri kreatif, Ferry yakin food truck turut menyumbang pendapatan domestik

bruto (PDB) negara. ”Ini bagus karena industri kreatif menjadi salah satu tumpuan ekonomi

bangsa,’gkata Ferry ketika ditemui di Jakarta, akhir pekan lalu.

310 Ul
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’i Menurut dia, fenomena perkembangan food truck ini harus cepat diwadahi. Misalnya,

pemerintah) daerah melibatkan food truck pada saat acara-acara tertentu. Seperti festival-

—

u

sAnalisisglingkungan bisnis yang mencakup analisis Politik, Ekonomi , Sosial, Teknologi,
3 L

e

gcr _nfégtival Btau mewadahi berkumpulnya food truck di fasilitas-fasilitas umum. “Kalau
Q Uo o L "

a é g«}@lsepnyﬁi bagus, pasti ada nilai ekonomi yang besar nantinya,” tambahnya. Kuliner menjadi
25882 = = o o

33 = & ah=-sate: subsektor industri kreatif yang berkontribusi cukup besar. Data Badan Pusat
[l = [N .

35555 2

3 ; gfsfgtis;tik (BPS) menyebutkan, ekonomi kreatif menyumbang sekitar Rp 641,82 triliun atau 7
22258 = @

= & > “persen dai PDB nasional 2013.

S35haa o

=288 &8

2o § BY § Amalisis Pesaing Sejati / Langsung

52322 @

S 5 o “Mendrute Kotler dan  Amstrong (2012:552), "the process of identifying key
25258338 3

%2 %*c@npetitbrs;assessing their objectives, strategies, strengths, and weaknesses, and reaction
§ ; %o%terns; and selecting which commpetitors to attack or avoid." analisis pesaing adalah proses
cx Z3 2

£ > “mengenali’ dan menilai pesaing utama, menilai tujuan, Strategi kekuatan dan kelemahan
c T ;

c oS :

7 i iereka, serta pola reaksinya, dan memilih pesaing mana yang akan diserang atau dihindari.
§ gpéaing merupakan salah satu faktor utama yang menjadi perhatian para pebisnis untuk
= 35

5 grré}ndirikan suatu usaha tertentu.

> ¥3 =

© &% Apalisis PESTEL

@ < £ -

= &> -

a_ﬁgkungan dan Legalitas. Hal-hal tersebut merupakan hal yang patut diketahui oleh seorang

ue

‘pebisnisfkarena PESTEL memliki pengaruh yang besar terhadap bisnis yang akan Kita

bangun.

D Amnalisis Pesaing (Porter Five Force Business Model)

Ramalarindustri adalah seni memperkirakan jumlah permintaan di masa yang akan datang,

hal tersebut dilakukan dengan mengatisipasi apa yang tampaknya akan dilakukan pembeli di
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’i bawah kondisi masa depan tertentu Dengan ramalan yang diperkirakan dengan pemikiran

matang (fan data-data yang lengkap maka hasil ramalan yang mendekati ketepatan dengan

—

o nk@ldlSl masa depan akan membuat pengusaha menguasai pasar.

TUo- U 2

=3 ELS A@alisis Posisi dalam Persaingan

o588 &

2528~

§ %écﬁeése Potatola merupakan bisnis kentang dengan keunikan dan berkonsep food truck baru
o o 0 Q

3383 c& O

2 g jyﬁwggakan beroperasi pada awal tahun 2018. Menurut Kotler dan Amstrong (2014: 295)

Q= x o

=2 =25

59 {:EPEodgct Ilfe cycle adalah "the course of a product sales and profits over it's lifetime™ artinya

8220 3 o

S = Lés@ug hldup produk Adalah "jalannya penjualan produk dan keuntungan lebih dari itu seumur

seool 3

5 ;F@ Ajpalisis Faktor-faktor Kunci Sukses (Competitive Profile Matrix (CPM))

T 28 3

> &gmpetmve Profile Matrix adalah alat manajemen strategis penting untuk membandingkan

() :

é'}usahaan dengan pemain utama industri. Profil kompetitif matriks menunjukkan gambaran

ngpd ‘u

jue

S

@wg Jelas kepada perusahaan tentang titik kuat mereka dan titik lemah relatif terhadap

4
4

aing mereka. Nilai CPM diukur atas dasar faktor penentu keberhasilan, setiap faktor

S uegue

ikur dalam skala yang sama berarti berat tetap sama untuk setiap perusahaan hanya rating-

yang-bervariasi.

Hgahu

eunsnéyad ‘yprunigfie
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Analisis Industri dan Pengembangan Strategi

“Target pasar yang dituju oleh Cheese Potatola adalah penduduk yang bertempat tinggal di
Jakarta Wtara, namun tidak menutup kemungkinan untuk di luar Jakarta Utara untuk datang
untuk miencoba dan berkunjung. Tujuan melakukan ramalan industri adalah untuk
memperkirakan permintaan terhadap suatu jasa atau barang pada masa yang akan datang

dengan rm:mperhitungkan apa yang mungkin dilakukan oleh kosumen di masa depan.
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T
H. Analisis SWOT

David (@3:206), menggambarkan SWOT sebagai sebuah alat pencocokan yang penting
v O 2
y@g me_m:;bantu para manajer mengembangkan empat jenis strategi: Strategi SO ( Kekuatan-

a3 S

é)éua%]g),gsnategi WO (kelemahan-ancaman), Strategi ST (kekuatan-ancaman), dan Strategi
o (9]

53 = X

WA (kelemahan-ancaman).

2T = I

D 0w o A

= o9 3

e 5 =

32 3

223 2

i:'REn@na Eroduk Kebutuhan Operasional dan Manajemen

S0 & =

SES S

= - 1 G

: s g ngllltas Operasional

Q = Q =)

2% 3 S

@gsﬂltas coperasional adalah “ mobil Food truck” yang memberikan kemudahan dan
- = 3

%(qglancar@ dalam menjalankan kegiatan operasional sehari - hari perusahaan. Cheese Potatola
T |

23

ﬂd@am k@latan bisnis sehari-harinya memanfaatkan untuk berinteraksi dengan pelanggan
O o

e

%u%a untuk aktif dalam sosial media dan promosi produk Cheese Potatola , Laptop untuk
% c

gj(ggglatan pencatatan laporan keuangan juga kegiatan administrasi lainnya. Tak lupa dalam
<2 3

QU O

goé‘nbuatan produk , Cheese Potatola menggunakan open kitchen di dalam food truck untuk
=. 3

T

%m%ses oaerasmnal sehari-hari

2 < —-

G %

B> Fﬁoses Operasi Produk

%r%ses (%erasi dari Cheese Potatola , memiliki standar untuk penyajian makanannya, hal ini
3

dllakukan sebagai bentuk quality control oleh manager agar kualitas atas produk yang

dihasilkah tidak berubah-ubah. Proses yang dijelaskan ini merupakan langkah-langkah

1081

pembuatan Cheese Potatola yang mentah menjadi cemilan yang lezat.

je

31D uepj YIMm) ey



‘OyVIg] uiz! eduey

undede ynjuaq wejep Ul siny eAJey yninyas neje uelbeqas yeAueqiadwawl uep ueywnunbuaw buede)iq ‘g

"yejesew niens ueneluiy uep ynidy uesnnuad

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

SSINISNE 40 TOOHDS
HID NV M

&4
C. Nama Pemasok

Pemasok atau Supplier merupakan pihak yang berhubungan dengan pemberian input dalam
m

> O
gmgka rrtenunjang kelancaran operasional perusahaan. Oleh karena itu, pemasok termasuk
é)%akIya@g berperan sangat peting dalam menjaga keberlangsungan usaha sehingga kegiatan
Sg % R
soperasional perusahaan dapat berjalan dengan baik dan lancar.
$o 8 =
co 2 J
Do = Deskripsi Rencana Operasi
%§ril§1t i@ adalah gambaran mengenai langkah-langkah yang dilakukan oleh Cheese Potatola
untuk mempersiapkan segala kebutuhan yang diperlukan dalam mengembangkan usaha Food
225 o
53 a. 9
STeuck ini
= 0 @ =
3 ¢
;Egj P%gendallan Persediaan
.05D°§Iam rr@njalankan suatu perusahaan, harus ada pengendalian yang dilakukan atas seluruh
e =
glst@latan gang terjadi. Pengendalian dimaksudkan agar kegiatan yang berlangsung tetap dapat
g'p%jalan dengan baik dan apabila ada sesuatu yang tidak sesuai dengan standar yang berlaku,
§dﬁwgan adanya pengendalian maka dapat dikembalikan yang tidak sesuai tersebut menjadi
5 3
j@mal Igmball
(§:§ ,ﬁur Jasa

: 2

fur Jaa.adalah proses dari pemesanan barang pada supplier hingga pemberian jasa dan

‘ue OdE] ue

produk hpada konsumen. Dimulai dari memesan bahan baku oleh manager ke supplier, lalu
suppller?penglrlmkan barang pesanan ke produsen, lalu dicek dan dibayar oleh manager,

sehlngga)ahan baku dapat diolah dan disajikan ke konsumen.

e
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G. Rencana Kebutuhan Teknologi dan Peralatan Usaha

Kebutuh@ Peralatan usaha sangat amat dibutuhkan pada kegiatan operasional perusahaan,
m

ena dengan peralatan usaha tersebut akan sangat meringankan pekerjaan manusia dimana

ar

exd

LQ_BUEJQ]

e ﬁaarg akan semakin lebih simpel dan tanpa adanya peralatan yang lengkap kegiatan

ﬂml

akap terganggu.

n e/(ugy ued%nfjuai_ e

ges difibus
=
1y e

{h 16unpuniq eyds

agdhms

-Out Food Truck Cheese Potatola

l{ED)I)I |

je ue

e tatola beroperasi di JIn Raya Sunter dan di Gading Walk, Jakarta Utara. Dengan

Bunueda X

9sIDe

e
n

2

6uepunguep

nggu

Bus|

kan mobil Mitsubishi Colt Diesel tahun produksi 1963 yang sudah dimodifikasi.

exipipuad

)‘%E‘LUJO_.].W uep

NCANA dan STRATEGI PEMASARAN

%ad ‘u

aw uep ueyluniuesusw eduggrui sin eAley y

FHmy e

ncana STP ( Segmentation, Targeting, Positioning)

ntation

(of® ueny

Segm

Menurut Kotler dan Amstrong (2012:214) "Dividing a market into smaller groups

yelw) eAley uesinuad ‘uen

J|

h dlﬁnct needs, characteristic, or behavior that might require separate marketing

teglesr or mixes" segmentasi pasar adalah kegiatan membagi pasar menjadi bagian yang

g;mnqg

t

ngnAus

ebih keﬁq dengan kebutuhan, karakter, atau perilaku tertentu yang mungkin membutuhkan

Jaqums u

ode_uJeu

% rategi 'd'tau bauran yang terpisah. Konsumen dapat dikelompokkan berdasarkan geografi,

demogrdﬂ dan psikografi.
2
2. Targgng

Setelah melakukan evaluasi pada segmentasi pasar, Cheese Potatola perlu

e)jnew

menentukan target pasar yang sesuai dengan segmentasi pasar sebelumnya. Target pasar

319 uepny] YIvii
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rhenurut Kotler dan Amstrong (2012:225) " a set of buyers sharing common needs or

characte(istics that the company decides to serve" yaitu sekelompok.

osmonlng

Pbsitioning merupakan langkah yang dilakukan setelah segmentation dan targeting.

ey uedinnbuag,e
lnnbusw E)UQJ%IG I

G egla seH

nlng menurut Kotler dan Amstrong (2012:231) "the way the product is defined by

mers on important attributes - the place the product occupies in cunsumer's minds

al

1S

oS ng-e ueieqas
@unp

Fpun

Y rgun e

e to competing products” yaitu penempatan merek produk ke dalam benak konsumen.

guuua_d:a

e Potatola memosisikan diri sebagai cemilan kentang dengan cara pembuatan yang

a raéa yang unik yang berkonsep food truck.

exipipyad ue
buegin-b

St;rategi Penetapan Harga (Pricing)

auedw

ue) 1Ul S1N) eAJgg ynJd

N

nurut Kotler dan Amstrong (2012:314)*“Price is the amount of money charged for product

oWl

ad ‘U

“ora servjce. More broadly, price is the sum of all the values that customers give up to gain

benefits of having or using a product or service.”

1l eAuey uesin
&njue

nqamaw uep uey

Harga adalah alat yang digunakan untuk memposisikan nilai (value) dari produknya

da Iam masyarakat, sebuah produk yang dirancang dan dipasarkan dengan baik dapat

Auadgyeiw

En‘@hentukan harga yang ditetapkan dan mendapatkan laba besar. Harga juga merupakan

jata yahg ampuh bagi pengusaha untuk menarik konsumen datang berbelanja.

elodepjieun
:Jeq@ns u

U

C. Ristribusi (Placing)

MenurutsHeizer dab Barry Render (2014:42) Supply Chain adalah " a global network of
organizations that supplies a firm with goods and services" sedangkan menurut Kotler dan
Amstron@ (2012:365) " a set of interdependent organizations that help make a product or
service available for use or consumption by the consumer or business user" menyatakan

bahwa distribusi atau jaringan adalah seperangkat organisasi yang saling tergantung yang
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membantu suatu produk atau jasa tersdia atau dikonsumsi oleh konsumen atau pengguna

bisnis.

oo 3

Dy Promosi
F;Pri)nﬁm hdalah upaya untuk memberitahukan atau menawarkan produk dan jasa dengan
3% O g
ujuan menarik para calon konsumen untuk membeli dan mengonsumsi produk yang
c®o

Ed@av?rkan perusahaan. Sedangkan dalam sudut pandang konsumen, promosi berguna untuk
ﬁaéﬂé%maan informasi mengenai produk-produk yang ditawarkan perusahaan dan juga
%@a@al salah satu faktor pertimbangan untuk membeli produk tersebut atau tidak.
55¢ 2

?%% § Gﬁmbaran Pasar
%(%D(ﬁ Jakarta Food truck baru muncul sekitar tahun 2013. Terinspirasi oleh food truck di US,
i;bé]gusaha kreatif Jakarta coba menerapkan konsep baru dalam menjajakan kuliner. Design
° 2

g:ezod trugk yang beraneka ragam bentuk di tambah cat warna-warni memang cukup menarik
%b%hatiah bagi para pengunjung, khususnya yang hadir di Food Truck Festival Summarecon
ﬁngltal Center Serpong.

53 _
jF;D PTeI uang Strategis

(§3§1uang8trategi yang ada pada Cheese Potatola adalah sebagai berikut:

3 @
g 3 . konsep adanya food truck yang diterapkan oleh Cheese Potatola sangat

menguntﬁngkan karena bisa berpindah-pindah lokasi jika belum memiliki lokasi yang tetap

serta meAgurangi biaya sewa karena tidak berupa bangunan.

23, Saat mendirikan bisnis food truck ini tidak memerlukan tenaga kerja yang banyak

karena p?mbuatan produk memang sengaja dibuat tidak ribet.
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3. Masuknya budaya barat ke Indonesia yang menganut makanan yang serba praktis

membuatbisnis food truck dengan konsep makanan cepat saji yang tidak memerlukan waktu

ma untl:rk mennunggu lama untuk menikmati.

buad &

Rémalan Pendapatan dan Anggaran Penjualan

|
Lé.?ﬁuem % L

ey ued
nnbus
JYeH

qas%J
s :

an penjualansangat berguna bagi Cheese Potatola untuk mengetahui berapa jumlah

enjualan didapat dari bisnis yang digeluti sehingga pemilik dapat mengetahui langkah —

Pglld e

h Xpng harus dilakukan untuk meningkatkan penjualan.

(v}

bunuaday yun e

as n&3e uel
Q
ﬂ@un

Buepun-buepu

Pengendalian Pemasaran

ndﬂian pemasaran merupakan langkah lanjutan dari strategi pemasaran. Penegendalian

sin@Aiey ynin

asar311 dijadikan sebagai perangkat yang membantu usaha dalam mengendalikan proses

asaremnya.

1nuad ‘ugyauad ‘uex@gpuad

Wl eAey ues!
w uep%ixwm,u

eouaW %um \g

NCANA ORGANISASI

Rencana Kebutuhan Jumlah Tenaga Kerja dan Proses Seleksi Karyawan

@enurut UU no 13 tahun 2003 tentang ketenagakerjaan, pengertian tenaga kerja

lah sgtiap orang yang mampu melakukan pekerjaan guna menghasilkan barang dan atau

gy,ueunsniuad
:19g8ns uexingak

.w_Jod

asa balk untuk memenuhi kebutuhan sendiri maupun untuk masyarakat.
B Struktur Organisasi Perusahaan

Menurut Stephen P. Robbins (2015:464) Struktur Organisasi adalah
bagaimaﬁa tugas pekerjaan akan dibagi, dikelompokkan, dan dikoordinasikan secara formal.

Setiap Pérusahaan pasti memiliki struktur organisasi baik perusahaan yang skalanya kecil,
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sedang hingga skala besar. suatu susunan komponen-komponen atau unit - unit kerja dalam

sebuah organlsa5|

»o %

'(Dﬁ:g? Tugas Pokok dan Fungsi Uraian Kerja (Job Description)

?J%ai@ pékerjaan (Job Description) adalah pernyataan secara tertulis dari apa saja yang
Z< o .

5eg)e§arnya dikerjakan oleh para karyawan, dan langkah - langkah bagaimana cara mereka
c & O

E _Iagukannya dan menjelaskan bagaimana kondisi pekerjaan yang ada.

Z:'D% § Kgmpensasi dan Balas Jasa Karyawan

;D % g N&:nurut Dessler (2013:378) kompensasi karyawan adalah segala bentuk bayaran atau
%Eﬁgﬁarg@?an yang diberikan kepada karyawan dan berasal dari pekerjaan

%@reka.l{pmpensasi diberikan dengan tujuan memberikan rangsangan dan motivasi kepada
geﬁaga kéija untuk meningkatkan prestasi kerja, serta efisiensi dan efektivitas produksi. Oleh
5 3 =

“karena ity; bila kompensasi diberikan secara benar, para karyawan akan lebih terpuaskan dan

Lguue

eFmotivasi untuk mencapai sasaran-sasaran organisasi.

'Yerw)i eAse ypsin

ueyInpRAusw uep uey
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e
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:Jaqui

NCAK A KEUANGAN

JIES

ber dan Penggunaan Dana

73
©
(@]
-
e

: n'vestasjii dalam bentuk dana merupakan hal yang sangat diperlukan dalam memulai suatu
usaha, kafena dengan dana tersebut kita dapat membeli segala kebutuhan mulai dari peralatan
sampai @dengan perlengkapan yang kita butuhkan sebagai sarana operasional usaha. Jumlah

mvestasn dana awal yang dibutuhkan untuk pendirian Cheese Potatola sebesar Rp

136.437; 500 yang berasal dari pemberian orangtua.

310 Ul



‘OyVIg] uiz! eduey

undede ynjuaq wejep 1ul sijny eAuey ynanyas neje ueibeqgas yeAueqiadwaw uep ueywnwnbusw buede)iq -z

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

919 NV MY

"yejesew niens ueneluly uep yiidy uesijnuad

Proyeksi Anggaran Penjualan Tahunan

1@enjualan mengalami kenaikan 2% setiap tahun, Kenaikan ini terjadi karena
Q

—_

o O

b ~
%k@akinan penulis akan kualitas dari produk yang baik, harga yang terjangkau, serta
é)éa@nag yang diberikan. Karena Cheese Potatola merupakan perusahaan baru, sehingga
Epéfnudjs hmﬂya menargetkan kenaikan sebesar 2% pada ramalan penjualan usaha.
$o8 =
co 2 37
=& g Zafzada pembukaan di bulan Januari, Cheese Potatola memberikan potongan harga
Csebesar 50% kepada konsumen.
242 ®
528 3Pada bulan Mei terdapat penurunan penjualan dikarenakan pelanggan yang
225 o
53 a 9 . . . ) . .
heragama’ muslim menjalankan ibadah puasa sehingga mempengaruhi penjualan Cheese
= 0 @ =
b C o
~Potatola. 5
23 B
zg 5
iCS  Biaya Pemasaran Tahunan
s
5 =
Biaya pr;m03| yang dikeluarkan oleh Cheese Potatola meliputi biaya cetak brosur, biaya

mosi gjskon (potongan harga) pada saat awal pembukaan, selain itu kegiatan pemasaran

n dilakukan secara lisan dan visual melalui media sosial seperti facebook dan instagram

Risw gep ueGwny

g paa zaman sekarang dinilai cukup efektif.

dey ueunsnﬂanqe;u&y edigy ues%uad ‘u

ifoquins ueyInge

'U96
ep sfusig mn
s
_|
@D
>
&
QD
A
@
>

penulis Memilih kenaikan sebesar 10% setiap tahunnya karena mengikuti rata - rata kenaikan

inflasi pada beberapa tahun sebelumnya yang berkisar antara 6 sampai dengan 7% sehingga
q

kesejahtaaan karyawan Cheese Potatola ikut meningkat.

31D uep| MMy el
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E. Biaya Penyusutan Peralatan

Biaya penyUsutan Cheese Potatola berupa penyusutan untuk aset perusahaan seperti peralatan

o O =

%ﬁl@pur dan elektronik (laptop, smartphone) yang digunakan dengan diasumsikan umur
gel%ngmisT peralatan 5 tahun serta depresiasi dihitung dengan menggunakan metode garis
o 2 ‘

52 2 3

3@u§anpa nilai sisa. Berikut ini adalah perincian biaya penyusutan Cheese Potatola .

> o ©

S0 B

co A

Fo S B‘iaya Sewa Tempat

=~ g— :

x> s &

i:’Bérl@t adalah rincian biaya sewa tempat yang dibutuhkan oleh Cheese Potatola dari tahun
3o g

2018:- 2022 Biaya sewa dengan asumsi Cheese Potatola akan mengalami peningkatan biaya
T 5 C

33 a2

%e%)esar 1@% setiap tahunnya.

$§; Biaya Utilitas

DDJBQ@ya utllltas merupakan biaya yang digunakan untuk berjalannya kegiatan operasional
O o

° 5

jgpé_}usahaan Biaya utilitas yang dimaksudkan adalah biaya air, telepon, dan internet. Berikut
g c

gr%adalah rincian proyeksi biaya utilitas selama lima tahun, dan total biaya utilitas selama
< 3

L O

§|ﬁ§1a tahun. Seluruh biaya utilitas diasumsikan mengalami kenaikan sebesar 10% setiap tahun
5 3

5 @

tmgnglku’a kenaikan inflasi.

2s

G % -

H> Biaya Peralatan dan Perlengkapan

3 @

::B"faya pétalatan dan perlengkapan merupakan biaya yang dikeluarkan untuk membeli barang
g 7

pendukuhg kegiatan operasional yang berperan penting dalam kegiatan usaha suatu

perusahadn. Biaya peralatan akan mengalami depresiasi setiap tahunnya.

l. Biaya Bahan Baku

Bahan béku merupakan bahan mentah yang menjadi dasar pembuatan suatu produk dimana

bahan tersebut dapat diolah melalui proses tertentu untuk dijadikan wujud yang lain. Biaya
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bahan baku ini sangat berpengaruh terhadap biaya penjualan karena apabila harga pembelian

dapat ditekan serendah mungkin maka akan berpengaruh terhadap peningkatan biaya

—

mp@jualarr J.  Proyeksi Keuangan

% g

:%1? . Pr;oyeksi keuangan merupakan anggaran yang dirancang untuk penyelenggaraan
%%ugh usaha yang akan dijalankan. Proyeksi keuangan secara umum memberi gambaran
gwéfnénal sirkulasi keuangan sebuah perusahaan, prediksi pengeluaran, anggaran modal dan
;%%agamya Segala sesuatu yang menyangkut pembiayaan penyelenggaraan sebuah usaha
iéaléangertuang di dalam sebuah proyeksi keuangan.

éﬁ% g Analisis Kelayakan Usaha

iﬂz;llalan layak atau tidaknya suatu usaha yang akan didirikan dapat diketahui dengan
zjnggun;kan empat indikator penilaian. Indikator tersebut terdiri dari perhitungan Break
;Egent Pomt (BEP), Net Present Value (NPV), Internal Rate of Return (IRR), Payback Period
).

23

%Lél Ringkasan Analisis Kelayakan Usaha

%%ayakan Cheese Potatola dilakukan dengan menggunakan beberapa metode penilaian
<%ngestasi,seperti: Break Even Point (BEP), Net Present Value (NPV), Payback Period (PP),
ff)lréernal Rate of Return (IRR) dan Profitability Index (PI). Dari hasil penelitian dan penilaian
§1§S|Inya adalah Cheese Potatola memiliki NPV positif senilai Rp 861.337.618; Nilai BEP

lebih kegil dari pendapatan, Payback Period selama 2 tahun 179 hari, nilai Internal Rate of
Return adalah 62,70% dan rasio untuk Profitability Index sebesar 5,94. Oleh karena itu

Cheese Potatola adalah bisnis layak untuk dijalakan
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A PENGENDALIAN RISIKO

A. Ey;iluasi Kelemahan dan Risiko Bisnis

o3} Q =

T o e

L;%S@bagai pembuat usaha, Kita tahu bahwa bisnis yang dijalankan pasti memiliki risiko. Risiko
E;h‘ér@akén kemungkinan yang mungkin dapat muncul karena adanya kedinamisan
7€ o =

Qiﬁglgmga‘n atau yang biasa disebut dengan ketidakpastian. Menurut Hisrich (2013:201),
c® o 2

?p@qi@in fisiko merupakan kegiatan mengidentifikasi risiko — risiko potensial dan strategi —
%tffat%i aiternatif untuk memenuhi tujuan — tujuan dan sasaran — sasaran rencana bisnis.
%?Esilg) adélah bahaya, akibat atau konsekuensi yang dapat terjadi akibat sebuah proses yang
=5 ¢& ¢

%eﬁagg berlangsung atau kejadian yang akan datang.

EBET Réncana Pengendalian Risiko

?@gendﬁian harus dilakukan sebagai tindakan pencegahan terjadinya hal - hal yang tidak
5 3 i

Zﬁdﬁngiinkan dalam suatu kegiatan bisnis.

“RINGKASAN EKSEKUTIF

icAgRinglgasan Kegiatan Usaha

=

2l.5Konsgp, Bisnis

Cheese Potatola adalah sebuah usaha yang bergerak di bidang kuliner . Outlet yang
didirikanmini menawarkan berbagai menu Kentang yang memiliki rasa yang unik saat

konsuménh merasakan. Karena adanya inovasi baru yang ditawarkan yaitu perpaduan antara

kentang%ebus dan isi yang bervarian sebagai isian yang menjadi topping seperti jagung,

daging Ham cincang, sayur selada air dengan saus mayonaise dengan campuran saus keju cair

dan Ielehjn keju mozarella yang tak kalah menggugah selera makan pada saat menyantapnya.
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EM g

Konsumen yang dituju oleh Cheese Potatola adalah para anak muda yang suka dengan

makana@ik dan Cheese Potatola bisa juga dinikmati oleh semua kalangan dari tua, muda,

—_

: u
_ﬂa@k-anaﬁ— karena topping dan bahan yang digunakan adalah bahan-bahan yang bergizi juga

oW
-
@)@i pertuimbuhan anak-anak. Alasan penetapan posisi di daerah sunter karena didaerah
= 3
e) T =
Qis intér befam ada makanan unik seperti Cheese Potatola dan tempat nya pula yang dijadikan
5 =92 ®
-] © —
fa(?glaéh sebuah truck yang di desain secara unik agar mearik minat konsumen.
c o =
285 2
~o & 35
§ ; é A&ses yang dijangkau di daerah sunter mudah serta banyak terdapat perkantoran serta
e2 < §
%e[dugg sekolah yang memudahkan untuk menjangkau kalangan dewasa atau anak muda
«a = w0
253 3
;.gaﬁardi pefijualannnya. Cheese Potatola buka dari hari senin- jumat jam 12 siang sampai jam
53 o 9
Q = Q =)
8 smalamshari, sedangkan pada hari sabtu dan minggu buka dari jam 10 pagi sampai 11
Tmalam. 3
-
= 3 v
L o A
23 =3
T
2 Visi dan Misi Perusahaan
3 3 Q
S > L
S5 Vi
=5
5 3 __dari “Cheese Potatola ’adalah menjadi cemilan yang terunik dan disukai di daerah
= 5 =
R 0.
§ % c+jakarta khususnya Sunter, Jakarta utara.
5z &
52 -
- g ngsu
g 51 Igenjadi Cemilan yang memiliki rasa yang menarik dan sesuai di lidah orang
>
§ Q.
il__l,donesia khususnya di sunter jakarta utara.
2. @mbangun citra bisnis yang baik sehingga merk ini dipercaya oleh para konsumen
(=]

g)agai perusahaan makanan berkualitas dan enak.
()

3. %tumbuh dan berkembang serta bisa membuka franchise.
()
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3. Produk/Jasa

gyuenna

A UE_& 1nus

ywng@eou

‘uedode) ueunsnAuad ‘ygiw
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@ese Potatola menawarkan berbagai pilihan topping dan focus menjaga mutu dari
Q

pg)duk yang di jual. Semua jenis produk yang ditawarkan Cheese Potatola ditujukan

exd

b@l semua tingkatan umur baik anak-anak, remaja, maupun orang dewasa yang

NI

rr@nyukal kentang. Konsep yang ditawarkan juga berbeda dari pesaing-pesaing yang

Al

ada karena konsumen dapat bebas memilih topping yang sesuai dengan keinginan

uj)

kéhsumen masing-masing. Produk yang ditawarkan oleh Cheese Potatola juga

ny

berbahan baku alami, tidak menggunakan perasa buatan dan bahan pengawet. Semua

Ius

ptdduk juga selalu fresh dan berkualitas baik serta bersih.

buepun-buepun 1bunpunig exdig ey

ew.aoju] ue

get daﬂ Ukuran Pasar

QJ

eese F%tatola menentukan target pada perempuan dan laki - laki yang berusia 20 hingga

A

tahun:yang berlatar belakang berbagai pendidikan, agama dan ras yang berdomisili di

6

arta. —

trateg- Pemasaran

ﬁ

SocEI Media
(a3

S
gcial Media ini menjadi media promosi yang sangat baik bagi Cheese Potatola

7

kagna para pembeli atau Buyer kami sudah sangat familiar dengan gadget dan social-
=

soc.:i,al media. Sehingga hal ini memberikan dampak yang sangat positif dan dengan

ceﬁtnya penyebaran informasi melalui social media membuat efektif dan efisien untuk

pr@thosi kami.
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2 Flyege/ Brosur

Diélam rangka memperkenalkan produk Cheese Potatola pada masyarakat, salah

ﬁattjnya melalui media cetak. Media cetak yang dibuat yaitu flyer. Flyer berguna untuk

gme@informasikan keunggulan produk yang akan ditawarkan keppada konsumen yang
;dldesaln semenarik mungkin Cheese Potatola menggunakan flyer untuk melakukan
ééJrom03| dengan disebar di sekitar konsumen yang sedang berada tidak jauh dari tempat
g*food truck berada, juga menyelipkan flyer ke Koran atau majalah melalui agen-agen
Q?I:maﬁlan dan Koran serta menyelipkan flyer pada setiap transaksi pembelian oleh

konSumen

4 Word of Mouth

11Ul sy eAuey ynan)as neje ue!ﬁeqas d!mﬁuam buedeyq- L

ue

Promosi dari mulut ke mulut merupakan salah satu cara yang efisien karena selain

memberikan kesan seperti testimonial produk, Kita juga tidak perlu mengeluarkan biaya.

elayakan Keuangan

uawi %p ueyuwnjueousw ed

g/{
‘\"U‘H

ese tatola dilakukan dengan menggunakan beberapa metode penilaian investasi,

erti: Break Even Point (BEP), Net Present Value (NPV), Payback Period (PP), Internal

1 ueynsniuad
s@exin

EJO%
Sk

e of Return (IRR) dan Profitability Index (PI). Dari hasil penelitian dan penilaian hasilnya
“adalah Cheese Potatola memiliki NPV positif senilai Rp 861.337.618; Nilai BEP lebih kecil
dari penaapatan, Payback Period selama 2 tahun 179 hari, nilai Internal Rate of Return adalah
62,70%‘den rasio untuk Profitability Index sebesar 5,94. Oleh karena itu Cheese Potatola

adalah bi$nis layak untuk dijalakan.



