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BAB II 

Gambaran Usaha 

 

A. Visi, Misi dan Tujuan Perusahaan 

Menurut. David (2013:75), “ Vision statement should answer the basic 

question, “What do we want to become ?”, karena itu visi merupakan pernyataan dari 

apa yang perusahaan kita ingin capai, Visi dari “Cheese Potatola”adalah menjadi 

cemilan yang terunik dan disukai di daerah jakarta khususnya Sunter, Jakarta utara.  

Menurut David (2013:75), ”Mission Statement is a declaration of an 

organization’s “reason for being” it answers the pivotal question “what is our business 

? ” a clear mission statement is essential for effectively establishing objectives and 

formulating strategies” artinya Misi adalah deklarasi "alasan untuk menjadi" organisasi 

itu menjawab pertanyaan penting "apa bisnis kita? "Pernyataan misi yang jelas sangat 

penting untuk secara efektif menetapkan sasaran dan merumuskan strategi" 

  Misi  

1. Menjadi Cemilan yang memiliki rasa yang menarik dan sesuai di lidah orang 

indonesia khususnya di sunter jakarta utara. 

2. Membangun citra bisnis yang baik sehingga merk ini dipercaya oleh para 

konsumen sebagai perusahaan makanan berkualitas dan enak. 

3. Bertumbuh dan berkembang serta bisa membuka franchise.  

Tujuan Cheese Potatola adalah menjual dan mengembangkan perindustrian 

makanan khusnya kentang menjadi sekreatif mungkin sehingga dapat diterima oleh 

masyarakat Indonesia. 
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B. Logo Usaha 

Logo merupakan suatu gambar atau sekadar sketsa dengan arti tertentu, dan 

mewakili suatu arti dari perusahaan, daerah, organisasi, produk, negara, lembaga, dan 

hal lainnya membutuhkan sesuatu yang singkat dan mudah diingat sebagai pengganti 

dari nama sebenarnya. Logo harus memiliki filosofi dan kerangka dasar berupa konsep 

dengan tujuan melahirkan sifat yang berdiri sendiri atau mandiri. Logo lebih lazim 

dikenal oleh penglihatan atau visual, seperti ciri khas berupa warna dan bentuk logo 

tersebut. 

 

                                                   Gambar 2.1  

                                    

C. Gambaran Sekilas Produk 

Dalam perencanaan bisnis, sebuah gambaran usaha yang baik sangat 

diperlukan. Gambaran usaha ini dapat memberikan informasi bari para calon investor 

untuk mengetahui tentang usaha tersebut lebih terperinci dan penganalisaan yang 

prospek dari bisnis tersebrt dapat terlihat jelas.  

Produk menurut Kotler dan Amstrong (1996: 4) adalah : “ segala sesuatu yang 

dapat ditawarkan kepada pasar untuk memuaskan suatu keinginan atau kebutuhan,  

https://id.wikipedia.org/wiki/Gambar
https://id.wikipedia.org/wiki/Sketsa
https://id.wikipedia.org/wiki/Perusahaan
https://id.wikipedia.org/wiki/Daerah
https://id.wikipedia.org/wiki/Organisasi
https://id.wikipedia.org/wiki/Produk
https://id.wikipedia.org/wiki/Negara
https://id.wikipedia.org/wiki/Lembaga
https://id.wikipedia.org/wiki/Nama
https://id.wikipedia.org/wiki/Filosofi


3 
 

termasuk barang fisik, jasa, pengalamam, acara, orang, tempat, property, organisasi, 

informasi, dan ide”.  

Kepuasan konsumen tidak hanya mengacu pada bentuk fisik produk, 

melainkan satu paket kepuasan yang didapat dari pembelian produk. Kepuasan tersebut 

merupakan akumulasi kepuasan fisik, spsikis, simbolis, dan pelayanan yang diberikan 

oleh produsen.  

Cheese Potatola menawarkan berbagai pilihan topping dan focus menjaga 

mutu dari produk yang di jual. Semua jenis produk yang ditawarkan Cheese Potatola 

ditujukan bagi semua tingkatan umur baik anak-anak, remaja, maupun orang dewasa 

yang menyukai kentang. Konsep yang ditawarkan juga berbeda dari pesaing-pesaing 

yang ada karena konsumen dapat bebas memilih topping yang sesuai dengan keinginan 

konsumen masing-masing. Produk yang ditawarkan oleh Cheese Potatola juga 

berbahan baku alami, tidak menggunakan perasa buatan dan bahan pengawet. Semua 

produk juga selalu fresh dan berkualitas baik serta bersih. 

 

D. Jenis dan Ukuran Bisnis 

Menurut Undang-Undang Republik Indonesia Nomor 20 Tahun 2008 tentang 

UMKM (Usaha Mikro, Kecil dan Menengah) Bab I pasal 1 pengertian Usaha Mikro, 

Kecil, dan Menengah adalah sebagai berikut: 

1. Usaha Mikro  

Usaha Mikro adalah usaha proaktif milik perseorangan dan atau badan usaha 

perseorangan yang memenuhi criteria mikro sebagaimana diatur dalam undang-

undang ini.  

2. Usaha Kecil  
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Usaha kecil adalah usaha ekonomis produktif yang berdiri sendiri, yang 

dilakukan oleh orang perorangan atau badan usaha yang bukan merupakan anak 

perusahaan atau bukan cabang perusahaan yang dimiliki, dikuasai, atau menjadi 

bagian baik langsung maupun tidak langsung dari usaha menengah atau usaha besar 

yang memenuhi kriteria usaha kecil sebagaimana dimaksud dalam Undang-Undang 

ini. 

3. Usaha Menengah  

Usaha Menengah adalah usaha ekonomi yang berdiri sendiri, yang dilakukan 

oleh perseorangan atau badan usaha yang bukan merupakan anak perusahaan atau 

cabang perusahaan yang dimiliki, dikuasai, atau menjadi bagian baik langsung 

maupun tidak langsung dengan Usaha Kecil atau Usaha Besar dengan jumlah 

kekayaan bersih atau hasil penjualan tahunan sebagaimana diatur dalam Undang-

Undang ini.  

Menurut undang-undang Republik Indonesia Nomor 20 Tahun 2008 Bab IV 

pasal  6 tentang Kriteria Usaha Mikro, kecil, dan Menengah adalah sebagai berikut: 

1. Usaha Mikro  

a) Memiliki kekayaan bersih paling banyak Rp. 50.000.000,-  

(lima puluh juta rupiah) tidak termasuk tanah dan bangunan tempat usaha. 

b) Memiliki hasil penjualan tahunan paling banyak Rp. 300.000.000,- (tiga ratus 

juta rupiah). 

2. Usaha Kecil  

a) Memiliki kekayaan bersih lebih dari Rp. 50.000.000,- 

 (lima puluh juta rupiah) sampai dengan paling banyak Rp.500.000.000,- (lima 

ratus juta rupiah) tidak termasuk tanah dan bangunan tempat usaha. 

b) Memiliki hasil pejualan tahunan lebih dari Rp. 300.000.000,-   
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(tiga ratus juta rupiah) sampai dengan paling banyak  

Rp. 2.500.000.000,- (dua milyar lima ratus juta rupiah). 

3. Usaha Menengah 

a)  Memiliki kekayaan bersih lebih dari Rp. 500.000.000, 

(lima ratus juta rupiah) sampai dengan paling banyak Rp.10.000.000.000,- 

(sepuluh milyar rupiah) tidak termasuk tanah dan bangunan tempat usaha. 

b)  Memiliki hasil penjualan tahunan lebih Rp. 2.500.000.000,- 

     (dua milyar lima ratus rupiah) sampai dengan paling banyak         

    Rp. 50.000.000,- (lima puluh milyar rupiah). 

Menurut kategori Badan Pusat Statistik (BPS), usaha kecil identik 

dengan industrial kecil dan idustrial rumah tangga BPS mengklasifikasikan 

industri berdasarkan jumlah pekerjanya, yaitu: 

1. Industri rumah tangga dengan jumlah pekerja sebanyak 1- 4 orang. 

2. Usaha kecil dengan jumlah pekerja sebanyak 5- 9 orang. 

3. Industri menegah dengan jumlah pekerja sebanyak 20- 99 orang. 

4. Industri besar dengan jumlah pekerja sebanyak 100 orang atau lebih. 

Sumber:http://www.bi.go.id/id/tentang-bi/uubi/Documents/UU20Tahun 

2008UMKM.pdf (diakses Pada Tanggal 14 Oktober 2016) 

Dari hasil menganalisis yang dilakukan penulis usaha Food Truck Cheese 

Potatola termasuk dalam kategori usaha Kecil karena memiliki kekayaan  paling 

banyak 500.000.000 tidak termasuk tanah dan bangunan serta usaha Food Truck 

Cheese Potatola juga memiliki tenaga kerja dengan jumlah karyawan sebanyak 5 

sampai 9 orang.   

 

http://www.bi.go.id/id/tentang-bi/uubi/Documents/UU20Tahun%202008UMKM.pdf
http://www.bi.go.id/id/tentang-bi/uubi/Documents/UU20Tahun%202008UMKM.pdf
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E. Latar Belakang Pemilik Usaha 

Nama   : Eveline Novianto 

Jenis Kelamin  : Perempuan  

Pendidikan Terakhir  : Calon strata satu Ilmu Administrasi Bisnis  

                    Kwik Kian Gie School of Business. 

Alamat   : Jln. Sunter Karya Selatan VII Blok B2  No  9     

                                         Perumahan DKI  14350 Jakarta Utara 

Telephone   : 087782974438 

Email   : evelinenovianto@yahoo.com 

Bentuk  badan Hukum : Perusahaan Perseorangan  

 

Eveline Novianto  lahir di Surabaya, 11 Mei 1993 merupakan pemilik tunggal 

dari Cheese Potatola . Anak pertama dari tiga bersaudara ini memiliki kegemaran 

memasak makanan dan mencoba resep baru terhadap makanan. Ditambah lagi dengan 

menemukan peluang usaha yang dilihat di bidang usaha rumah makan yang sedang 

buming dan merupakan bisnis yang menjanjikan serta masih sedikit pesaing yang 

ditemukan maka semakin menambah peluang besar dalam memulai usaha ini. Berbekal 

ilmu yang dimiliki selama mengenyam kurang lebih 4 tahun pendidikan jurusan ilmu 

Administrasi Bisnis di Institut Bisnis dan Informatika Indonesia (IBII) yang sekarang 

telah berganti menjadi nama Kwik Kian Gie School of Business (KSB). Eveline 

Novianto sangat mengharapkan semua pembelajaran mengenai bisnis dapat 

diaplikasikan ke dalam bisnis ini. Ditambah dengan memliki orang tua yang berprofesi 

sebagai wirausahawan dalam bidang Lighting menjadikan Eveline Novianto sebagai 

mailto:evelinenovianto@yahoo.com
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sosok pribadi yang hidup dalam lingkungan bisnis sejak kecil, dan tentunya dukungan 

orang tua sangat pula yang menjadikan Eveline Novianto menjadi calon wirausahawan 

yang akan membawa Cheese Potatola menuju keberhasilan dalam lingkup domestik. 

G. Peralatan, perlengkapan, dan bahan baku 

Rencana mengenai peralatan dan perlengkapan yang akan digunakan dalam 

kegiatan operasional  Cheese Potatola yang disajikan pada tabel yang dilengkapi 

dengan perkiraan harga dari masing-masing unit peralatan. Perkiraan mengenai harga 

beli masing-masing unit dan bahan baku yang diperoleh dari hasil survey yang 

dilakukan penulis. Agar lebih jelas maka dapat dilihat pada tabel 2.2 sampai table 2.5 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



8 
 

 

Gambar 2.2 

Daftar Peralatan 

Food Truck Cheese Potatola 

   (Dalam Rupiah) 

No  Peralatan Jumlah  

Harga per 

unit Total  

1 Pisau 4 2 25.000 50.000 

2 Telenan 4 2 20.000 40.000 

3 Tirisan Minyak 4 2 30.000 60.000 

4 Tempat sampah 1 2 50.000 100.000 

5 kursi Plastik 3 50 40.000 2.000.000 

6 Meja lipat plastik 80x60x75 1 10 300.000 3.000.000 

7 Tempat Tissue 3 5 300.000 1.500.000 

8 Celemek 3 2 25.000 50.000 

9 Alat Pompa Aqua Galon 3 1 50.000 50.000 

10 Piring 4 20 15.000 300.000 

13 Gelas 4 50 20.000 1.000.000 

14 Deep Fyer (Penggorengan kentang)2 3 2.000.000 6.000.000 

15 kain Pel 3 1 50.000 50.000 

16 Ember 4 1 15.000 15.000 

17 Sapu Plastik 4 1 25.000 25.000 

18 Serbet 4 6 5.000 30.000 

19 Pengki 4 1 35.000 35.000 

20 Capitan 3 2 22.000 44.000 

21 Tempat topping stainless 3 4 50.000 200.000 

22 Terpal 2,5mx 2m 4 1 300.000 300.000 

23 lemari pendingin Polytron ukuran kecil 2 1 3.000.000 3.000.000 

  

  
Total 17.849.000 

Sumber : Ace Hardware1 ,Glodok Elektronik 2, Hari-hari Swalayan3,              

Pasar  DKI 4 
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Gambar 2.3 

Daftar Perlengkapan 

Food Truck Cheese Potatola (Dalam Rupiah) 

No  Perlengkapan  Jumlah  

Harga per 

unit Total  

1 Box  CheesePotatola( isi 10 pcs) 1 100 3.000 300.000 

2 Garpu Plastik (isi 10 pcs) 1 100 3.000 300.000 

3 Sendok plastik (isi 10 Pcs) 1 100 3.000 300.000 

5 Celmek 1 3 20.000 60.000 

6 Tusuk gigi 1 15 4.500 67.500 

7 Sarung Tangan Plastik 100 pcs 1 2 6.000 12.000 

8 Kertas Struk Kasir 1 30 3.000 90.000 

9 kantong Plastik Besar isi 10 2 10 12.000 120.000 

10 Kantong Plastik Sedang isi 10 2 10 9.000 90.000 

11 Bolpoin Standard 1 2 2.000 4.000 

12 Isi Ulang Gas Elpiji 12 kg 3 2 150.000 300.000 

13 Yuri Hand Soap 410 ml pump 1 3 20.000 60.000 

14 Tissue Gulung isi 10 1 4 15.000 60.000 

15 Sponge 1 2 3.500 7.000 

16 Sunlight 800 ml 1 2 8.000 16.000 

17 Polibag 12 Pcs 2 1 10.000 10.000 

18 Air Mineral (dus)3 20 15.000 300.000 

          

      
             

Total  2.096.500 

Sumber : Hari-hari 1, Pasar DKI 2 , Toko AG 59 3 

   

Gambar 2.4 

Peralatan elektronik Cheese Potatola 

(Dalam Rupiah) 

No  Peralatan Elektronik Jumlah  

Harga per 

unit Total  

1 Laptop Asus ux305fa-fc091h 1 1 8.000.000    8.000.000 

2 SmartphoneApple 5s 1 1 2.800.000    2.800.000 
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                                                                                              Total 10.800.000 

Sumber : Glodok Elektronik 1 

   
      

Gambar 2.5 

Daftar Bahan Baku 

Food Truck Cheese Potatola 

(Dalam Rupiah) 

No  Bahan Baku Jumlah  

Harga per 

unit  Total  

1 Kentang (kg) 1 40 30.000 1.200.000 

2 Butter (Bungkus) 2 5 50.000 250.000 

3 Merica (bungkus) 2 6 3.000 18.000 

4 Keju Mozzarella (Bungkus) 2 30 50.000 1.500.000 

5 Jagung Manis (kg) 1 40 15.000 600.000 

6 Keju Cair (Bungkus) 3 5 50.000 250.000 

7 Selada Air 2 40 5.000 200.000 

8 Tepung Roti (Bungkus) 2 10 30.000 300.000 

9 Telor (Butir) 2 7 2.000 14.000 

10 Minyak (liter)1 20 30.000 600.000 

11 Daging ham (Bungkus) 1 10 30.000 300.000 

12 Saus Sambal /Saus tomat (btl) 1 7 10.000 70.000 

13 Susu cair  (kotak) 1 20 5.000 100.000 

14 Garam (Bungkus) 1  10 4.000 40.000 

          

      Total  5.442.000 

Sumber : Carefour Sunter 1, Pasar DKI 2, Pistoria Pastry Online store 3, Hari-hari swalayan 4 

 

 

 

 

 

 



11 
 

 


