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ABSTRAK 

Melissa Nathalia / 26120073 / 2017 / Rencana Bisnis Minimarket “Healthy Living” di Mall 

Kota Kasablanka, Jakarta Pusat / Liaw Bun Fa, Ir., SE., M.M. 

 Healthy Living merupakan sebuah usaha yng bergerak dibidang bisnis ritel 

minimarket dengan konsep baru yang memasarkan produk-produk kebutuhan rumah 

tangga baik jenis peroduk-produk konsumsi organik, maupun barang-barang kebutuhan 

sehari-hari yang berbahan dasar organik. 

 Dana yang dibutuhkan sebesar Rp 684.324.859,80 yang akan digunakan untuk 

menyewa tempat selama 2 tahun sebesar Rp 326.016.000,00 redesign lokasi menggunakan 

biaya sebesar Rp 100.000.000,00 pembelian peralatan sebesar Rp 76.056.159,80 

pembelian perlengkapan awal minimarket sebesasr Rp 9.260.700,00 ijin pendirian usaha 

Rp 5.000.000,00 sisa modal sebesar Rp 331.000.000,00 akan dipergunakan sebagai modal 

usaha dalam memenuhi pembelian stok awal minimarket, melakukan pembayaran gaji, air, 

listrik, dan berbagai kebutuhan operasional lainnya termasuk kas awal pembukaan usaha 

minimarket ini. 

 Hasil analisa kelayakan bisnis menggunakan beberapa metode penilaian investasi. 

Hasil dari analisa kelayakan membuktikan bahwa investasi Healthy Living layak untuk di 

jalankan, dan akan kembali dalam waktu 3 tahun 6 bulan dan 8 hari, dengan posisi Break 

Event Point yang positif. Menurut analisa NPV menghasilkan angka positif sebedar Rp 

745.259.896,00 Dengan menggunakan analisa IRR, menunjukan hasil sebesar 56,44% 

lebih besasr dari Discount Factor yang di tetapkan sebesar 17% dan memiliki hasil PI 

sebesar 1,0890440198 > 1 yang berarti layak untuk di jalankan. 

 



ABSTRACT 

Melissa Nathalia / 26120073 / 2017 / Minimarket “Healthy Living” Business Plan in Mall Kota 

Kasablanka, Central Jakarta / Liaw Bun Fa, Ir., SE., M.M. 

 Healthy Living is a business that is active in minimarket retail business which sells organic-

based household needs products with a new concept trade various organic consumption products, as 

well as organic-based daily need products. 

 The fund needed to open this minimarket business was Rp 684.324.859,80; which is used to 

rent a place for 2 years was Rp 326.016.000,00; which is paid once a year was Rp 163.008.000,00; 

for location redesign was  Rp 100.000.000,00; for tools supply was Rp 76.056.159,80; for buying 

initial minimarket tools was Rp 9.260.700,00; for business establishment license was Rp 

5.000.000,00; capital residual value of Rp 331.000.000,00 will be used as capital investment to 

meet expenses for buying initial minimarket stock, for payment for salary, water supply, electricity, 

and other various operational needs including initial cash for minimarket opening. 

 The feasibility analysis result was using several investment scoring methods. The result of 

feasibility analysis proved that Healthy Living investment is feasible to run, and will be returned in 

time of 3 years 6 months and 8 days, with positive Break Even Point position. According to NPV 

analysis resulted positive number of Rp 745.259.896,00. Using IRR analysis showed a result of 

56,44% higher than Discount Factor, which is set on 17% and had PI result of 1,0890440198 > 1 

which means feasible to run. 
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RINGKASAN EKSEKUTIF 

Healthy Living merupakan sebuah usaha yang bergerak dibidang bisnis ritel minimarket 

yang memasarkan produk-produk kebutuhan rumah tangga berbahandasar organik. Healthy Living 

berlokasi di dalam Mall Kota Kasablanka yaitu sebuah pusat perbelanjaan yang terletak di bilangan 

Jakarta Pusat. 

Alasan penulis dalam memilih untuk menggeluti bisnis di bidang ritel produk-produk 

kebutuhan rumah tangga khususnya yang berbahan dasar organik ini didorong oleh keinginan 

penulis dalam mendukung program pemerintah untuk memperbaiki tingkat pencemaran lingkungan 

dengan menggunakan barang-barang yang memiliki sifat biodegredable atau mampu diurai oleh 

tanah dalam kurun waktu yang tidak terlalu lama, serta memberikan kemudahan bagi masyarakat 

yang ingin memiliki hidup sehat dalam menemukan berbagai produk yang menunjang kesehatan 

dalam berbagai aspek karena berbahan dasar organik. 

Sering kali masyarakat mendapatkan kesulitan ketika ia ingin membeli suatu produk dengan 

bahan dasar organik, karena penggunaan label organik yang masih jarang ditemui di barang-barang 

kebutuhan rumah tangga sehari-hari yang dipasarkan di berbagai minimarket. Sedangkan 

kebanyakan produk-produk organik yang dipasarkan baru sebatas produk yang dapat di konsumsi 

seperti sayur-sayuran dan buah-buahan organik. Oleh karena itu penulis terdorong untuk 

menghadirkan sebuah konsep minimarket baru yang memasarkan berbagai jenis kebutuhan sehari-

hari yang berbahan dasar organik dan tidak terbatas hanya kepada produk-produk konsumsi 

organik, namun juga barang-barang kebutuhan sehari-hari yang berbahan dasar organik yang ramah 

bagi keluarga, dan juga ramah bagi lingkungan. 

Sasaran pasar dari Healthy Living  adalah semua kalangan yang memiliki penghasilan 

Rp2.500.000,-/bulan atau lebih, keluarga ataupun lajang yang memiliki kesadaran kesehatan dan 

lingkungan. 

Dalam rencana pengembangan selama lima tahun kedepan, minimarket Healthy Living 

berencana untuk melakukan penetrasi pasar, dan peningkatan variasi produk yang ditawarkan. 



Dengan berkembangnya usaha minimarket Healthy Living ini, tentunya memberikan 

dampak positif bagi masyarakat untuk melengkapi gaya hidup sehat pribadi dan keluarga sengan 

memaksimalkan potensi alam, serta sekaligus berkontribusi dalam menjaga lingkungan sekitar 

karena semua kemasan produk Healthy Living bersifat biodegradable atau mampu diurai tanah, dan 



KATA PENGANTAR 

Pertama-tama saya ingin mengucapkan puji syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa, karena 

atas rahmat dan pertolongan-Nya, sehingga penulis dimampukan untuk mempersiapkan dan 

mengerjakan penulisan tugas akhir rancangan usaha ini dengan baik. Penulisan business plan ini 

dilakukan sebagai salah satu dari syarat kelulusan untuk mendapatkan gelar Strata Satu (S1) Sarjana 
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Tidak lupa penulis juga ingin berterima kasih kepada seluruh pihak serta rekan-rekan yang 

memberikan semangat dan bantuan serta dorongan dalam proses penyelesaian penulisan Business 

Plan ini baik dalam bentuk bimbingan, pengarahan, dukuman moril serta materil sehingga 

penulisan business plan ini dapat terselesaikan. Oleh sebab itu, pada kesempatan ini penulis akan 

menyampaikan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada : 

1. Bapak Liaw Bun Fa, Ir,SE,M.M. selaku dosen pembimbing yang telah dengan sabar 

meluangkan waktu, serta pikirannya untuk membimbing serta memberikan arahan kepada 
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