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g‘ > ID%”] bab ini akan membahas mengenai metode yang akan digunakan dalam analisis
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%:Jréb}ék penelitian, variable penelitian, teknik pengumpulan data, teknik pengambilan sample
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bj@( penelitian yang akan digunakan didalam penelitian ini adalah produk pakaian
dlpiarkan di Mal Golden Truly Jakarta. Sedangkan untuk subjek penelitian didalam

|Itlarglnl hanya dilakukan kepada orang-orang yang tertarik membeli pakaian.
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Megurut Woody dalam Siregar (2013:2) penelitian merupakan suatu metode untuk

Aaey uesinge

ueywnjue

“menemukan kebenaran yang juga merupakan pemikiran kritis (critical thingking). Penelitian

g

w u

I|put|50ember|an definisi, dan redefinisi terhadap masalah, memformulasikan hipotesis

A

2

Ja\naban sementara, membuat kesimpulan dan sekurang-kurangnya mengadakan
[ =

(o
gujiamyang hati-hati untuk menetukan apakah ia cocok dengan hipotesis.

J1oquIss uey

I\%nurut Sekaran dan Bougie ( 2013:95), desain penelitian adalah cetak biru untuk

‘uedode) yeunsnfuad

kolek3| nzpengukuran dan analisis data, berdasarkan pertanyaan penelitian studi. Dalam
penelitiag‘ini, peneliti juga melakukan penelitian berdasarkan beberapa aspek yang akan

dijelaska sebagai berikut :

je
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1.

Tujuan

Berddsarkan tujuan, tujuan dari penelitian yang dilakukan oleh peneliti dalam penelitian

—

Dini adé;lah penelitian deskriptif, karena dalam penelitian ini peneliti mengumpulkan data
untuk fnenggambarkan karakteristik dari suatu peristiwa atau fenomena.

T =
Study Settings
o g

—

BUrdafsarkan study settings, di dalam penelitian ini peneliti menggunakan metode

as diynbusw bueue)l

eibeq

nguu

n contrlved settings karena, peneliti melakukan penelitian langsung di lapangan.

S tegles

as neie u
epugﬂﬁu

rdaSarkan strategies, Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan strategi survey

Y yndn)

pun

earch karena peneliti melakukan survey dan berinteraksi dengan para konsumen

gdengah cara menyebarkan kuisioner kepada para konsumen.

ﬁué

nny eAJe

é’Horizdh Waktu

o -

gBerdaSarkan horizon waktu, Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan cara cross-
>

%sectlonal studies karena peneliti akan mengumpulkan data hanya sebanyak satu kali saja.

: o

5Pendekatan penelitian

Q.

gBerdasarkan pendekatan penelitian, Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan
= —

Spendekatan penelitian secara kuantitatif. Karena peneliti menggunakan variable-variable
§sebagéi objek penelitian. Sehingga reliabilitas dan validitas merupakan syarat mutlak yang
3

arus dlpenuhl dalam menggunakan pendekatan ini. Selain itu, peneliti menggunakan

?Je%

pendekatan kuantitatif ini karena tujuan akhir yang ingin dicapai dalam penelitian ini
adalah menguji teori, membangun fakta, menunjukkan hubungan dan pengaruh serta
perbandingan antar variable, memberikan deskripsi statistik, menaksir dan meramalkan

hasil &
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C. OPERASIONALISASI VARIABLE PENELITIAN :

Variabel(penelitian dioperasionalisasikan sebagai berikut :

—

SE-T
28
@@riable;independen ;
= 3
T g5 T
5 é\/%rlable independen adalah variable yang bisa mempengaruhi,terdapat dua variabel
2 52
%n@e@end‘en yakni variabel price discount sebagai variabel (X1), kemudian ada variabel
ﬁ(;rcéved quality sebagai variabel (X2).
=
ﬂvgrfa’tble ke 1 (Price Discount)
c

P

k=8

ice dlscount adalah salah satu langkah strategi pemasaran yang sering dilakukan oleh

usahaan (manajemen tempat penjualan pakaian di Mall Golden Trully Jakarta) untuk

€Bny eduey y
bu

at mempengaruhl minat pembelian produk oleh konsumen serta memperkenalkan produk-

edug) ui

Jroduk baru terhadap konsumen atau pelanggan.Diharapkan dengan adanya price discount,

m &;am untuk meningkatkan omzet penjualan,dapat juga menaikkan penjualan produk-produk
>3
gy@xwg maSih baru ataupun produk-produk yang belum banyak terjual.
> 3
3 fj-; 7 Tabel 3.1.
= & =3 Dimensi dan item pernyataan Variable Price Discount
§K@nstruli Variabel Instrumen Skala
1;:Pi‘?ce discount 1.Besarnya diskon Golden Truly sering memberikan | Likert
> ¢ diskon dalam jumlah yang besar.
2.Daya tarik diskon Golden Truly sering memberikan | Likert

diskon yang menarik untuk produk-
produk pakaian yang dipasarkan.

3. Diskon kuantitas Golden Truly sering memberikan | Likert
diskon lebih besar bila membeli
pakaian lebih dari satu item pada
periode waktu tertentu.

Sumber®diadaptasi dari Anggraeni (2016)
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Variable ke 2 Persepsi Kualitas

Perse@ kualitas adalah citra atau reputasi produk serta tanggung jawab perusahaan

—_

: u
_atez_hadapr%a. Dengan kata lain persepsi kualitas merupakan persepsi keseluruhan suatu
(o]

o

S o T . .

<produk dalam pandangan konsumen atau pelanggan. Biasanya pelanggan mempersepsikan

= 3 3

T g5 T =

“kualitas Suatu produk dari berbagai aspek seperti harga, nama merek, iklan, reputasi

2 =9 @

fpegué’gha@, ataupun negara pembuatnya.

Sg = O

28 Table 3.2,

2 o = Dimensi dan item Pernyataan variable Persepsi Kualitas

%(ﬁngru Variabel Instrumen Skala
%rs\é”pﬁ 1.Appearance Penampilan dan style produk- | Likert
galitas produk pakaian yang dipasarkan

di Mall Golden Truly bagus dan
mengikuti trend model terbaru

2.Performance/keawetan Produk-produk pakaian yang | Likert
dipasarkan di Mall Golden Truly
memiliki tingkat keawetan yang
baik.

(219 uery Yimyl exew.ozul ueP rusig Insuy)

3.Brand image Produk-produk pakaian yang | Likert
dipasarkan oleh Mall Golden
Trully berasal dari brand-brand
pakaian ternama dan terkenal

:Jaquins ueyingaAuaw uep ueyuwniuedsusw edue) Iul

= 4.Harga Harga produk-produk pakaian | Likert
@ yang di pasarkan di Mall Golden

= Truly sesuai dengan kualitas

E, produk tersebut.

w 5.Kenyamanan Produk-produk pakaian yang | Likert
g dipasarkan oleh Mall Golden

y Truly nyaman untuk digunakan

<~ Sumbery Diadaptasi dari Handayani dan Purnika (2015)
)
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Variabel dependen :

Varialel dependen merupakan variabel yang dipengaruhi oleh variabel-variabel
mln@ependen Terdapat satu variabel dependen yaitu variabel minat belanja(shopping intention)
oW
%sé‘)agal varlabel ).

T3z 3

zS o

o 1@rfgbel Minat Belanja (Shopping intention)

Exrgl\/@nat bell konsumen merupakan keinginan tersembunyi dalam benak konsumen. Minat
%JQI gonsumen selalu terselubung dalam tiap diri individu yang mana tak seorangpun bisa
L?;taguépa yang diinginkan dan diharapkan oleh konsumen.

T 5 C a

=28 3 Tabel 3.3.

3 F = Dimensi dan item pernyataan variable Minat Belanja ( Shopping Intention)

% éKonstfuk Variabel Instrumen Skala
‘;D Minat 1.Minat Transaksional, yaitu | Anda cenderung membeli | Likert
2 (3 ; kecendrungan seseorang untuk | pakaian yang anda butuhkan di

@ -Belanja membeli produk. Mall Golden Truly

E ‘ - . : e .

1z 2.Minat  Refrensial, vaitu | Anda cenderung mereferensikan | Likert
S 12 kecendrungan seseorang untuk | Mall Golden Truly kepada

5 5 mereferensikan produk kepada | relasi anda bila ingin membeli

53 - orang lain. pakaian

Eé} - 3.Minat Prerefrensial, yaitu | Mall Golden Truly adalah pilihan | Likert
b= = = minat yang menggambarkan | utama anda bila ingin belanja

S1° - prilaku seseorang yang | pakaian

5 S memiliki prefrensi utama pada

SlE produk tersebut.

_§ . 4.Minat Eksploratif, minat ini | 1.Anda berminat untuk membuka | Likert

menggambarkan prilaku
seseorang  yang mencari
informasi  mengenai  produk

yang diminatinya dan mencari
informasi-informasi untuk
mendukung sifat-sifat positif
dari produk tersebut

sosial media Mall Golden Truly.

2.Anda berminat untuk
mengunjungi Mall Golden Truly

Sumberz:Diadaptasi dari Soebagyo dan Subagio (2014)
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A D TEKNIK PENGAMBILAN SAMPEL

Teknikypengambilan sampel yang akan digunakan oleh peneliti untuk mengambil sampel

'_m pé?elitian ini adalah nonprobability sampling. Dengan pendekatan subjektif seperti

L

probé;bility sampling, probabilitas dalam memilih elemen populasi tidak diketahui.

updnngued g
[ @JBJE

H

knik pengambilan sampel tidak memberi peluang sama bagi setiap unsur atau anggota

lg=din

eqgg dnn

asi %untuk dipilih menjadi sampel. Peneliti menggunakan seleksi elemen-elemen untuk

yun_pfuey

6

5
NEUI

ngurangi bias pengambilan sample. Oleh karena itu, dengan menggunakan metode

1bu

'ba;)ility sampling, peneliti yakin bahwa sampel yang merupakan perwakilan-

19s Eeje u
epu_g

kilah dari populasi dari mana sampel diambil dan eror atau kesalahan dalam

r®n
5

pun

mbﬂan sampel dapat dikurangi.

608

Teknik pendekatan yang digunakan oleh peneliti dalam penelitian ini adalah teknik

gguad ‘ueyipiguad yebunupday

o1 edug) 1u1 siny eABey y

posivcgsampling, menurut Soebagyo dan Subagio (2014), yaitu sampel nonprobabilitas

g pedgambilan sampelnya berdasarkan kriteria tertentu. Hal ini bertujuan agar data yang

—

%_nuag<ue

eroIeH dari responden lebih akurat karena pengambilan sampel ditujukan hanya untuk para

MU N8 eou

pondeh yang sudah cukup umur dan dianggap memiliki minat belanja dalam hal pakaian

| eAuBy ue
uB

:Jaquwins uexing&lusulep

responden yang memilki ketertarikan tinggi dalam belanja pakaian terutama responden

g peinah membeli pakaian di tempat penjualan pakaian Mall Golden truly Jakarta.

‘uelode) ueunsn/ﬁugg ‘ye
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E. TEKNIK PENGUMPULAN DATA

“Jenis data, sumber data dan teknik pengumupulan data yang digunakan oleh

péf;heliti di dalam penelitian ini adalah sebagai berikut :

nissdlan Sumber Data

a yang akan dikumpulkan oleh peneliti di dalam penelitian ini adalah data primer. Data

mgld!a &H

ﬂggUI

m

1e ugibeqgas dipnbusw bueue)iq |

|n| dldapatkan oleh peneliti melalui komunikasi dengan menggunakan kuisioner yang

e rkan kepada para responden yang memilki kegemaran berbelanja pakaian, terutama

CER7S
guepugﬂﬁu

an dl Mal Golden Truly Jakarta. Untuk dapat memperoleh data-data kuisioner tersebut,

IS aRan menggunakan kuisioner yang akan penulis sebarkan sendiri kepada responden.

6u§pum

uey ut sijny eABey yridm)

Tekmk Pengumpulan Data

alam penelitian ini, teknik pengumpulan data yang akan digunakan oleh peneliti adalah

w-eouaej ed

eknik komunlka3| dengan cara menggunakan kuisioner-kuisioner yang disebarkan peneliti

ada para responden. Jenis kuisioner yang akan digunakan oleh peneliti didalam penelitian

ep uBywn

adalah jenis kuisioner tertutup. Berdasarkan daftar pertanyaan-pertanyaan pada kuisioner

%&uauaj

g tela{h dibuat oleh peneliti, untuk menentukan penilaian skor atas jawaban yang diberikan

h paréresponden.

@>1nq

enelifi' menetapkan nilai terhadap masing-masing jawaban yang diberikan oleh responden

Jode) ueugn/ﬁugg ‘yew)! eM,@x ue

JSQ_HJFTS

%’oerdasarkan skala Likert. Skala Likert adalah jenis skala yang dapat digunakan untuk

mengatur sikap, pendapat, dan persepsi seseorang tentang suatu objek atau fenomena tertentu.
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'Pada penelitian ini, peneliti menggunakan tingkat kesetujuan skal Likert yaitu:

STS = SangatTldakSetUJu TS = Tidak Setuju R=Ragu-ragu

nSE SetUJU SS = Sangat Setuju

oo
@
® o

%@mudlan, setiap tingkat jawaban diberi skor 1 sampai 5. Nilai 1 untuk jawaban yang

%Jé‘a\iour;ble dan nilai 5 untuk jawaban yang favourable.

%:%EKNIK ANALISIS DATA

é gﬁgkmk analisis data yang akan digunakan oleh peneliti di dalam penelitian ini adalah
i Znégunakan Statistical Product and Service Solutions (SPSS) dalam pengembangan dan
gpt%gupan model serta pengolahan data.

iﬂ;ag” Evalua5| Model Pengukuran

;1% Uji Valldltas

; %Up valldltas atau kesahihan adalah untuk menunjukkan sejauh mana suatu alat ukur
z?w%mpu mengukur apa yang ingin diukur. Dalam suatu penelitian baik yang bersifat
?%knptlf maupun yang bersifat eksplanatif yang melibatkan variable atau konsep yang tidak
gaéa diukur secara langsung. Masalah validitas tidak sederhana, didalamnya juga

nyangkut penjabaran konsep dari tingkat teoritis sampai tingkat empiris. Dalam uji

|

|d|tas ltem pertanyaan dapat dikatakan valid apabila I" hitung < r tabel.

uem%e 1 ueu
J8uns

Cara mehguji validitas konstruk dengan teknik korelasi product moment yaitu :

2 NYXY—(IX)(TY)
" JINIXZ —(TX)Z H{NYY2Z —(3Y)?
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Qs

Dimana : N = Jumlah responden

@: Skor variable ( jawaban responden)

u
¥ = Skor total dari variable ( jawaban responden)

=
c

rd

> O

o B Q,

g‘% 3

2.2 Uji Reliabilitas

2 =92 ®

-] © —

S EL@ refiabilitas adalah untuk mengetahui sejauh mana hasil pengukuran tetap konsisten,
Sg = O

%Eab@a dilakukan pengukuran dua kali atau lebih terhadap gejala yang sama dengan
Py > -+

S =a =

9 n@unﬁkan alat pengukur yang sama pula. Ujian reliabilitas alat ukur dapat dilakukan
- W0 a W

QT o @

Ssecara eksternal maupun internal. Secara eksternal, penguian dapat dilakukan dengan test-
T 5 C a

D x 3

%ﬁe&ﬁ e@’walent dan gabungan kedua-duanya. Sedangkan secara internal, reliabilitas dapat
= o @

“dig

gan menganalisis konsistensi butir-butir yang ada pada instrument dengan teknik

1quad
wRoju

2 Ul

entu. ZTeknik pengukuran reliabilitas yang biasanya digunakan adalah teknik Alpha

Guen
pal edu
esze

esinua
naeaua

nbacri Teknik atau rumus ini dapat digunakan untuk menentukan apakah suatu
A
trume@ penelitian reliable atau tidak, bila jawaban yang diberikan responden berbentuk

la sep@rtl 1-3, dan 1-5, serta 1-7 atau jawaban responden yang menginterpretasikan sikap.

1 ehypy u
ep u@w

iteria suatu instrument penelitian dikatakan reliable dengan menggunakan teknik ini
5

bila keefisien reliabilitas ( Iy > 0,6.

=3

=
Er

W
erlkg ini adalah tahap perhitungan uji reliabilitas dengan menggunakan teknik Alpha

iﬁ

@Aua

'Jat%ums uexin

-uesode) ueunsnhugd ‘y

o}

=

S
ueps|

A. Menentukan nilai varians setiap butir pertanyaan.

(Ex1) 2

2 i n

31D uep) YIM) e)IIeWIo}U
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w

B. Menentukan nilai varians total

2
® (% X)

-~ I 2 NXP-—
o 9 ~ o =——
oo 0, t n
Qo _-]
82 8
=C3 Menehtukan reliabilitas instrument
>3 = =

c @) —
D =& 2 W 2
25 5 = _ [k Xy
ER = [|[1 — 23]
s 2 @ Ot
ga s =
~g g 3
b o a =
B8 2 £
g‘. o 2 ; A
Dimana = jumlah sample
L I Q =,
S c 5 @
® = g X1 =jawaban responden untuk setiap butir pertanyaan
o 5 W =
EL‘< > —
= 2 “ EX = Total jawaban responden untuk setiap pertanyaan
5 = 4
® 3 eaft: Varians total
Ci) =
= 2 %) : .
0 3 %3 »=Jumlah varians butir
= 111 =Koefisiensi reliabilitas instrumen
> 3 Q
23 o
<2 3
b5 Analisis Deskriptif
3 5
— 3
Es gAnalgs deskriptif adalah merupakan bentuk analisis data penelitian untuk menguji
B0 ]
== = . .. .. e g e s
Eg@erallgm hasil penelitian berdasarkan satu sampel. Analisis dskriptif ini dilakukan dengan
g Q
S5 2 L
%jo%wgujiaghipotesis deskriptif.
53 @0
T o
<. Rata=rata hitun
© Ratifrata hitung

dibagi cﬁwgan banyaknya data. Rumus untuk menghitung rata-rata hitung adalah sebagai
(=]

berikut :

X

o
Men@itung rata-rata hitung dengan cara menjumlahkan semua data yang ada kemudian

X
[N

919 uepj }Im)l exae

i

2+ X3+ X4 +..+ Xi
n
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P
TRNE

A\\wvg
di mana = x = rata-rata

(Xnps..... = setiap data.

é I%E-: Jumlah data

g Slmp§ngan baku ( Standar deviasi)

gss%p%gan baku (Standart deviasi) adalah nilai yang menunjukkan tingkat variasi

éb%poédata atau ukuran standart penyimpangan dari nilai rata-rata. Lambang dari standart
Igsl uEtuk populasi adalah o (tho) sedangkan untuk sample = S. Berikut adalah rumus dari

Jls

~—+

duey 1ul siny eAJey ynan)as aeie ugﬁeq

ndart (ﬁwaﬂ untuk sample dan populasi :

_ Y(x-p?

— — . (untuk populasi)

N

buepun-buepuggibu
siusig

Biyl i Ryrewogu) u
™M
N\
T
o
-
N

(untuk sample)

=
|

d ‘yel! 11 eAuey ueg)]nuad ‘ueiyauad ‘ueyipipuad uebuiygpday yun ;_\Aueq uedun&uad ‘B
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oefmen Korelasi
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oefisten korelasi adalah bilangan yang menyatakan kekuatan hubungan antara dua

iable atau lebih atau juga dapat menentukan arah dari kedua variable. Nilai korelasi (r) = (-

AuauBuep uesuwnjuesusw e
A

ol £0 < !{) Untuk kekuatan hubungan, nilai koefisien korelasi berada di antara -1 dan 1.
< C ]
c = [
j%éjdang& untuk arah dinyatakan dalam bentuk positif(+) dan negative (-).
32 w
55 @ Table 3.4
37 w tingkat korelasi dan kekuatan hubungan
>
- o
No g Nilai Korelasi Tingkat Hubungan
1 3 0,00 - 0,199 Sangat Lemah
o
2 § 0,20 - 0,399 Lemah
V]
3 o 0,40 - 0,599 Cukup
3
4 0,600,799 Kuat
g
5 ,=¢- 0,80 — 0,100 Sangat Kuat
=
o]
=
o
o®
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f. Regresi Linier Sederhana

919 NV MY

Regresi @er sederhana digunakan hanya untuk satu variable bebas ( independent) dan satu

—_

: u
ovariable tidak bebas ( dependent) dengan rumus Y = a + b. X. Di mana persamaan regresi

on
o UL —
o0 0 g .=
@ 2 <dalam pefielitian ini adalah :
= & = 3 3
T OO p I = . . ]
5 2 “Shoppingsintention = a + b. Price Discount
522292 ®
L X305 o, = . , .
T a ESIg;opgmggntentlon =a+ b. Perceived Quality
30
o 2 >S5 8_ i m
3 &+ a IS —~ . R .
S 2 @grcgweg@uallty =a+ b. Price Discount
§gfaa g
= » DF mana =Y = Minat Belanja (Shopping Intention)
- 5 =9 w
©232 8 @
S C cC O _ - .
=35 2 @ 2X1= Price Discount
Q = o
S8 2 9 . )
< o 25 o 3Xz=Perceived Quality
0 E 8 5
Lg ’ = ah
5. = éﬁ dan b = konstanta.
g 3. 9
z Z8 3§
= B =
@ 3
S

Regrési Linier Berganda
A

erapag' metode regresi berganda jumlah variable bebas (independent) yang digunakan
(1)

ih danééatu yang memengaruhi satu variable tak bebas (dependent) dengan rumus Y =a +

gE’D

U wn

=

1 + b2X2 +....+ bnXn. Dalam penelitian ini, regresi linier berganda digunakan untuk

el eAley uesanuag:‘uem]auad ‘ueyipipuad ueb

ueu.(;gep

Ungetiui pengaruh price discount dan perceived quality terhadap shopping intention(
dminat beﬁnja). Berikut adalah rumus dari regresi linier berganda dalam penelitian ini :

E

gsﬁooping'lntention = a + by.(Price Discount) + b,.(Perceived Quality) + €

(¢]
=

nAu

ueu

_%b-i'mana:Y = Shooping Intention ( Minat Belanja)
O
“X1 = Price Discount
=
3’2 = Perceived Quality

q
?E = Eror
(=4

§b1 dan b, = konstanta.
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h. Uji Asumsi Klasik

Men@ Priyatno (2014:89) Uji asumsi klasik digunakan untuk mengetahui ada tidaknya

—_

an@mallt& residual, multikolinieritas,autokorelasi, dan heteroskedastisitas pada model

o ) o
ére%rem Mibdel regresi dapat disebut sebagai model yang baik jika model tersebut memenuhi
= 3
23 T
%é)eﬁapai—' asumsi klasik, yaitu data residual terdistribusi normal, tidak adanya
0
5 =92 @
-] © —
fm;ntioko |;ieritas, autokorelasi, dan heteroskedastisitas. Harus terpenuhinya asumsi klasik
c o =
s BeY) —
%@a@lpeﬁoleh model regresi dengan estimasi yang tak bias dan pengujian dapat dipercaya.
Py =
0 g
T@Aﬁamla ﬁlah satu syarat saja yang tidak terpenuhi, hasil analisi regresi tidak dapat dikatakan
- 0 S_ W
3T o @
“hersifat BLUE ( Best Linear Unbiased Estimator).
525 o
2% & 5
55 2 =
=~ 9 5
L C . .. . . . . . .
E U—TBerlk@ ini adalah penjelasan asumsi klasik mengenai normalitas residual,
® 3 ]
?ﬁ@*ltikoh@'entas, autokorelasi, dan heteroskedastisitas
B =
3 g,
g ~
Q 2
= Uji Normalitas Residual
5 o
nj Uji‘normalitas pada model regresi digunakan untuk menguji apakah nilai residual yang
Q.

dihasilkan dari regresi terdistribusi secara normal atau tidak. Model regresi yang baik

aAuaw ue

adalaayang memilki nilai residual yang terdistribusi secara normal. Beberapa metode uji

uexing

normﬁ_ltas yaitu dengan melihat penyebaran data pada sumber diagonal pada grafik

JaquUﬂS

ormg P-P Plot of regression standardized residual atau dengan uji one sample

‘uedode) ueunsnfAuad ‘yelw)r edsey uegynuad ‘ueny

Kolnﬁgorov — Smirnov.

31D uen] MIM) e)iew.ioju] ue
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2. Uji Multikolinieritas

Mult@inieritas artinya antar variable independen yang terdapat dalam model regresi

—_

ﬂm‘§mI|kI %ubungan linier yang sempurna atau mendekati sempurna (koefisien korelasinya

oo

dl&ggl at&ﬂ bahkan 1 ). Model regresi yang baik seharusnya tidak terjadi korelasi sempurna
3

enEekatl sempurna diantara variable bebasnya. Konsekuensi adanya multikolinieritas
=)

kagfisien korelasi tidak tertentu dan kesalahan menjadi sangat besar. Ada beberapa
(9]

e u:atuk uji multikolinieritas yaitu :

nua

&io
110%Rd10 #pH

u

un gfﬁueq &edn,
eqagdnn

6

3
=N

t

SRR

ngan membandingkan nilai koefisien determinasi individual (r?) dengan nilai

pug!ﬁu

2.

p sBisig

terminasi secara serentak (R?).

Qe

ngan melihat nilai tolerance dan inflation factor (VIF) pada model regresi.

bughun

|)| )ﬁ/\x e%wwm;u

1n1 eAuey ynan)as heye u

Uji Autokorelasi

w edu®y ul si

Autokorelasi merupakan korelasi antara anggota observasi yang disusun menurut waktu

te pgt. Model regresi yang baik seharusnya tidak terjadi autokorelasi. Metode pengujian

» uegynuad ‘ueniauad ‘ueyipguad uebulyypday
19

xmngeaua

nggunakan uji Durbin — Watson ( DW test).

3

I ek

nsnﬂua_g‘qe!uﬂ_
ueyingakusw uep

Uji ﬂeteroskedastisitas
-
Hetef@skedastisitas adalah varian residual yang tidak sama pada semua pengamatan di

=)
m ng'del regresi. Regresi yang baik seharusnya tidak terjadi heteroskedastisitas. Macam

'lTJEJOdE_UEU
'Ja%ms

macalg_uji heteroskedatisitas antara lain adalah uji koefisien korelasi Spearman’s rho,

)
melihat @Ia titik-titik pada grafik regresi, uji park, dan uji Gletser.

31D uep) YIM) e)IIeWIo}U
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i. Analisis Jalur ( Path Analysis)

Anali.jalur adalah suatu teknik pengembangan dari regresi linier berganda. Menurut

—_

aR@bert D?—Rutherford dalam Priyatno ( 2014:189) menyatakan bahwa “ Analisis jalur adalah
oo

el

t

c

tekﬁik untuk menganalisis hubungan sebab akibat yang terjadi pada regresi berganda
3

riable bebasnya memengaruhi variable terikat tidak hanya secara langsung tetapi juga
=)

tlgak langsung”. Sedangkan menurut Paul Webley dalam Priyatno (2014:189)

njun gl/(ueq_uednn@ua
@am

16eqed diyn
[
unig@idio g,EH

alcan bahwa “ Analisis jalur merupakan pengembangan langsung bentuk regresi

:

hg

n

bu
13S

g da.-.dengan tujuan untuk memberikan estimasi tingkat kepentingan (magnitude) dan

pug |

19s Rere u

ikansi hubungan sebab akibat hipotetikal dalam seperangkat variable”.

tuk melakukan test mediasi dalam path analysis maka harus dilakukan dengan

bugpun

oju| Fep sgisig In

ny eAiey y

wyexipipuad ypbunyaday
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=
QD
>
IS
—+
QD
-0
QD
o
3
@D
>
c
=
c
—
o
<)
-
o
>
QD
>
o
A
@D
>
>
<
—~
[N
[(e]
0]
(2]
~

Baron dan Kenny (1986)
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nlflkar§| koefisien diperiksa pada setiap langkah. Adapun langkah — langkah yang harus

kuka@untuk melakukan test mediasi dalam path analysis tersebut adalah sebagai berikut :
Q

> Tahap 1 :

uegynuag,ueniau

A

J£

ep uemung-bau

1! ek

lakukan analisis regresi sederhana dengan X memprediksi Y untuk menguji path c saja. Y

i%

j%

B Eﬁwe
2 c

T =

e Y
SU’ C
3% E

0 o (7]
%?Tahea.z-
Q

3

Melakulmn analisis regresi sederhana dengan X memprediksi M untuk menguji jalan untuk

jalur a. Bo+B1 X +e

X > M

o}]

@)
=
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analisis regresi berganda dengan X dan M memprediksi Y.

Melakukan analisis regresi sederhana dengan M memprediksi Y untuk menguji signifikansi

(B}
+
=
) >
S o
e 2 + N
I =
> A fe!
S, +
& a 4 x <
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