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ABSTRAK 

 

 

William Kurniawan / 65120252/2012 / Pengaruh Isi Pesan Webtoon di LINE 

Terhadap Perilaku Komunikasi Antar Personal Survey eksplanatori siswa kelas III 

SMAN 2 Jakarta / Dosen Pembimbing : Imam Nuraryo, S. Sos, MA (Comms) 

 

Tren ketersediaan informasi kini semakin mengalami perubahan yang lebih baik seiring 

dengan pesatnya perkembangan teknologi. Salah satu inovasi yang kini marak digunakan 

adalah penggunakaan format komik buku yang ditransformasikan ke dalam bentuk digital 

atau yang biasa kenal sebagai komik online atau electronic paper (e-paper). Komik 

webtoon merupakan inovasi dengan melakukan digitalisasi terhadap komik cetak.  

Dalam Penelitian ini menggunakan teori komunikasi, teori behaviorisme, model stimulus 

respon, komunikasi massa, isi pesan, perilaku, kepuasan, dan Komunikasi Antarpersonal. 

Penelitian ini dilakukan dengan menggunakan metode penelitian kuantitatif  survey 

regresi sederhana . Teknik pengumpulan ini menggunakan metode kuesioner, dan studi 

kepustakaan. Analisis data dilakukan dengan menggunakan analisis regresi sederhana , 

yang bertujuan untuk mengukur sebab dan akibat (hubungan) linear antara dua variabel 

Berdasarkan hasil yang didapat dari penelitian, diketahui bahwa terdapat hubungan antara 

persepsi isi pesan webtoon dengan perilaku komunikasi antarpersonal. Hal tersebut  dapat 

dilihat dari uji koefisien regresi yang di dapatkan hasil nilai konstanta  sebesar 72.387, 

lalu pada uji determinasi (R2) terdapat hasil sebesar 0,271  atau sebesar 27,1%, sehingga 

didapatnya kesimpulan persepsi isi pesan berhubungan terhadap perilaku antar personal. 

 

Kesimpulan dari penelitian ini menunjukan bahwa terdapat hubungan antara persepsi isi pesan 

webtoon dengan perilaku komunikasi antarpersonal di kalangan siswa kelas III SMAN 2 Jakarta.  

Dan peneliti memberikan saran untuk webtoon memberikan isi pesan yang lebih baik lagi. 
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ABSTRACT 

 

William Kurniawan / 65120252 / The lnfluence Perception of Webtoon Content and 

Interpersonal Communication Behavior Explanatory Survey In 3rd Grade SMAN 2 

Student Jakarta / Advisors : Imam Nuraryo, S. Sos, MA (Comms) 

 

Nowadays, trends in the availability of information is increasingly experiencing better 

changes along with the rapid development of technology. One of the innovations that is 

currently emerging is the use of comic or electronic paper (e-paper). Comic webtoon is 

one of the national newspepapers that does not want to fall behind in innovation by doing 

the digization of the print comic. 

In the research, using theories of understanding communication, mass communication, 

behaviorism theory, stimulus-respond model, content of message, satisfied behavior, and 

interpersonal communication. 

This research used correlation survey methods. The data collectionsn technique are use 

questionnaire and library study. Data were undertaken by using an analysis correlation 

coefficient, to measure the strength of associated linear relationship between two 

variables. 

Based on the research, there is a relationship between the public perception, there’s 

correlation between perception of webtoon content and interpersonal communication 

behavior. It is showed by the regression coeffission test with constanta value 72.387 and 

determination test (R2) is 0,271 or 27,1%. Therefore, conclusion is made that perception 

of message content correlate woth interpersonal communication behavior. 

The consclusion of this study is that there is relations between perception of webtoon 

message interpersonal communication behavior among students 3rd elementary school 

SMAN 2 Jakarta. 
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