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ABSTRAK 

Charly harryanto / 22110127 / 2017 / Pengaruh Citra Merek dan Persepsi Harga Terhadap 

Keputusan Pembelian Smartphone Xiaomi / Pembimbing : Bu Rita Eka Setianingsih, 

S.E.,M.M 

 Penelitian ini bertujuan untuk meneliti pengaruh antara citra merek dan persepsi 

harga terhadap keputusan pembelian. Penelitian ini dilatarbelakangi oleh Xiaomi yang 

merupakan smartphone pendatang baru di Indonesia. Ditengah banyaknya smartphone – 

smartphone yang bermunculan, citra merek dan persepsi harga bisa menjadi strategi yang 

baik untuk menarik keputusan pembelian konsumen dalam suatu produk. 

 Penelitian ini menggunakan konsep dan teori citra merek, persepsi harga, dan 

keputusan pembelian.  

 Obyek penelitian adalah smartphone Xiaomi, melibatkan 150 responden sebagai 

sampel penelitian. Data dikumpulkan dengan menyebarkan kuesioner sebagai instrumen. 

Selain itu, peneliti menganalisa data dengan menggunakan chi square sebagai metode 

analisis yang memanfaatkan SPSS 20. 

 Hasil dari penelitian ini, citra merek dan persepsi harga sama – sama memiliki 

pengaruh keputusan pembelian smartphone Xiaomi.  

 Kesimpulan dari penelitian ini adalah bahwa persepsi harga smartphone Xiaomi 

harus ditingkatkan dan tetap menjaga citra merek Xiaomi yang baik di masa mendatang. 

Kata kunci  : citra merek, persepsi harga, dan keputusan pembelian. 
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ABSTRACT 

Charly harryanto / 22110127 / 2017 / The Influence of Brand Image and Price Perception 

of Buying Decision on Xiaomi Smartphone / Supervisor : Rita Eka Setianingsih, S.E.,M.M 

 the purpose of this study was to examine the influence of the brand image and 

perception of the price of the purchase decision. This research background is Xiaomi 

which is a smartphone newcomers in Indonesia. nowadays many smartphone brands that 

appear on the market, brand image and perception of the price can be a good strategy to 

attract consumer purchase decisions in a product. 

 This study use the concept and theory of brand image, price perception and 

purchasing decisions. 

 This research object is Xiaomi smartphone, involved 150 respondents as samples. 

Data were collected by distributing questionnaires as instruments. In addition, the 

researchers analyzed the data by using chi square as analytical methods utilizing SPSS 20. 

 Results from this study is the brand image and price perception have influence 

against Xiaomi smartphone purchase decision.  

 The conclusion from this study is that the perception of Xiaomi smartphone prices 

should be increased and still maintain a good brand image Xiaomi in the future. 

Keywords  : brand Image, Price Perception, and Buying Decision. 
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