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ABSTRAK

__Charlgarryanto / 22110127 / 2017 / Pengaruh Citra Merek dan Persepsi Harga Terhadap
cKeputtisan Pembelian Smartphone Xiaomi / Pembimbing : Bu Rita Eka Setianingsih,

°S.E.,MiM
@ Y
3 - SPenelitian ini bertujuan untuk meneliti pengaruh antara citra merek dan persepsi

=hatga ferhadap keputusan pembelian. Penelitian ini dilatarbelakangi oleh Xiaomi yang
émg’rup@an smartphone pendatang baru di Indonesia. Ditengah banyaknya smartphone —
gsmart@gone yang bermunculan, citra merek dan persepsi harga bisa menjadi strategi yang
Sba?k untuk menarik keputusan pembelian konsumen dalam suatu produk.

enelitian ini menggunakan konsep dan teori citra merek, persepsi harga, dan
an pembelian.

neje uelb

ut

sig gasul)

x
-Buepufg 1bunpul

3Obyek penelitian adalah smartphone Xiaomi, melibatkan 150 responden sebagai
peb.penelltlan Data dikumpulkan dengan menyebarkan kuesioner sebagai instrumen.
S a|n3|tu peneliti menganalisa data dengan menggunakan chi square sebagai metode
rfallsayang memanfaatkan SPSS 20.

RAInanies
UQD\%

Ale

n}:ue

§Ha5|l dari penelitian ini, citra merek dan persepsi harga sama — sama memiliki
pengal;:gfh keputusan pembelian smartphone Xiaomi.

A

§J<esimpulan dari penelitian ini adalah bahwa persepsi harga smartphone Xiaomi
harus ditingkatkan dan tetap menjaga citra merek Xiaomi yang baik di masa mendatang.

L

B} IUI SN

eouaW edue

winju

=)
Kata qunci . citra merek, persepsi harga, dan keputusan pembelian.
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ABSTRACT

__Charlgarryanto /22110127 / 2017 / The Influence of Brand Image and Price Perception
cof Buying Decision on Xiaomi Smartphone / Supervisor : Rita Eka Setianingsih, S.E.,M.M

(2]

puele

E‘the purpose of this study was to examine the influence of the brand image and
Sperception of the price of the purchase decision. This research background is Xiaomi
2which3is a smartphone newcomers in Indonesia. nowadays many smartphone brands that
Ea@ea@n the market, brand image and perception of the price can be a good strategy to
mattffact§onsumer purchase decisions in a product.
(9]

SThis study use the concept and theory of brand image, price perception and
_chaﬁing decisions.

=
-+

© ZThis research object is Xiaomi smartphone, involved 150 respondents as samples.
Data were collected by distributing questionnaires as instruments. In addition, the

! (%)

xre@ar%bers analyzed the data by using chi square as analytical methods utilizing SPSS 20.
=

ynd esneqéumﬁeqa d
epun (Bxnpunig

buep

“Results from this study is the brand image and price perception have influence
= gains§Xiaomi smartphone purchase decision.

%JDJEKJE

|

Q
=The conclusion from this study is that the perception of Xiaomi smartphone prices
houlogbe increased and still maintain a good brand image Xiaomi in the future.

eduey 1u

Quawl

Keywefgds : brand Image, Price Perception, and Buying Decision.
L
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berkat: dan anugerah-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini. Skripsi ini di

pusauw buele

T
Lgun is‘ebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar sarjana Ekonomi dari Institut
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Eﬁ eydi

&as di

nls dan Informatika Kwik Kian Gie. Pada kesempatan ini, penulis ingin mengucapkan

e_yelbe
banpun

e makasm kepada semua pihak atas segala bantuan, dorongan, bimbingannya, yang dapat

as ney

E_?ﬂ'

di dlkan masukan berharga dalam penyusunan skripsi ini penulis mengucapkan terima

ih kepada

" Buepugbue

IblfI“Rita Eka Setianingsih, S.E.,M.M selaku dosen pembimbing yang telah bersedia
meﬂuangkan waktu, tenaga, dan pikirannya, serta dengan sabar memberikan bimbingan,
sar;:ain, nasehat, semangat dan masukan yang sangat berguna bagi penulis dari awal

hiﬁgga akhir skripsi ini dapat diselesaikan.
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©

a’l

_'ﬂl
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< omembantu dan selalu menghibur penulis.
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n o A

8.5 Teman — teman penulis lainnya yang namanya tak bisa disebutkan satu per satu terima
Q g— =

5 3.2 .

» < kasih telah banyak membantu selama ini.

c C =

n =2

292 Para responden yang telah berbaik hati mengijinkan dan meluangkan waktu untuk
>0 g o

) Q

3 §me1nberikan hasil dari kuesioner.

V O =

c )

A

210 Semua pihak yang telah membantu proses penyelesaian yang tidak dapat penulis

5 =
§ selﬂntkan satu per satu. Terima kasih atas bantuannya.

s
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% §Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih jauh dari sempurna mengingat
3 Q o . . .
gketerb@tasan pengetahuan dan pengalaman yang dimiliki penulis. Oleh karena itu penulis
Q.

“sangat terbuka dengan kritik dan saran yang sangat membangun guna menyempurnakan

oWl

Eskrip%E ini. Akhir kata, penulis berharap agar skripsi ini dapat bermanfaat bagi pembaca

an pé.ak — pihak yang membutuhkan.
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