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KESIMPULAN DAN SARAN
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Kesimpulan

=Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka dapat disimpulkan bahwa :
Citra merek smartphone Xiaomi berpengaruh positif terhadap keputusan
pembelian produk tersebut.
Persepsi harga smartphone Xiaomi berpengaruh positif keputusan pembelian

produk tersebut.
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Berdasarkan kesimpulan serta pembahasan dan hasil penelitian yang
|Iakukan pada bab sebelumnya, berikut beberapa saran yang dapat penulis

“berikan:
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Untuk perusahaan smartphone Xiaomi baiknya lebih meningkatkan citra
merek smartphone Xiaomi. Xiaomi mempunyai teknologi yang tidak kalah dengan

=Samsung dan Iphone juga memiliki kualitas dan mutu Xiaomi yang baik, tetapi
7]
()
Ef'dipasaran konsumen hanya mengenal Xiaomi sebagai smartphone yang murah saja.
(o
W Jadi menurut penulis, ada baiknya Xiaomi mengubah cara pemasarannya.

)
=
i Xiaomi menerapkan hunger marketing saat meluncurkan produk mereka pertama

Q.
gkali dan sistem tersebut sukses dan merek Xiaomi telah dikenal oleh konsumen.

-p.SeteIah merek mereka telah mendapatkan tempat dipasaran, ada baiknya pemasaran
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=Isecara online di ubah dengan memasang iklan atau dengan adanya toko offline.

ne

§Pengenalan produk juga dilakukan supaya konsumen tidak hanya mengenal Xiaomi

xsebagai smartphone yang murah tetapi berkualitas dan bermutu.
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Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
%Mw a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF E:me b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



