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ABSTRAK 

 

Gusti Harmaji / 32130541 / 2017 / Pengaruh Jumlah Perusahaan, Jumlah Penduduk dan 

PDRB terhadap Penerimaan Pajak Reklame di Provinsi DKI Jakarta / Pembimbing : Amelia 

Sandra, S.E., Ak., M.Si. M.Ak. 

 

Provinsi DKI Jakarta sebagai ibukota Negara Republik Indonesia memerlukan 

penerimaan yang cukup besar dibandingkan daerah lain untuk membiayai pembangunannya. 

Salah satu upaya yang dilakukan pemerintah Provinsi DKI Jakarta adalah mengoptimalkan 

penerimaan pajak daerah. Pajak reklame adalah salah satu komponen pajak daerah yang 

penting dan berpotensi besar bagi Provinsi DKI Jakarta. Terdapat beberapa faktor yang dapat 

dikaitkan dengan penerimaan pajak reklame di Provinsi DKI Jakarta, peneliti dalam 

penelitian ini akan meneliti 3 (tiga) faktor, antara lain:  jumlah perusahaan, jumlah penduduk 

dan PDRB. 

 

Pajak reklame adalah pajak atas penyelenggaraan reklame. Sedangkan yang 

dimaksud dengan reklame adalah benda, alat, perbuatan atau media yang menurut bentuk 

dan corak ragamnya untuk tujuan komersial, dipergunakan untuk   memperkenalkan,   

menganjurkan barang, jasa atau orang, ataupun untuk menarik perhatian umum kepada 

suatu barang, jasa atau orang yang ditempatkan atau dapat dilihat, dibaca, dan/atau didengar 

dari suatu tempat oleh umum. Objek pajak reklame terdiri atas: reklame papan / billboard / 

videotron / megatron dan sejenisnya, reklame kain, reklame stiker, reklame selebaran, 

reklame berjalan, reklame udara, reklame apung, reklame suara, reklame film/slide dan 

reklame peragaan. 

 

Pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan teknik dokumentasi, yaitu 

mengumpulkan data-data yang diperlukan dari instansi yang terkait. Data penerimaan pajak 

reklame Provinsi DKI Jakarta diperoleh dari Badan Pajak dan Retribusi Daerah, sedangkan 

data jumlah perusahaan, jumlah penduduk dan PDRB diperoleh dari Badan Pusat Statistik. 

Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data dari tahun 2004-2015. Teknik analisis 

data untuk menguji masing-masing variabel dengan pengujian hipotesis melalui analisi 

regresi linier berganda dengan uji R2, uji F dan uji t dengan menggunakan program Microsoft 

Excel 2013. 

 

Hasil penelitian menunjukan bahwa jumlah perusahaan memiliki nilai P-value 

sebesar 0,013117 dimana nilai ini lebih kecil dari 0,05 (< 0,05), jumlah penduduk memiliki 

nilai P-value sebesar 0,031598 dimana nilai ini lebih kecil dari 0,05 (< 0,05) dan PDRB 

memiliki nilai P-value sebesar 0,000369 dimana nilai ini lebih kecil dari 0,05 (<0,05). 

 

Kesimpulan dari penelitian ini adalah terdapat cukup bukti bahwa jumlah 

perusahaan, jumlah penduduk dan PDRB berpengaruh terhadap penerimaan pajak reklame 

di Provinsi DKI Jakarta. 
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ABSTRACT 

 

Gusti Harmaji / 32130541 / 2017 / The Influence of Amount of Companies, Population and 

GDP on Advertisement Tax Revenue in DKI Jakarta Province / Advisor : Amelia Sandra, 

S.E., Ak., M.Si. M.Ak. 

 

DKI Jakarta Province as the state capital of Indonesia requires substantial revenue 

compared to other regions to finance its development. One of the efforts made by the 

government is to optimize local tax revenue. Advertisement tax is one of most important and 

potential components of local taxes for DKI Jakarta Province. There are several factors that 

can be linked with advertisement tax revenue in DKI Jakarta Province, researcher in this 

study will research 3 (three) factors, such as: amount of companies, population and GDP. 

 

Advertisement tax is tax on implementation of advertisement. While the meaning of 

the advertisement is thing, tool, act or media which are according to the form and pattern 

for commercial purposes, used for introduce, recommend product or service or person, or 

to attract public attention to a product, service or person that are placed or can be viewed, 

read, and/or heard from somewhere by the public. Advertisement tax objects consist of board 

advertisement/ billboard/ videotron/ megatron, cloth advertisement, sticker advertisement, 

leaflet advertisement, walking advertisement, air advertisement, float advertisement, voice 

advertisement, film/slide advertisement and ostentation advertisement. 

 

Data completion in this study uses documentation technique, that is collecting data 

required from related institution. Tax revenue data DKI Jakarta Province obtained  from 

local tax and levy agency, while amount of companies, population and GDP data obtained 

from Central Bureau of Statistics. The data used in this study is data from 2004-2015. Data 

analysis techniques to test each variable with hypothesis testing through multiple linear 

regression analysis to test F test and t test using Microsoft Excel 2013. 

 

The results of this research show that amount of companies have a value of P-value 

of 0,013117, the value is smaller than 0,05  (< 0,05), population has a value of P-value of 

0,031598, the value is smaller than 0,05  (<0,05), and GDP has a value of P-value of 

0,000369, the value is smaller than 0,05 (<0,05). 

 

The conclusion of this research shows that there is sufficient evidence that amount 

of companies, population and GDP have a positive influence on advertisement tax revenue 

in DKI Jakarta Province. 
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