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Materi/Topik Kuliah Perpertemuan

Defining Marketing for The New Realities

The New Realities

Developing Marketing Strategies and Plan

Assessing Growth Opportunities

Creating Long-Term Loyalty Relationships

Brand and Brand Management

Review and quiz

Pemasaran Internasional dan Perekonomian

Budaya Global dan Pemasaran Internasional
Segmentasi, Target dan Positioning pasar Internasional
Pengembangan Produk dan Jasa Untuk Pasar Internasional
Cara-cara masuk ke Pasar suatu negara

Komunikasi Internasional

Review and Quiz
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