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KATA PENGANTAR 
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waktunya. Penulisan Business Plan ini bertujuan untuk memenuhi sebagian dari syarat-

syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Administrasi Bisnis Kwik Kian Gie School of 
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Penulisan Business Plan ini dapat terlaksana berkat dukungan dari berbagai pihak. 

Oleh karena itu, penulis ingin mengucapkan teruma kasih kepada: 
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3. Keluarga tercinta yang telah memberikan semangat, doa, serta dukungan moril dan 

material kepada penulis. 
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selama belajar di Kwik Kian Gie School of Business. 
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