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ABSTRAK 

Louis Fhasa Lolong / 64110204 / 2017 / Komodifikasi Media Pada Acara Hut NET 

Mediatama (NET 4.0) / Deavvy M.R.Y. Johassan, S.Sos., M.Si. 

 

 Dalam mencari keuntungan, beberapa perusahaan televisi berlomba-lomba menyajikan 

program-program acara yang mampu menarik perhatian audiens. Ulang tahun dari stasiun televisi 

menjadi ajang bagi mereka untuk menunjukkan kualitas hiburan yang diproduksi. NET TV sebagai 

stasiun televisi yang masih sangat muda menyajikannya dengan kemasan yang berbeda. Artis 

nasional maupun internasional serta penghargaan ditampilkan dalam satu kemasan acara hari ulang 

tahun. Semua hal tersebut tidak lain merupakan sebuah komoditas yang dijadikan sebagai nilai 

jual untuk mencari keuntungan. 

 Dalam penelitian ini teori yang digunakan adalah teori ekonomi politik media yang 

dikemukakan oleh Vincent Mosco. Terdapat tiga konsep dalam teori ini, yaitu komodifikasi, 

spasialisasi, dan strukturasi. Untuk penelitian ini, peneliti menggunakan kerangka konsep 

komodifikasi, baik itu komodifikasi isi, khalayak, dan pekerja.  

 Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif deskriptif yang memungkinkan 

peneliti untuk dapat menemukan berbagai bentuk komodifikasi yang membahas komodifikasi konten, 

khalayak, dan pekerja. Paradigma yang digunakan dalam penelitian ini adalah paradigma 

interpretif. 

 Hasil penelitian dan analisis yang dilakukan menunjukkan bahwa konten program yang 

ditayangkan dikomodifikasikan dalam bentuk line up dimana para pengisi acara menjadi 

komoditas yang dapat diperjualbelikan untuk mendapat keuntungan. Selain itu, voters dan para 

tamu undangan yang hadir tidak sembarangan, menjadikan ulang tahun NET. sebagai acara yang 

ditunggu-tunggu. Komodifikasi pekerja pun terlihat dalam hal produksi yang melibatkan para 

pekerja media baik di belakang panggung maupun diatas panggung. 

 Jadi, komodifikasi yang dilakukan oleh NET TV, jika dilihat dari segi komodifikasi konten, 

khalayak, dan pekerja, dilakukan karena ada kepentingan bisnis di dalamnya. Dimana NET TV 

mencoba untuk menarik perhatian para penontonnya demi menghasilkan keuntungan yang 

sebesar-besarnya. 

 



ABSTRACT 

Louis Fhasa Lolong / 64110204 / 2017 / Commodification of The Media at NET Mediatama 

Anniversary (NET 4.0) / Deavvy M.R.Y. Johassan, S.Sos., M.Si. 

 

 In search of profit, some television companies compete to present programs that can attract 

the attention of the audience. Annual events from television stations becomes a platform to show 

the quality of entertainment. NET TV as a very young television station presents with different 

packaging. National and international artists, awards are featured in one package of annual events. 

All these things are nothing but a commodity used as a selling point to make a profit. 

In this study, researchers used political economy media theory proposed by Vincent 

Mosco. There are three concepts in this theory, namely commodification, spatialization, and 

structure. For this study, researchers used a conceptual framework of commodification, 

commodification content, audiences, and workers. 

 This study used a qualitative descriptive research method that allows researchers to find 

various forms of commodification that discuss the commodification of content, audiences, and 

workers. The paradigm used in this research is interpretive paradigm. 

  The results and analysis showed that the content of aired programs commodified in the 

form of line up where the performers becomes commodity that can be traded for profit. In addition, 

the voters and guests in attendance are not carelessly invited, making the NET. anniversary as a 

long awaited event. The commodity of workers is also seen in production involving media workers 

either backstage or on stage. 

 So, commodification conducted by NET TV, in terms of the commodification of content, 

audience, and workers has done because there is a business interest in it. Where NET TV tries to 

attract the attention of the audience to generate as much profits as possible. 
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