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      ABSTRAK 

  

Anna Rully Rusli/67120263/2012/Pengaruh  Inovasi Aplikasi Grabcar terhadap Tingkat 

Adopsinya Di Kalangan  Mahasiswa  Ilmu Administrasi Bisnis  Angkatan  2015 Kwik Kian 

Gie School  Of Business/ Pembimbing :Imam  Nuraryo,S.Sos.,M.A.(Comms) 

 Perkembangan teknologi komunikasi sekarang tidak dapat lepas dari bagian hidup 

masyarakat era sekarang yang beraneka   ragam. Dimana manusia memiliki beragam cara 

untuk berkomunikasi  dalam memenuhi kebutuhan yang ada dalam sistem hidup manusia. 

Salah satunya kebutuhan  akan  transportasi.  Aplikasi Grabcar  kini menjadi media aplikasi 

transportasi online yang  berkembang di masa sekarang dan banyak digunakan oleh berbagai 

lapisan masyarakat. 

 Teori utama yang digunakan dalam penelitian ini adalah Teori Difusi Inovasi, dengan 

empat elemen pokok, yaitu : (1) inovasi baru yang muncul, (2) saluran komunikasi dalam 

memperkenalkan suatu inovasi baru yang muncul, (3) jangka waktu yakni proses dimana 

seseorang memutuskan untuk menerima atau menolak inovasi baru tersebut, (4) sistem sosial 

yang bekerja sama untuk memecahkan masalah dalam rangka mencapai tujuan bersama. 

 Penelitian ini menggunakan  metode penelitian kuantitatif dengan  menggunakan 

metode survei deskriptif. Teknik pengumpulan data dilakukan dengan menyebarkan 

kuesioner kepada 88 responden. Responden dalam  penelitian ini yaitu mahasiswa dan 

mahasiswi Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie Program Studi Ilmu Administrasi 

Bisnis angkatan 2015 yang masih aktif.  Teknik analisis data yang akan digunakan  adalah 

skala likert, uji validitas dan reliabilitas, uji korelasi, uji normalitas, uji deskriptif 

frekuensi,uji heteroskedasititas dan uji regresi linear sederhana. 

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa nilai prob F hitung (sig) nilainya 0,208 lebih 

besar dari tingkat signifikasi 0,10 sehingga dapat disimpulkan bahwa regresi linier yang 

diestimasi layak digunakan ntuk menjelaskan pengaruh Inovasi Penggunan Media Aplikasi 

Grabcar terhadap Tingkat Adopsinya di kalangan mahasiswa Ilmu Administrasi Bisnis 

Angkatan 2015 Kwik Kian Gie School Of Business. 

 Berdasarkan hasil uji statistik T menunjukkan bahwa nilai signifikansi sebesar 0,000 

yang lebih besar dari 0,1. Hal ini berarti tidak terdapat pengaruh Inovasi  (X1)  Penggunaan 

media  Aplikasi Grabcar(X2) terhadap Tingkat Adopsinya (Y) di  Kalangan  Mahasiswa Ilmu 

Administrasi Bisnis Angkatan 2015 Kwik Kian Gie School Of Business. 
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      ABSTRACT 

  

Anna Rully Rusli/67120263/2012/The Importance of Innovation the use of Media 

Applications Grabcar on the Adoption among Science studens the year 2015 Institut Bisnis 

and Informatika Kwik Kian Gie/Supervisor : Imam  Nuraryo,S.Sos.,M.A.(Comms) 

The development of technology communication now can not be separated from the 

living part of the era now the diverse. Where humans have a variety of  way to communicate 

in meeting the existing needs in the system of human life, the need for transport applications, 

Grabcar is now a media online  application is growing now and widely used by the various 

layers of society. 

 The mainstream theory used in this study is  the diffusion of innovation with four 

elements : (1) new innovations that arise, (2) communication channels in introducing a new 

innovations that arise,(3) a period of the process by which a person decided to accept or 

reject new innovations, (4) social systems that are working together to solve the problem in 

order to achieve a common goal. 

 The research is using the method of research the applicability by the using survey 

methods descriptive. Techniques of collecting were done by distributing questionnaires to 88 

respondents. Of  respondents in the study the students institute of business and information 

technology Kwik Kian Gie the course of business administration by 2015 are stilol active. 

Technical analysis of data will be used is the scale of likert, test its validity and reliability of 

a test of the correlation ,test normality, the descriptive, test heteroskedasititas and the 

regression of the linear simple. 

 Prob value of F count (sig) in the above table worth 0,208 greater than the 

significance level 0:10 so it can be concluded that the linear regression model estimated a 

decend used to explain the influence of Innovation the use of Media Applications Grabcar On 

the Adoption Among Science Students the year 2015 Institus Bisnis and Informatika Kwik 

Kian Gie 

 Based on the results show that the T statistical significance value of 0.000 which is 

greater than 0.1 . This means there is no influence of the importance of  innovation (X1) the 

use of media applications Grabcar (X2) on the Adoption (Y) among science  students the year 

2015 Institus Bisnis and Informatika Kwik Kian Gie 
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