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RINGKASAN EKSEKUTIF 

Mas clean adalah perusahaan yang bergerak di bidang jasa cuci sepatu. Target pasar 

yang menjadi bidikan Mas clean adalah masyarakat yang ingin merawat sepatu mereka namun 

tidak mengetahui cara untuk merawat sepatu dan masyarakat yang ingin selalu ingin tampil 

bersih sepatunya. Rencana pembukaan toko cuci sepatu Mas clean di Rawabadak, Jakarta 

Utara. Alasan memilih tempat tersebut dikarenakan belum ada tempat cuci sepatu di daerah 

tersebut, kesempatan itu yang diambil oleh penulis untuk berencana membuka toko cuci sepatu.  

Mas clean berencana membuka tokonya pada bulan April tahun 2018. Jam operasional  

Mas clean pukul 09:00 WIB s/d 19:00 WIB dan akan buka setiap hari. Harga yang ditawarkan 

Mas clean mengacu pada para pesaingnya dengan keunggulan yang lebih murah agar dapat 

masuk dalam pasar persaingan dengan mudah namun tidak menghilangkan kualitas layanan 

sedikitpun.  

Struktur organisasi yang digunakan bersifat sederhana, dengan satu orang manajer, satu 

orang staff, satu orang admin yang masing-masing bagian mempunyai wewenang dan 

tanggung jawab masing-masing. 

Dana yang digunakan untuk menjalankan usaha ini berasal dari tabungan pribadi dan 

keluarga penulis. Jumlah kebutuhan dana yang dibutuhkan untuk membuat jasa cuci sepatu 

Mas clean yaitu kas Rp.3.469.000 peralatan Rp.13.081.000, perlengkapan Rp.3.450.000, sewa 

toko 5 tahun Rp.150.000.000. Total Rp.170.000.000. 
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