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RINGKASAN EKSEKUTIF 

Pomade Master adalah sebuah online shop dan juga sebagai distributor utama yang 

mengutamakan kecepatan pelayanan kepada konsumen terutama konsumen end user dan reseller 

yang sudah lama berlangganan dengan Pomade Master. Pomade Master berlokasi di Bekasi 

Selatan dan menjadi distributor utama untuk Kota Bekasi dan sekitarnya. Pomade Master 

memiliki visi dan misi untuk menjadi distributor utama di Indonesia yang sangat dikenal oleh 

masyarakat seluruh Indonesia dengan kenyamanan dan kepuasan pelanggannya. Pomade Master 

menjual produk utama seperti pomade, penumbuh rambut, pewarna rambut, dan sisir. 

Promosi yang dilakukan oleh Pomade Master adalah dengan menggunakan media sosial 

seperti LINE, Whatsapp, BBM, Tokopedia, Bukalapak, Shopee dan website resmi Pomade 

Master yaitu www.pomademaster.com yang dibuat khusus bagi konsumen yang ingin melihat-

lihat dan mencari informasi tentang apa saja yang terdapat di Pomade Master. Selain penggunaan 

website, Pomade Master juga akan membuat akun Instagram guna mempromosikan produk 

produk terbaru yang masuk dalam persediaan produk Pomade Master. 

Pomade Master memiliki 4 tenaga kerja diantaranya 1 orang General Manager, 1 orang 

Accounting and Finance Division, 1 orang Purchasing Division, dan 1 orang Packaging and 

Courier Division. Pada tahun ke 4 dan ke 5, Pomade Master merencanakan untuk menambah 

personil baru yang akan bergabung dalam Packaging and Courier Division untuk 

memaksimalkan kinerja dari proses packaging Pomade Master sehingga tidak ada keterlambatan 

atau penundaan dalam pengiriman paket ke ekspedisi yang ditentukan. Modal awal yang 

digunakan sebesar Rp 150.000.000, sudah termasuk biaya sewa, persediaan barang, peralatan 

dan perlengkapan, dan juga izin usaha.  

http://www.pomademaster.com/
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Proyeksi penjualan tahun pertama sebesar Rp 650.820.000 dan diproyeksikan pada tahun 

kelima, penjualan Pomade Master mencapai Rp 776.114.956. Dalam perhitungan kelayakan 

usaha, Break Even Point, Net Present Value, Profitability Index, dan Internal Rate of Returns 

Pomade Master, bernilai memenuhi syarat investasi tersebut untuk dapat diterima, sehingga 

bisnis tersebut layak dijalankan. 
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KATA PENGANTAR 

Puji dan syukur penulis panjatkan kepada Tuhan Yesus Kristus atas rahmat dan karuniaNya 

penulis dapat menyelesaikan Business Plan ini dengan baik dan lancar. Business Plan ini disusun 

dalam rangka memenuhi salah satu syarat kelulusan untuk memperoleh gelar Sarjana 

Manajemen program studi Manajemen konsentrasi Kewirausahaan di Institut Bisnis dan 

Informatika Kwik Kian Gie. 

Business Plan ini tidak akan dapat terselesaikan dengan baik tanpa bantuan dan dukungan 

dari berbagai pihak. Penulis ingin mengucapkan terimakasih yang sebesar-besarnya kepada 

berbagai pihak yang telah memberikan bimbingan, bantuan, dukungan, serta motivasi lebih 

selama proses penulisan Business Plan ini. Pihak-pihak tersebut adalah: 

1. Ibu Dra. Bernadine M.Com., selaku Dosen Pembimbing yang telah sabar membimbing, 

mengarahkan, memberi kritik dan saran, meluangkan waktu, dan bantuan untuk penulis 

sehingga Business Plan ini dapat terselesaikan dengan baik. 

2. Seluruh Dosen Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie yang telah mengajar dan 

memberikan pengetahuan sejak semester awal sehingga penulis dapat menyelesaikan 

pendidikan Strata 1. 

3. Seluruh staff perpustakaan Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie yang telah 

membantu penulis mencari sumber-sumber penulisan untuk Business Plan ini. 

4. Teman-teman terbaik diantaranya adalah Yodi Argasetya, Yosep Adi Sutjipto, Kevin Tedja, 

Pudiahwai Lee, Christian Prathama, Albertus Alves, Reynaldi Christianto, Hardianto 

Juwono, Eric PuGu, Xaveria Feliana Zapo, Pricillia Cindy, Kevin Gunawan, Margaretha 

Vinnie, Lina Chandrawati, dan Shelvia serta teman-teman mahasiswa/i yang tidak dapat 
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penulis sebut satu per satu sebagai teman terbaik penulis yang telah ikut menemani dan 

mendukung penulis saat mengalami kejenuhan dalam proses penyelesaian Business Plan. 

5. KMK Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie dan PDOMPKK Filius Dei Paroki 

Taman Galaxy Bekasi yang selalu mendoakan dan memberi semangat penulis dalam proses 

penyelesaian Business Plan. 

6. Papa, Mama, Ana Nguana, Henry Santosa, Lenggana Linggawati, Toto Subagyo, Erni 

Yulianti, Gunawan Chandra, Eka Ratmi, Iwan Thamrin dan segenap keluarga besar yang 

telah ikut membantu mendoakan dan mendukung penulis sampai akhir proses penyelesaian 

Business Plan ini. 

 

Demikianlah Business Plan ini dibuat oleh penulis dengan sepenuh hati. Penulis 

mengharapkan kritik dan saran dapat disampaikan agar Business Plan ini dapat disempurnakan 

menjadi lebih baik lagi. Akhir kata penulis ucapkan terimakasih yang sebesar-besarnya, kiranya 

Business Plan ini dapat bermanfaat untuk segenap pihak yang membutuhkan. 

 

 

 

Jakarta, Agustus 2017 

 

 

Yuan Raditya 
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