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ABSTRAK 
 

Selvia Winata Sari/ 60160343 / 2020 / Pengaruh Motif dan Penggunaan 

Channel Youtube Kuliner Terhadap Kepuasan dan Pengetahuan Memasak di 

Kalangan Komunitas Pemuda GBI Sunter/ Pembimbing: Dr. Imam Nuraryo 

S.Sos., M.A. (Comms) 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh dari motif dan 

penggunaan terhadap efek yang didapat berupa kepuasan dan pengetahuan dari 

menonton video di channel Youtube. Apakah motif lebih berpengaruh terhadap 

efek kepuasan dan pengetahuan, atau penggunaan yang lebih berpengaruh terhadap 

efek kepuasan dan pengetahuan atau mungkin keduanya sama-sama berpengaruh 

terhadap efek kepuasan dan pengetahuan dari menonton video di channel Youtube. 

Teori yang digunakan adalah Teori Kegunaan dan Kepuasan. Peneliti 

menggunakan teori ini karena ingin mengetahui bagaimana masyarakat 

menentukan pilihan mereka untuk dijadikan tontonan. Di teori ini menyatakan 

bahwa khalayak pada dasarnya menggunakan media massa berdasarkan motif-

motif tertentu. Disini peneliti menggunakan model dari teori ini diantaranya motif 

yang terdiri dari motif informasi, identitas pribadi, interaksi sosial, dan hiburan dan 

penggunaan media yang terdiri dari hubungan, macam isi, hubungan dengan isi. 

Serta efek kepuasan dan pengetahuan. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Teknik pengumpulan 

data menggunakan survey. Data penelitian diperoleh dari hasil kuesioner dengan 

ukuran sampel penelitian sebanyak dua ratus tiga puluh dua responden. Pengujian 

data pada penelitian ini terdiri dari uji validitas dan reliabilitas, uji asumsi klasik 

(uji normalitas, uji multikolinearitas, uji autokorelasi, dan uji heteroskedastistas) 

dan uji hipotesis (uji T, uji F, model regresi linier berganda, koefisien determinasi). 

Hasil pengujian menunjukkan bahwa kuesioner yang digunakan valid dan 

reliabel, kemudian hasil kuesioner lolos uji asumsi dan uji hipotesis. Hasil uji T 

menyatakan bahwa variabel motif dan penggunaan berpengaruh secara positif dan 

signifikan terhadap variable efek. Serta variable penggunaan memiliki pengaruh 

yang paling dominan terhadap variable  

Kesimpulan dari penelitian ini adalah variabel motif dan variable penggunaan 

secara positif dan signifikan terhadap variable efek kepuasan dan pengetahuan. Dan 

saran dari penelitian ini adalah sebaiknya memprioritaskan variable penggunaan 

karena bobot tertinggi dan yang paling dominan adalah variabel penggunaan. Dan 

juga agar peneliti lain dapat melakukan penelitian lebih lanjut dan dengan obyek 

berbeda atau dapat juga menambahkan sampelnya. 

 

 

Kata kunci: Motif, Penggunaan channel youtube, Kuliner, Kepuasan, 

Pengetahuan memasak 
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ABSTRACT 
  

SelviaWinata Sari/60160343/2020/The Influence of Motive and Usage of 

Culinary YouTube Channel on Cooking Satisfaction and Knowledge in the GBI 

Sunter Youth Community/Supervisor: Dr. Imam Nuraryo,S.Sos., M.A. 

(Comms) 

 

The purpose of this study is to determine the effects of motive and usageof 

watching videos on YouTube channel to obtain effects in the form of satisfaction 

and knowledge. From watching videos on YouTube channel, it can be seen whether 

motive effect impacts more on satisfaction and knowledge, usage effect impacts 

more on them, or maybe both can have the same impact on satisfaction and 

knowledge. 

The theory used in this research is the Uses and GratificationTheory. This 

theory is used because researcher wants to know how people decidewhat video they 

want to watch. This theory states that audiences basically use media based on 

certain motives. Here, the researcher uses a model from this theory including 

motives consisting of information, personal identity, social interaction, and 

entertainment motives. The use of media consists of relationships, types of contents, 

andrelationto content as well as the effects of satisfaction and knowledge. 

This study uses a quantitative approach. The data collection technique used 

is a survey. Research data were obtained from the results of a questionnaire with a 

total sample of 232 respondents. Testing data in this study consists of validity and 

reliability tests, classical assumption tests (normality test, multicollinearity test, 

autocorrelation test, and heteroscedasticity test) and hypothesis testing (T test, F 

test, multiple linear regression models, coefficient of determination). 

The test results show that the questionnaires used were valid and reliable, 

then the results of the questionnaires passed the assumption test and hypothesis 

test. The T test result indicates that the motive and usage variables had a positive 

and significant effect on the effect variable. Also, the usage variable had a 

dominant influence on the effect variable.  

This research concludes the motive and usage variables positively and 

significantly have an impact on the effect of satisfaction and knowledge variables. 

Researcher suggests that it is better to prioritize the usage variable because it 

hasthe highest and the most dominant quality. In addition, researcher 

suggestsother researchers could carry out further research with different objects or 

more samples. 

 

Keywords: Motive, Usage of youtube channel, Cullinary, Satisfication, 

Knowledge on cooking  
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