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§StefanBS Jemie Desia / 24120305 / 2016 / Pengaruh Public Figure Endorser Lee Min Ho
«Terhadap Minat Beli Konsumen Pada Iklan Luwak White Koffie Di Media Televisi /
gpembégbmg Ibu Rita Eka S., S.E., M.M.

a =

S o = .

& o 2 Minuman merupakan salah satu hal utama yang dibutuhkan oleh semua mahluk
. A

(éhlaup,gerutama manusia. Indonesia merupakan salah satu negara yang memiliki beragam

0. —

is n:unuman salah satunya kopi. Seiring berjalannya waktu kopi mulai dikembangkan
gmgnja@, beberapa variasi salah satunya adalah white coffee, White coffee pertama yang ada
Edi&'paﬁran adalah Luwak White Koffie dimana sampai saat ini masih memiliki
”éelélsteﬂﬂsmya dan masih menjadi penguasa pasar tertinggi. Luwak White Koffie juga kerap
Ekeﬁl njenggunakan iklan di televisi sebagai media pemasaran yang dipercaya dapat
%ngnjaﬁgkau banyak audience. Dalam iklannya Luwak White Koffie juga sering
ﬁnﬁng%nakan public figure sebagai brand ambassador-nya. Public Figure yang
Edlgunﬁan Luwak White Koffie biasanya adalah public figure yang memiliki citra dan
gyang @kenal banyak orang. Akhir - akhir ini Luwak membuat suatu gebrakan dengan
gmenjaw satu — satunya kopi yang menggunakan public figure yang berasal dari luar
mnegerleehlngga penulis tertarik untuk melakukan penelitian tentang Pengaruh Public
3F|gure§endorser Pada Iklan Luwak White Koffie Di Media Televisi Terhadap Minat Beli
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e
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e
>

Du

o Dalam penelitian ini, penulis menggunakan teori-teori untuk lebih memahami
gertian dan konsep yang berhubungan dengan pembahasan skripsi ini. Teori-teori tersebut

@uexwmu 3

§n§npun iklan, minat beli, dan public figure endorser.

?;3“ 5

E % @A  Obyek penelitian ini adalah konsumen yang pernah melihat iklan Luwak White
§<§fﬁ‘| (Eta yang dikumpulkan menggunakan kuesioner dengan terlebih dahulu dilakukan uji
f:yajldltasf!ian reliabilitas terhadap pra-kuesioner. Teknik analisis yang digunakan adalah uji
miofzrmalltg, uji autokorelasi, uji F, uji t, dan uji asumsi klasik.

55 3

§ . =

Hasil analisis menunjukkan responden setuju bahwa public figure endorser
berpeng&uh terhadap minat beli yang di tunjukkan dengan skor masing — masing variable dan
juga atrikut — atribut dari masing — masing variable. Pengujian regresi menghasilkan bahwa
citra dan=karakteristik Lee Min Ho sebagai public figure endorser berpengaruh terhadap minat
beli.

=. Penelitian ini menyimpulkan bahwa Public Figure Endorser berpengaruh
terhadapaninat beli konsumen.

)| :;euuo;u
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Stefan s jemie desia / 24120305 / 2016 / the influence of public figure endorser Lee Min
EF a@hst interest in buying consumers in advertisements Luwak White Koffie at
ws;pn / tutors: Mrs Rita Eka S. , S.E. , M.M.

w fuede

;_rlﬁua
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e
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A

& Drink is one of the main thing that required by all live animals , especially
eings .Indonesia is one of the countries have different kind of beverage , one of them
fee. T@rough the passing of time coffee begin to be developed into several variation one of

l%lﬁeqas di
@ UuBbunig e

agoynun eAuey uediinbuasd e
1

%hémas V\dalte coffee , white coffee first else on the market is Luwak White Koffie where until
Lchﬁlvgtlllg‘]ave its existence and still be ruler highest market .Luwak White Koffie are also

r

pwuag.u
@»3

e

lgntly,_ use advertisements on television as media marketing believed to reach many
|e%1ce =In the Luwak White Koffie also often use public figure as a brand ambassador.
I‘ﬁ: fl@lre that Luwak White Koffie use is usually public figure that having imagery and
vown many people. Lately Luwak White Koffie make a breakthrough with be the one and
y coffe company that using international public figure from South Korea. It’s makes
Rése arche’r interested to make a research of the influence of public figure endorser in
“adye rtlsements Luwak White Koffie at television against interest in buying consumers.In this
?iese rch ;researchers used theories to better understanding the concept that deals with thesis

included advertising , interest in buying , and public figure
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Object of this research is consumers who ever see an ad Luwak White Koffie ,
data.collected uses a questionnaire by first undergone a validity and reliability to pre
stlonﬁlre .Technique the analysis used is test normality , autocorelation test , the f, test t,
the q$umpt|0n classic.

ﬂ-

W  The analysis shows respondents agree that public figure endorser impact
12 inter®dst in buying in show with the score each variable and also attribute of each
%/arlable"'Testlng regression produce that imagery and characteristic Lee Min Ho as
public flglre endorser impact on interest in buying

quins uexglq%(u%u uep uexgl

Q._gie] ueunsnfuag

This study concluded that public figure endorser impact on interest in

buyin®& consumers

v
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gudiﬁ/lanajemen di Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie.
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§ tidak dapat peneliti sebutkan satu per satu

o]

3,
S a
SA ir%ata, peneliti menyadari bahwa dalam penyelesaian skripsi ini, masih banyak
o ]
%kekura%gan dan kesalahan. Untuk itu penulis berharap adanya masukan berupa kritik dan
2. 9
gsaran ?ari semua pihak demi penyempurnaan skripsi ini. Semoga skripsi ini dapat

w edu
A

membérikan banyak manfaat kepada orang — orang yang membacanya.
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