‘OyVIg] uiz! eduey

undede ynjuaq wejep 1ul sijny eAuey ynanyas neje ueibeqgas yeAueqiadwaw uep ueywnwnbusw buede)iq -z

‘OyM|g| Jelem buek uebunuaday ueyibniaw yepny uediinbuad q

919 NV MY

"yejesew niens ueneluly uep yiidy uesijnuad

‘uedode) ueunsnAuad ‘yerw eAsey uesnnuad ‘uennauad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun eAuey uediynbusd e

x
/ <

0 A

"dg

R

)0

:Jagquins ueyingakuauw uep ueywniuedusw eduey Ul sijny eAJey ynanias nele ueibeqgas diynbusw buede)iq |

DAFTAR PUSTAKA

Buku Teks:
v

Sh Em Terence. and J. Craig, Andrews. 2013. Advertising, Promotion, and other
5 aspects of Integrated Marketing Communications. Cengage Learning. All Rights

Y
@
[72]
@
x
<
@
o

Asnawi, Said Kelana, dan Chandra Wijaya. (2015. Jakarta: Gramedia Pustaka Utama.

nmsul)amx TR

a

>.:g_1

Fred R., Forest R. David (2017), Strategic Management: A Competitive
dvantage Approach, Concepts, and Cases, Edisi 16, Global Edition, Malaysia:
earson Education.

)

buepun-buepun 1Bunpuy eydin ye
pun pUﬂ. p:LG 1d1Q MeH

Juj uep siusi

0

O
D

d, Fred R, Forest R. David (2017), Strategic Management, A Competitive
Advantage Approach, Concepts, and Cases, Edisi 16, Pearson Education.

r Gary. 2015. Human Resource Management, Global Edition, Person Higher
ducation.

)
D

(319 uen Himy exne
m CD

Gittman & Zutter (2015), Principles of Managerial Finance, 14th Edition, Pearson
Education.

!JSUI

Heizer, Jay dan Barry Render. (2015), Operations Management (Manajemen Operasi),
* ed.11, Penerjemah: Dwi anoegrah wati S dan Indra Almahdy, Salemba empat,
& Jakarta.

us

ps

Hisrich, R. D., Peters, M. P., & Shepherd, D. A. (2016). Entrepreneurship Tenth
Edition.

Jojuj u

K@er, Philip dan Gary Amstrong (2016), Prinsip-prinsip Pemasaran. Edisi 13. Jilid 1.
« Jakarta: Erlangga.

M ey

K(ﬁ,er, Philip, Gary Armstrong (2018), Principles of Marketing, Edisi 17, Global
A Edition, ltaly: Pearson Education.

117

3| uepy



, P. Stephen dan Mary Coulter. 2015. Manajemen, diterjemahkan oleh Bob

oo
g @
[ —
G
=
=)
>
c
S
0
e
<
2
[
I
=
=
=
S
o

s @

cw

Hak cipta milik 1Bl KKG (Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie i ieni i i i
@Dm P ( ) Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie
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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
@Ww a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
KWIK KIAN GIE penulisan kritik dan tinjauan suatu masalah.
SCHOOL OF é:zmm b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IBIKKG.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin IBIKKG.



