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ABSTRAK 

 

Monica Marcelly / 75160010 / 2020 / Rencana Pengembangan Usaha Dendeng Bakar 

Singapore Lee Siang Bakkwa Secara Online / Dosen Pembimbing: Dr. Ir. Hisar Sirait, 

M.A. 

Penulis membuat rencana bisnis usaha dendeng bakar Singapore dengan menjual secara 

online lewat e-commerce dan media social. Dendeng Bakar Singapore Lee Siang 

Bakkwa adalah jenis dendeng basah yang menggunakan daging babi yang memiliki 2 

varian produk yaitu dendeng bakar babi dan bacon. Bahan baku yang digunakan terdiri 

dari daging babi, ketumbar, micin, merica bubuk, cabai, gula dan madu. Target Lee 

Siang Bakkwa adalah anak usia umur 6 tahun sampai dengan orang tua usia 70 tahun 

non-muslim dengan kelas menengah sampai kelas menengah ke atas. Pasar usaha Lee 

Siang Bakkwa adalah pasar oligopoli. 

Melalui rencana ini, penulis dapat menjabarkan mengenai pesaingnya. Kekuatan-

kekuatan tersebut tidak lepas dari pemilihan pemasok yang memiliki kualitas yang baik 

dan didukung dengan rencana organisasi yang sesuai dengan kebutuhan. 

Usaha Lee Siang Bakkwa menawarkan produk dengan harga dendeng Rp. 55.000,-/ons 

dan bacon Rp. 70.000,-/ons. Nilai investasi awal yang dibutuhkan untuk usaha Lee 

Siang Bakkwa sebesar Rp. 53.068.695,-. Berdasarkan dari studi kelayakan, didapatkan 

perhitungan payback period dapat dicapai dalam kurun waktu 1 tahun 7 bulan 11 hari, 

NPV tahun pertama bernilai positif, rata-rata penerimaan adalah Rp. 310.000.000,-

/tahun dan IRR Lee Siang Bakkwa adalah 60,46% 
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ABSTRACT 

 

Monica Marcelly / 75160010 / 2020 / Singapore Lee Siang Bakkwa Business Plan in 

Online way / Advisor: Dr. Ir. Hisar Sirait, M.A. 

The author make this Singapore Lee Siang Bakkwa business plan with online sales 

through e-commerce and social media. Singapore Lee Siang Bakkwa is a wet type jerky 

that use pork as the main ingredient and have 2 variant product that is Bakkwa and 

bacon. The ingredients consist of pork, coriander, msg, pepper powder, chili, sugar 

and honey. Lee Siang Bakkwa targeting child from 6 years old until 70 years old elderly  

non-muslim with middle until upper class level.  Lee Siang Bakkwa is an oligopoly 

business market. 

Through this business plan, the author can elaborate about their competitor. The 

powers are connected from the right supplier that have the best quality and supported 

with organitation plan as needed. Lee Siang Bakkwa business offer range of product 

from bakkwa Rp. 55.000,-/ons and bacon Rp. 70.000,-/ons. Initial investment value that 

Lee Siang Bakkwa business needed is Rp. 53.068.695,-. Based on the feasibility study, 

got the calculation of payback period can be achieved in 1 year 7 months 11 days,  the 

first year NPV is positive, average reception is Rp. 310.000.000,-/year and Lee Siang 

Bakkwa IRR is 60,46% 
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