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ABSTRAK 

 

 

Multazam / 63160418 / 2020 / Resepsi Penata Rias Mengenai Kecantikan dalam Beauty 

Vlog Tasya Farasya di Youtube / Dosen Pembimbing: Altobeli Lobodally, S.Sos, M.IKom. 

Tasya Farasya merupakan Beauty Vlogger serta Influencer di Indonesia. Youtube 

Tasya Farasya membahas seputar kecantikan sesuai dengan passion yang dimilikinya. 

Mulai dari tutorial make up, kolaborasi dengan make up artist (MUA) Indonesia, review 

produk kecantikan, vlog, hingga challenge atau tantangan yang bertemakan tentang 

kecantikan. Peneliti mengambil konten video berjudul “Rahasia Makeup MUA Hitis!”. 

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui resepsi dari penata rias dalam memaknai suatu 

pesan di channel Youtube Tasya Farasya.  

Dalam penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif. Subjek penelitian ini 

adalah penata rias yang menonton channel Youtube Tasya Farasya. Teknik pengum-

pulan data dengan melakukan data primer, data sekunder dan wawancara mendalam. 

Metode penelitian ini adalah Analisis Resepsi memiliki tiga kategori yaitu, Hegemoni-

Dominan, Negosiasi, dan Oposisi. Serta teknik keabsahan data dengan menggunakan 

teknik triangulasi sumber data. Paradigma yang dilakukan dalam penelitian ini adalah 

Paradigma Interpretif. 

Tahapan penyelesaian penelitian ini memiliki alur pemikiran dengan teori En-

coding-Decoding yang menggunakan channel Youtube Tasya Farasya sebagai objek 

penelitian, dimana khalayak menerima pesan dalam menonton konten Youtube Tasya 

Farasya “Rahasia Makeup MUA Hits!”. 

Informan dalam penelitian ini adalah lima orang penata rias. Berdasarkan hasil 

wawancara mendalam, peneliti menemukan bahwa dua informan masuk kategori 

Hegemoni-Dominan karena informan mendapatkan informasi seputar makeup dan juga 

pembelajaran tentang bagaimana cara teknik makeup yang baik. Dan tiga informan ma-

suk kategori posisi Negosiasi karena menurut informan setiap make up artist (MUA) 

memiliki teknik dan karakter makeup berbeda-beda.  

Untuk kategori Oposisi peneliti tidak menemukan adanya informan yang me-

nolak makna pesan yang disampaikan oleh channel Youtube Tasya Farasya. Masing-

masing informan melakukan resepsi berdasarkan tingkat pengetahuan dan pengala-

mannya sebagai seorang penata rias. Lamanya pengalaman sebagai seorang penata rias 

membuat penata rias tidak begitu saja menerima konten vlog dari Tasya Farasya. 

 

Kata Kunci: Resepsi Khalayak, Youtube, Encoding-Decoding, Kecantikan 
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ABSTRACT 

 

Multazam / 63160418 / 2020 / Makeup Artist's Reception Regarding Beauty in Tasya Far-

asya's Beauty Vlog on Youtube / Dosen Pembimbing: Altobeli Lobodally, S.Sos, M.IKom. 

Tasya Farasya is a Beauty Vlogger and Influencer in Indonesia. Youtube Tasya 

Farasya discusses beauty according to her passion. Starting from make-up tutorials, 

collaborations with Indonesian make up artists (MUA), beauty product reviews, vlogs, 

to challenges or challenges with the theme of beauty. Researchers took a video content 

entitled "MUA Hitis Makeup Secret!". The purpose of this study was to find out the re-

ception of the make-up artist interpreted a message on the Tasya Farasya Youtube chan-

nel. 

In this study using a qualitative approach. The subject of this research is the 

makeup artist who watches the Tasya Farasya Youtube channel. Data collection tech-

niques by conducting primary data, secondary data and in-depth interviews. The method 

of this research is Reception Analysis which has three categories, namely, Hegemony-

Dominance, Negotiation, and Opposition. As well as data validity techniques using data 

source triangulation techniques. The paradigm used in this research is the Interpretive 

Paradigm. 

The completion stage of this research has a line of thought with the Encoding-

Decoding theory which uses the Tasya Farasya Youtube channel as the object of re-

search, where the audience receives messages while watching Tasya Farasya's Youtube 

content "Secret Makeup MUA Hits!". 

The informants in this study were five makeup artists. Based on the results of in-

depth interviews, the researcher found that two informants were in the Hegemony-Dom-

inant category because the informants received information about makeup and also 

learned about how to use good makeup techniques. And three informants were in the 

Negotiation position because according to the informant, each make-up artist (MUA) 

has different makeup techniques and characters.  

For the Opposition category, the researcher did not find any informants who 

rejected the meaning of the message conveyed by the Tasya Farasya Youtube channel. 

Each informant conducted a reception based on their level of knowledge and experience 

as a makeup artist. The long experience as a makeup artist has made the makeup artist 

not just accept vlog content from Tasya Farasya. 

 

Keywords: Audience Reception, Youtube, Encoding-Decoding, Beauty 
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