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ABSTRAK 

Divesh Gope Bakhtani / 76170462 / 2021 / Rencana Bisnis Pendirian Usaha Café Pure Coffee 

Di Kelapa Gading, Jakarta Utara / Pembimbing Ir. Liaw Bun Fa, S.E., M.M. 

“PURE Coffee” merupakan bisnis yang bergerak di bidang makanan dan minuman. 

Produk yang ditawarkan oleh “PURE Coffee” adalah kopi yang terbuat dari biji kopi dari 

berbagai daerah di Indonesia dengan teknik penyeduhan Manual Brew, Lite Bites serta lini 

produk kopi lainnya. “PURE Coffee” terletak di Mall Kelapa Gading 3, Lantai 3, Food 

Temptation, Jl. Kelapa Gading Boulevard, Kelapa Gading, Jakarta. 

“PURE Coffee” memiliki visi yaitu “Menjadi kafe penjual kopi yang dikenal luas di 

Indonesia”. Misi dari “PURE Coffee” yaitu “Menyediakan produk minuman kopi dengan 

kualitas dan kebersihan yang baik dan terjaga. Selalu memberikan pelayanan atau service yang 

terbaik kepada konsumen. Selalu menjaga kebersihan dan kenyamanan dari outlet.  

Menjunjung tinggi kejujuran dan etika dalam bekerja.” 

Produk yang ditawarkan oleh “PURE Coffee” yaitu kopi dari berbagai daerah di 

Indonesia, minuman tanpa kafein seperti teh dan air mineral, dan Lite Bites. 

Agar dapat bersaing dengan kompetitor maka “PURE Coffee” menggunakan berbagai 

strategi promosi. Strategi yang digunakan sehubungan dengan membuka kafe kopi, yaitu 

dengan pemasaran “direct marketing” dengan promo-promo dan meluncurkan produk terbaru 

dalam tenggang waktu tertentu. 

Sumber daya manusia yang digunakan oleh “PURE Coffee” berjumlah 5 orang, terdiri 

dari posisi manager, barista, dan kasir 

Investasi awal yang dibutuhkan “PURE Coffee” adalah sebesar Rp 151.346.000 yang 

digunakan untuk menyewa, renovasi, membeli perlengkapan, peralatan, serta bahan baku. 

Investasi awal ini didukung oleh pemilik usaha. 

Analisis kelayakan suatu bisnis merupakan hal penting yang harus dipertimbangkan 

sebelum membuka suatu usaha atau bisnis. Analisis yang digunakan oleh “PURE Coffee” yaitu, 

Break Even Point yang selalu positif setiap tahunnya selama 5 tahun, Net Present Value yang 

lebih besar dari 0 yaitu sebesar Rp 544.865.800, Profitability Index diatas 1 yaitu sebesar 5,60, 

serta Payback Period yang dicapai kurang dari 5 tahun yaitu dalam 1 tahun 7 bulan 13 hari 

Kata kunci : Kafe Kopi, Grab and Go, “PURE Coffee”  

  



ABSTRACT 

Divesh Gope Bakhtani / 76170462 / 2021 / Business Plan of “Pure Coffee Café in Kelapa 

Gading, North Jakarta” / Mentor Ir. Liaw Bun Fa, S.E., M.M. 

"PURE Coffee" is a business engaged in the food and beverage sector. The product offered by 

"PURE Coffee" is coffee made from coffee beans from various regions in Indonesia with 

Manual Brew brewing techniques, Lite Bites and other coffee product lines. "PURE Coffee" is 

located at Mall Kelapa Gading 3, 3rd Floor, Food Temptation, Jl. Kelapa Gading Boulevard, 

Kelapa Gading, Jakarta. 

"PURE Coffee" has a vision that is "To become a cafe selling coffee that is widely known in 

Indonesia". The mission of "PURE Coffee" is "To provide coffee beverage products with good 

quality and cleanliness. Always provide the best service or service to consumers. Always keep 

the outlet clean and comfortable. Upholding honesty and ethics in work. " 

Products offered by "PURE Coffee" are coffee from various regions in Indonesia, decaffeinated 

beverages such as tea and mineral water, and Lite Bites. 

In order to compete with competitors, "PURE Coffee" uses various promotional strategies. The 

strategy used in connection with opening a coffee cafe is direct marketing with promos and 

launching new products within a certain time frame. 

The number of human resources used by "PURE Coffee" consists of 5 people, consisting of 

manager, barista and cashier positions 

The initial investment required for "PURE Coffee" is Rp. 151,346,000 which is used for renting, 

renovating, buying equipment, tools and raw materials. This initial investment is supported 

solely by business owner. 

A business feasibility analysis is an important thing that must be considered before opening a 

business or business. The analysis used by "PURE Coffee", namely, Break Even Point which 

is always positive every year for 5 years, Net Present Value which is greater than 0, which is 

Rp. 544,865,800, Profitability Index above 1 which is 5.60, and Payback Period. achieved in 

less than 5 years, namely in 1 year 7 months 13 days 

Keywords: Café, Grab and Go, "PURE Coffee" 
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