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ABSTRAK 

 

 Muhammad Rizky Arbiyanto / 67160223 / 2020 / Pengaruh Motif Mengonsumsi 

Situs corona.jakarta.go.id Terhadap Pemenuhan Kebutuhan Informasi Mahasiswa Institut 

Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie Angkatan 2016 / Pembimbing: Siti Meisyaroh S.Sos, 

M.Soc.Sc 

 

Keberadaan situs sampai saat ini tetap digunakan oleh masyarakat banyak. Situs adalah 

salah satu sumber yang dapat dipertanggungjawabkan kebenarannya. Dalam mengakses 

sebuah situs, pastilah terdapat sebuah motif dalam penggunaannya. Motif yang ada pada 

seseorang dalam menggunakan sebuah media, dimana dalam penelitian kali ini adalah situs, 

yaitu pengalihan, hubungan personal, identitas personal, dan pengawasan.  

 

 Teori yang menjadi dasar dalam penelitian kali ini adalah teori Uses and 

Gratification. Teori Uses and Gratification adalah teori yang memiliki pendekatan yang 

berfokus pada konsumen-anggota audiens- ketimbang pesannya. Pendekatan ini 

menganggap audiens sebagai pengguna media yang berbeda. Inti teori Uses and 

Gratification adalah khalayak pada dasarnya menggunakan media massa berdasarkan motif-

motif tertentu. Media dianggap berusaha memenuhi motif khalayak.  

 

Objek penelitian kali ini adalah situs berita online corona.jakarta.go.id. Metode 

pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian adalah kuantitatif dengan metode 

survei. Pengujian data pada penelitian kali ini terdiri dari Uji Validitas, Uji Reliabilitas, Uji 

Normalitas, Koefisien Korelasi, Koefisien Determinasi, Analisis Regresi Sederhana, Uji F, 

Uji t, dan Uji t. 

 

Hasil pengujian yang sudah dilakukan menunjukkan bahwa kuesioner yang sudah 

diberikan kepada seluruh responden valid dan reliabel, berdasarkan Uji t yang sudah 

dilakukan, dapat disimpulkan bahwa pemenuhan kebutuhan informasi dipengaruhi oleh 

motif dan konsumsi. Pengaruh yang dihasilkan pun oleh motif dan konsumsi dapat 

disimpulkan berpengaruh positif, hal ini dapat dilihat dari Analisis Regresi Sederhana. 

Hubungan antara pengaruh motif mengonsumsi yaitu pengalihan, hubungan personal, 

identitas personal, dan pengawasan memiliki hubungan yang sangat tinggi dan kuat dengan 

pemenuhan kebutuhan informasi mahasiswa Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie 

angkatan 2016 berdasarkan uji koefisien korelasi dengan hasil 0,805.  

 

Kesimpulan yang didapat adalah bahwa motif mengonsumsi situs corona.jakarta.go.id 

berpengaruh terhadap pemenuhan kebutuhan informasi mahasiswa Institut Bisnis dan 

Informatika Kwik Kian Gie angkatan 2016. Saran kepada peneliti selanjutnya agar bisa 

meneliti situs yang sama atau situs yang serupa dengan metode yang berbeda. Kepada 

pemilik situs berita online agar bisa terus mengembangkan situs dan tetap memberikan data 

atau informasi untuk memenuhi kebutuhan informasi bagi para pengguna.  
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ABSTRACT 

 

Muhammad Rizky Arbiyanto / 67160223 / 2020 / The Influence of Motives and 

Consumption of Online News Sites corona.jakarta.go.id to Fulfillment of Information Needs 

of Students of the Institut Business and Informatika Kwik Kian Gie Class of 2016 / Advisor: 

Siti Meisyaroh S.Sos, M.Soc.Sc. 

 

The existence of the site is still used by many people. The site is a source that can be 

justified. In accessing a site, there must be a motive for its use. The motives that exist in a 

person in using a media, where in this research are sites, namely diversion, personal 

relationships, personal identity, and supervision. 

 

The theory that is the basis of this research is the theory of Uses and Gratification. Uses 

and Gratification theory is a theory that has a consumer-focused approach to its audience-

member-visitor-message. This approach considers the audience as different media users. The 

essence of the Uses and Gratification theory is that audiences in fact use media based on 

certain motives. The media tries to fulfill the motives of the audience. 

 

The object of this research is the online news site corona.jakarta.go.id. The data 

collection method used in this research is quantitative with the survey method. The data 

testing in this research consisted of validity test, reliability test, normality test, correlation 

coefficient, determination coefficient, simple regression analysis, F test, t test, and t test. 

 

The results of the tests that have been carried out show that the questionnaire that has 

been given to all respondents is valid and reliable, based on the t test that has been carried 

out, it can be concluded that the fulfillment of information needs is influenced by motives 

and consumption. The effect produced by motives and consumption can be concluded as 

having a positive effect, this can be seen from the Simple Regression Analysis. The 

relationship between the influence of the motive to consume, namely diversion, personal 

relationships, personal identity, and supervision has a very high and strong relationship with 

the fulfillment of the information needs of students of the Kwik Kian Gie Institute of 

Business and Informatics, class of 2016 based on the correlation coefficient test with a result 

of 0.805. 

 

The conclusion is that the motive for consuming the corona.jakarta.go.id site affects the 

fulfillment of the information needs of students of the Institut Bisnis dan Informatika Kwik 

Kian Gie, batch 2016. Suggestions for future researchers are to be able to research the same 

site or similar sites with different methods. For the owners of online news sites so that they 

can continue to develop the site and continue to provide data or information to meet the 

information needs of users. 
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