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ABSTRAK 

Immanuel Hasintongan/ 63160438/ 2021/ Analisis Isi Kanal Youtube USS Feed 

Tahun 2019/ Dosen Pembimbing: Dr. Imam Nuraryo S. Sos., M.A. (Comms). 

Seiring berkembangnya teknologi informasi dari tahun ke tahun, dengan era 

sekarang ini smartphone di ciptakan dengan banyak kemampuan. Pada saat ini manusia 

menggunakan smartphone adalah bagian dari kebutuhan dan membantu menjalani 

kehidupan sehari-hari. Penggunaan smartphone karena adanya media massa yang mudah 

diakses. Salah satu jenis media massa baru karena perubahan teknologi adalah adanya new 

media. Blog, website atau laman berita khusus, video streaming, dan berbagai media lain 

yang dapat mentransfer informasi dengan mudah ke mana pun. 

Dalam penelitian ini teori yang digunakan oleh peneliti adalah teori agenda 

setting. Teori ini menjelaskan dalam menentukan bagaimana media mempengaruhi 

khalayak. Agenda setting memiliki fungsi bagi media massa yakni bagaimana media 

massa memilih dan menekanan pada isu-isu tertentu karena isu-isu itu akan dianggap 

penting oleh khalayak. Agenda setting memiliki 3 dimensi yaitu agenda media, agenda 

publik, agenda kebijakan. 

Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan metode penelitian analisis isi 

kuantitatif, dengan jenis penelitian deskriptif-kuantitatif. Metode analisis isi kuantatif 

deskriptif merupakan penelitian yang menggambarkan dan melukiskan keadaan objek 

penelitian pada saat sekarang sebagaimana adanya berdasarkan fakta-fakta. Dengan hasil 

yang menekankan pada gambaran secara objektif mengenai keadaan sebenarnya dari objek 

penelitian. Peneliti menggunakan metode ini untuk mengetahui kecenderungan pesan, 

kata, visual dan makna dalam kalimat tersebut akan mewakili suatu gambaran bahwa 

dalam channel ini mempunyai pandangan dengan gaya hidup metroseksual dalam kanal 

youtube USS Feed tahun 2019. 

Hasil dari penelitian ini, setelah melakukan analisis dengan menggunakan unit 

analisis isi sintaksis dan unit analisis isi referensial dengan menguji menggunakan lembar 

coding. Unit analisis isi sintaksis menjelaskan bahwa peneliti meneliti jumlah kata yang 

muncul dengn kosakata pada lembar coding, unit analisis referensial menjelaskan bahwa 

dengan menghitung kata, kalimat, foto dan gambar. Dari hasil lembar coding maka 

pengujian selanjutnya . Untuk menghitung kembali frekuensi jumlah kata makan penulis 

akan menghitung kata dari tayangan video. Pada uji chi square bertujuan untuk 

mengetahui hubungan antar variabel. 

Setelah melakukan analisis isi kanal youtube USS Feed tahun 2019, peneliti dapat 

menyimpulkannya sebagai berikut. Bahwa dari analisis isi deskriptif ini menggunakan unit 

analisis isi sintaksis dan unit analisis isi referensial dengan tahapan mengisi lembar 

coding, dapat disimpulkan bahwa kanal youtube USS Feed tahun 2019 memiliki 

kecenderungan pesan, kata dan kalimat kedunia fashion dalam gaya hidup metroseksual 

anak muda. 

 

 
Kata kunci: analisis isi, youtube, new media, gaya berpakaian, agenda media, USS 

Feed. 
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ABSTRACT 

Immanuel Hasintongan/ 63160438/ 2021/ Analysis of the contents of the 2019 USS 

Feed Youtube Channel/ Advisor: Dr. Imam Nuraryo S. Sos., M.A. (Comms). 

Along with the development of information technology from year to year, with the 

current era smartphones are created with many capabilities. At this time, humans using 

smartphones are part of their needs and help live their daily lives. The use of smartphones 

is due to the mass media that is easily accessible. One type of new mass media due to 

technological changes is the existence of new media. Blogs, websites or special news pages, 

streaming videos, and various other media that can easily transfer information anywhere. 

In this study, the theory used by researchers is agenda setting theory. This theory 

explains in determining how the media influence audiences. The agenda setting has a 

function for the mass media, namely how the mass media selects and emphasizes certain 

issues because these issues will be considered important by the public. The setting agenda 

has 3 dimensions, namely the media agenda, public agenda, and policy agenda. 

In this study, researchers used quantitative content analysis research methods, 

with descriptive-quantitative research type. The descriptive quantitative content analysis 

method is a research that describes and describes the current state of the research object 

as it is based on facts. With results that emphasize an objective picture of the actual 

situation of the object of research. Researchers use this method to determine the tendency 

of messages, words, visuals and meanings in these sentences to represent a picture that 

this channel has a view of the metrosexual lifestyle in the 2019 USS Feed Youtube channel. 

The results of this study, after conducting the analysis using the syntactic content 

analysis unit and the referential content analysis unit by testing using a coding sheet. The 

syntactic content analysis unit explains that the researcher examines the number of words 

that appear with the vocabulary on the coding sheet, the referential analysis unit explains 

that by counting words, sentences, photos and images. From the results of the coding sheet, 

the next test. To recalculate the frequency with which the author will count words from 

video views. The chi square test aims to determine the relationship between variables. 

After analyzing the contents of the 2019 USS Feed Youtube channel, researchers 

can conclude as follows. From this descriptive content analysis using a syntactic content 

analysis unit and a referential content analysis unit with the stages of filling in a coding 

sheet, it can be concluded that the 2019 USS Feed YouTube channel has a tendency for 

messages, words and sentences to go to the fashion world in the metrosexual lifestyle of 

young people. 

 

 
Keywords: content analysis, youtube, new media, outfit, agenda media, USS Feed. 
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