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PENDAHULUAN

Latar Belakang Masalah

TSeiring berkembangnya teknologi informasi dari tahun ke tahun, dengan era sekarang

Bﬁuew buelgsi |

pun @ eidig, YeH

i martphone di ciptakan dengan banyak kemampuan untuk mendapatkan kepuasan dari
I|k smartphone tersebut dan tak luput dari genggaman pada saat ini manusia menggunakan

m

an

rtphone adalah bagian dari kebutuhan dan membantu menjalani kehidupan sehari-hari.

19s ne1eume!6e?s di

jEf|3|en waktu, tenaga dan jarak itu adalah beberapa alasan bagian pengguna

tphOne, serta kontribusi smarphone bisa memudahkan dalam setiap perkerjaan apapun.

a@pak positif inilah membuat penggunaan smartphone semakin gencar dimana-mana dan

%nm
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alam kond|3| apapun smartphone bisa memberikan kabar kejadian atau situasi hangat

forma§| saat ini, kegiatan mengirim gambar atau video, berbelanja bahkan berhubungan

@ e@m U

enganBanking yang semua dapat di gunakan dengan berbasis internet.

3 Sementara data Asosiasi Penyelenggara Jasa Internet Indonesia (APJIT) menunjukkan

pRteywniued

enaikan jumlah pengguna internet di Indonesia. Dalam 15 tahun terakhir (2002 —2017) terjadi

o= ue

enaikan pengakses internet dari 4,5 juta warganet menjadi 145 juta warganet. Ada yang

enarik; dari kebiasaan warganet itu dengan merujuk data APJII 2016. Yakni, motivasi

arganfet Indonesia dalam mengakses internet (dalam jawaban terbukanya) yang tertinggi

sggwingueyimgaiu

rnyata bukan akses media massa daring atau berita, melainkan media sosial dan mencari
hiburari.

Data yang dipaparkan Reuters Institute, 51 persen responden mengaku memanfaatkan
mediazsosial sebagai sumber berita. Portal berita tak lagi dilirik sebagai sumber utama

informasi mereka, dengan angka 12 persen responden
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~ menyatakan media sosial sebagai sumber utama mereka dalam mendapatkan berita. Dari

sumber-~yang sama juga mengungkap bahwa anak muda merupakan generasi yang

anengandalkan media sosial sebagai tempat utama memperoleh berita dibandingkan media

%JE

onvensmnal seperti televisi. Terdapat 28 persen anak muda berusia 18 hingga 24 tahun yang

guhgkapkan bahwa media sosial lebih utama
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e gal sumber berita dibandingkan televisi.

. Data yang di dalam pengguna internet di Indonesia tercatat mengalami peningkatan

gye ueibeqas

ahun 2018 lalu. Berdasarkan hasil studi Polling Indonesia yang bekerja sama dengan

m

su{Si Penyelenggara Jasa Internet Indonesia ( APJII), jumlahpengguna internet di

gJos n
QEPU

ne"é’ia tumbuh 10,12 persen. Menurut Sekjen APJII, Henri Kasyfi, survei ini melibatkan

.900 sampel dengan margin of error 1,28 persen. Data lapangan ini diambil selama periode

2 ynJ

n
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aret Fungga 14 April 2019.

Z Seluruh pengguna internet di Indonesia, diketahui mayoritas yang mengakses dunia

U§3U8LU EdUE%U\ Sl

aya édalah masyarakat dengan rentang usia 15 hingga 19 tahun. Hasilnya, menurut Henri

ari tofal populasi sebanyak 264 juta jiwa penduduk Indonesia, ada sebanyak 171,17 juta jiwa

%?p UB&_LUH],

tau sekitar 64,8 persen yang sudah terhubung ke internet.

S5 Angka ini meningkat dari tahun 2017 saat angka penetrasi internet di Indonesia

eyangaiuaw

ercatajt sebanyak 54,86 persen. "Dari tahun ke tahun angka kita terus naik," ungkapnya.

enurut dia, kontribusi terbesar atas penetrasi internet di Indonesia berasal dari Pulau Jawa.

Jaq%ns u

Angka penetrasi di pulau ini mencapai 55 persen dari total keseluruhan. sumber:
Perkembangan teknologi membawa banyak perubahan pada kehidupan manusia
jamarezmodern. Akses informasi menjadi semakin cepat, pekerjaan semakin mudah dilakukan,

belajaPmenjadi lebih mudah, dan berbagai keunggulan lainnya.
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Salah satu jenis media massa baru karena perubahan teknologi adalah adanya new media.
Blog, website atau laman berita khusus, video streaming, dan berbagai media lain yang dapat
ntréﬁsfer informasi dengan mudah ke mana pun.

o Memahami media baru menjadi salah satu langkah utama agar dapat memahami

H

aing@na dunia kita saat ini. Youtube adalah salah satu nya, pada jaman sekarang youtube
jadlkan new media yang bisa menjadi salah satu pusat kebutuhan audience dalam

dapatkan kepuasan. Youtube sebuah media berbagi video yang populer dimana user dapat

6un@1 Iq %d@

onton berbagi klip video. Tidak terdapat batasan waktu dan jumlah data untuk

19s r‘§1e u%ﬁeqagdunﬁ&aw buede)l %'L

epu!

Emgngunggah video kedalam situs ini.

 Sistern keamanan yang sangat baik dan pihak Youtube sendiri membatasi jenis konten

buepun

engartidak memberikan izin pada jenis konten yang berbai ilegal dan sara. Terdapat fitur

Hffline yang membuat pengguna dapat menonton video saat offline namun video tersebut harus

i unggah terlebih dahulu. Kehadiran Internet mulai menggeser penggunaan media yang lama,

&Eaual&edu%\uy sp3 eAdey yn

arena2pertukaran informasinya yang lebih memakan waktu cukup lama kepada masyarakat.

%Lum,

endala ini membuat banyak masyarakat yang beralih ke media baru (new media), media baru

new media) yang dimaksud adalah media sosial. Media sosial menggunakan berbagai aplikasi

WLLEep U

@éua

ang @arsambung dengan internet seperti chatting, jejaring sosial, E-mail, koran online,
outuEfe, dan lain sebagainya.

* Menurut hasil survei Most Active Social Media Platforms, penggunaan Youtube di

119qWINs ueyIng

Indonesﬁia menjadi peringkat pertama diantara media sosial yang lain, dengan persentase
grafik=sebesar 88% menjadikan Youtube adalah platform media sosial yang paling aktif
diantafd yang lain, hal ini dikarenakan Youtube memberikan sejumlah keunggulan penampilan
audiogvisual, sehingga para audience dapat memahami informasi yang disampaikan dan

mudat—ﬁlimengerti \Video yang terdapat
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di youtube memiliki ketertarikannya masing-masing. Di buat oleh konten creator dalam

berba@ macam informasi dalam channel youtube yang di sampaikan salah satunya adalah
Cgaya lﬁrpakalan di kalangan milenial yang berdampak banyak milenial memiliki gaya

erpal@,ian unik dan bervariatif pada saat ini.

JAN MOSTACTIVESOCIALMEDIA ATFORMS
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Gambar 1.1

Hasil suvei Most Active Media Social Platforms

(319 ey Iy ex13ewIou] Uep SIUSIg INISUL) DX 191 11w e

Sumber : We Are Social

__ Dimana konten dalam penyajian bentuk audio visual yang di kemas sesuai selera
::
argeteaudlence memberi pengetahuan tentang bagaimana trend berpakaian saat ini, sehingga

ngeAusw uep ueywniueousw edue) Ul SI

%’jmﬂengi suka dengan isi konten dan “layak™ untuk di tonton. Belakangan ini banyak sekali
3 —
haya &rpakian menjadi salah satu gaya hidup di kalangan milenial dan di respon sangat baik,
. a.

berba%i bentuk gaya berpakaian baik dari accesoris, baju, celana dan sepatu menjadi pilihan

yang Entmg untukmenjadi oufit keseharian.

Bahkan indonesia telah memiliki konten fashion creator bermunculan yang

jew.loj

membagikan di channel youtube mereka. Salah satu channel youtube fashion di Indonesia saat

ini yaittt Channel Youtube USS Feed. Kehadirannya kanal

31D uepj YIAB e
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~ Youtube USS Feed sangat membantu kalangan milenial dalam mempadu padankan yang

berhubungan dengan outfit, jenis produk dan kualitas produk mau dari internasional atau local

gl
o
o
c
NEH

= Dari gaya berpakaian yang di mana audience tidak di repotkan harus membeli

Yau buedeyl

e blﬁ produk itu terlebih dahulu. Dengan menonton tayangan outfit berpakaian dari kanal

tube USS Feed memberikan kemudahkan, sehingga milenial tau mana sekmentasi

@10 210 >1§-|

geqas_gunﬁ

engah keatas atau sebaliknya.

‘; Informasi yang ingin mereka dapatkan dengan tampilan audio visual yang menarik

gga |nforma3| yang secara lengkap, rinci dan jelas. Hanya menggunakan smartphone yang

Depun 1bunp@n

By ynnyas neje ue
-

onéksi dengan internet, maka dapat mengakses Kanal Youtube USS (Urban Sneakers

C|ety) Feed dan menikmati sejumlah informasi yang telah dikemas dengan menarik.

Adanya konten tayangan yang terpenuhi didalam masyarakat secara sadar maupun

e

_buegun
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idak, bahwa Kini di era penggunaan internet saat ini memiliki kemampuan untuk segala

t&gaua

olongan masyarakat telah bergantung memenuhi kebutuhan akan informasi dan hiburan yang

ereka minati. Terlebih kini masyarakat sudah cerdas dalam memilih informasi produk apa

§um1

ang akan mereka inginkan dengan pencarian video di Youtube.

S5 Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa media massa memiliki kemampuan

mqa/(uaw\tgp ue

Auntuk&membangun pencitraan dalam benak masyarakat serta membentuk pendapat mereka.

Su

Jsi pesan media massa secara tidak langsung dapat mendorong munculnya minat untuk
“memenuhi kebutuhan akan informasi yang dibutuhkan.
Aspek yang ingin saya teliti yang ada di dalam tayang kanal Youtube USS Feed tahun

2019,%kecenderungan pesan, kata, visual danmakna dalam kalimat
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~ tersebut akan mewakili suatu gambaran bahwa dalam channel ini mempunyai pandangan

dengam-paya hidup metroseksual serta berbincang dan turut menghadirkan beberapa bintang

St_amu d%ri public figure atau penggiat bisnis dibidang fahion. Dengan demikian, peneliti ingin

émelihéj bagaimana kecenderungan pesan, kata, visual dan makna dalam kalimat dalam
gtagang;\n kanal Youtube USS Feed tahun 2019. Maka berdasarkan uraian diatas peneliti
S 9O 3

?Dfe%arik untuk melakukan sebuah penelitian berjudul : “Analisis isi kanal Youtube USS Feed
%tagiln 2019”.

% 2 Pada hal ini konsep analisis isi yang diangkat oleh Holsti (1969:28) menjelaskan

né]

aIis:ii:s isi banyak dipakai untuk menggambarkan karakteristik dari isi pesan. Dalam bahasa
> C .

ghcgsti §i969:28), analisis isi digunakan untuk menjawab pertanyaan “What, to whom, dan
gHL:w”dari suatu proses komunikasi. Pertanyaan “what” berkaitan dengan penggunaan
ganalisiis isi untuk menjawab pertanyaan mengenai apa isi dari suatu pesan, tren, dan
g:perbedaan antara pesan dari komunikator yang berbeda. Pertanyaan “to whom ” dipakai untuk
= :

%mengujji Hipotesis mengenai isi pesan yang ditujukan untuk khalayak yang berbeda.
%Sementara “How” terutama berkaitan dengan penggunaan analisis isi untuk
gmenggambarkan bentuk dan tenik-teknik pesan misalnya teknik persuasi.

%.;B. jmusan Masalah

g ? Berdasarkan latar belakang penelitian diatas, maka masalah yang dapat
g @irumuskan: Bagaimana analisis isi dari kanal Youtube USS Feed tahun 2019 dapat

{hewakili gaya hidup metroseksual untuk anak muda dalam mengimplementasikan
gaya berpakaian.
C.ddentifikasi Masalah

Berdasarkan rumusan masalah diatas, penulis mengidentifikasi

T)eberapa masalah dari penelitian ini, yaitu sebagai berikut :
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Apakah kanal youtube USS Feed tahun 2019 memiliki pesan mewakili gaya hidup

-~ metroseksual dalam mengimplentasikan gaya berpakaian ?

19 IN313SUl) DY)
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Apakah kanal youtube USS Feed tahun 2019 terdapat pesan yang mewakili gaya
hidup metroseksual dalam mengimplentasikan gaya berpakaian dengan unit analisis
isi sintaksis ?

Apakah kanal youtube USS Feed 2019 terdapat pesan yang mewakili gaya hidup
metroseksual dalam mengimplentasikan gaya berpakaian dengan unit analisis isi

referensial ?

: él;ujuan Penelitian

Berdasarkan identifikasi masalah diatas, tujuan penelitian sebagai berikut :

z

nIsul

Untuk mengetahui pesan dalam kanal USS Feed tahun 2019dapat mewakili gaya
hidup metroseksual dalam mengimplentasikan gaya berpakaian.

Untuk mengetahui kecenderungan pesan dalam kalimat tersebut akan mewakili
suatu gambaran bahwa pada tayangan video kanal Youtube USS Feed tahun 2019
denganunit analisis isi sintaksis.

Untuk mengetahui kecenderungan pesan dalam kalimat tersebut akan mewakili
suatu gambaran bahwa pada tayangan video kanal Youtube USS Feed tahun 2019

dengan unit analisis isi referensial.

E. 8Manfaat Penelitian

1

Manfaat Akademis

d Penelitian ini bermanfaat untuk pembaca dapat memperoleh wawasan baru
mengenai yang mempengaruhi daya tarik konten program tayangan pada
Youtube, yang sangat populer saat ini.

b) Penelitian ini bermanfaat untuk memperkaya pengetahuan llmu Komunikasi

7
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mengenai New Media, dan konten program khususnya pada tayangan Youtube
yang saat ini digemari oleh masyarakat sebagai media pemenuhan kebutuhan

informasi dalam gaya metroseksual anak muda dan di masyarakat.

Manfaat Praktis

3

=

N>

Penelitian ini bermamfaat untuk dapat menambah wawasan para pembuat
konten outfit Youtube dan perusahaan yang bergerak di dalam bidang fashion,
sehingga mereka mengetahui pengaruh tayangan review outfit dan harga,
mereka dapat mempengaruhi minat pembelian sneakers, baju, sepatu dan
accecoris berpakaian.

Penelitian ini bermamfaat untuk menjadi referensi tersendiri bagi pembaca yang
berhubungan dengan media massa digital atau New Media.

Penelitian ini bermamfaat untuk memberikan pemahanan baru kepada para
penonton konten outfit Youtube, tayangan audio visual Youtube, dapat
mempengaruhi pemenuhan kebutuhan informasi yang dibutuhkan oleh para

masyarakat dalam mengikuti tren fashion sekarang.



